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EDITAL

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA
CONCORRENCIA N° 01/2025
(Processo Licitatério n® 10/2025)

Torna-se publico que A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA, através da Comissao
de Contratagdo, designada pela Portaria n°. 032/2025, com sede na Praga Trés
Poderes, s/n°, Centro, cidade de Ipatinga, fara realizar esta licitagdo que sera regida
sob pela Lei Federal n°. 14.133/2021, Lei Complementar n° 123/2006 e pelas
normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial a Lei n°.
4.680/1965; o Decreto Federal n°. 57.690/1966, parcialmente modificado pelo
Decreto Federal n°. 4.563/2002; o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a mencionada Lei n°. 4.680/1965; o Cddigo de Auto-Regulamentagao
Publicitaria, de 1978; as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, edicao de margo
de 2004,orientacdo do Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP); e demais
dispositivos aplicaveis. Rege-se, também, este certame pela Lei Federal n°.
12.232/2010.

1- DO OBJETO

1.1 - Contratagcdo de empresa especializada na prestagao de servigos técnicos de
projetos de divulgagcdo de acgdes, programas, servicos e campanhas do Poder
Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil.

1.1.1 - A contratagdo abrange os seguintes servigos:

a) Prestacdo de servigos de consultoria e planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgagcdo, comunicagcdo social, marketing, design, programacao
visual e homepages para divulgagao na internet.

b) Criagdo, produgado, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de radio e TV;
Campanhas publicitarias institucionais e legais em diferentes midias (radio, TV,

jornais, revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram,
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entre outras); Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas,
panfletos, folders, e similares.

c) Realizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgagdo mais
adequados as campanhas educativas e servigcos do Legislativo, com base em
fatores como area de abrangéncia, audiéncia e custo.

d) Assessoria na promogao e divulgacdo de interesse institucional do Poder
Legislativo.

e) Formulagdo e execugdo do Plano de Comunicagdo, mediante anuéncia da
Assessoria de Comunicagao Social.

f) Intermediagdo na veiculacdo de pecgas publicitarias em meios de comunicagao
tradicionais e alternativos.

g) Criagao de identidade visual e slogans.

1.2. Os projetos contratados devem ter carater institucional, educativo, informativo e de
orientagcdo social, englobando as etapas de estudo, concepgéo, pesquisa, producéo,
execugao, veiculacdo e distribuicdo de materiais. O prazo inicial de vigéncia da
contratagcdo sera da assinatura do contrato, até 31 de dezembro de 2025, com
possibilidade de prorrogacéo, desde que seja comprovado o interesse publico, a previsao

contratual e a adequacao orgamentaria, em conformidade com a legislac&o vigente.

2 — DAS CONDIGCOES DE PARTICIPACAO

2.1 — Poderéao participar da presente licitagdo empresas qualificadas como agéncias de
propaganda nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°® 4.680/1965, legalmente
constituidas e que satisfagcam as condi¢cdes deste instrumento convocatério.

2.1.1 — Os licitantes arcardo com todos os custos decorrentes da elaboragdo e
apresentacao de suas propostas;

2.1.2 — E vetada a participagdo de empresas cujas atividades ndo sejam compativeis com
o objeto licitado;

2.1.3 — Os licitantes autorizardo o uso de imagem e audio, provenientes da gravagao e/ou

transmissdao de todos os atos desta licitacdo, ndo cabendo com isso qualquer
contraprestacao pecuniaria.

2.2 - Da Participagao de Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (ME e EPP)
2.2.1. Nos termos dos artigos 42 a 49 da Lei Complementar n°® 123, de 14 de dezembro
de 2006, as microempresas (ME) e empresas de pequeno porte (EPP) deverao
apresentar toda a documentagao exigida para fins de comprovagao da regularidade fiscal

e trabalhista, ainda que contenha alguma restrigéo.
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2.2.1.1. Constatada qualquer restricdo na comprovagcdo da regularidade fiscal ou
trabalhista, sera assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados a partir da data em
que a licitante for declarada vencedora do certame, prorrogavel por igual periodo, a
critério da Administragdo Publica, para a regularizagdo da documentagao, pagamento ou
parcelamento do débito e emissdo das certiddes negativas, ou positivas com efeito de
certidao negativa.

2.2.1.2. A interposicao de recurso contra a decisao que declarar a licitante vencedora nao
suspendera o prazo previsto no subitem anterior.

2.2.2. A nao regularizacdo da documentagao no prazo previsto no subitem 4.7.1 implicara
a decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 90, § 5°,
da Lei n°® 14.133/2021 e suas alteragdes, facultando-se a Administracdo a convocacgao
dos licitantes remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, para nova sessao
publica com vistas a contratacao, ou, alternativamente, a revogacgao da licitagéo.

2.2.3. Como critério de desempate, sera assegurada preferéncia de contratagdo as ME e
EPP, entendendo-se por empate as situagbes em que suas propostas sejam iguais ou até
10% (dez por cento) superiores a proposta mais bem classificada, desde que esta nao
tenha sido apresentada por microempresa ou empresa de pequeno porte.

2.2.3.1. A afericdo do empate sera realizada com base no resultado da ponderagao entre
técnica e preco das propostas apresentadas.

2.2.4. Ocorrendo empate na forma do item 4.9, sera adotado o seguinte procedimento:
2.2.4.1. A ME ou EPP mais bem classificada podera apresentar proposta de preco inferior
aquela considerada vencedora do certame, hipotese em que o objeto sera adjudicado em
seu favor;

2.2.4.2. Nao sendo efetivada a contratacdo na forma do subitem anterior, serdo
convocadas as demais ME e EPP que atenderem rigorosamente ao edital e seus anexos,
obedecida a ordem de classificacédo, para o exercicio do mesmo direito;

2.2.4.3. Na hipotese de equivaléncia entre os valores apresentados por ME e EPP no
intervalo previsto no item 4.9, sera realizado sorteio entre elas para definir a ordem de
preferéncia na apresentacao de nova proposta;

2.2.5. Na auséncia de contratacdo nos termos previstos acima, o objeto licitado sera
adjudicado a proposta originalmente vencedora do certame.

2.2.6. A ME ou EPP que pretenda usufruir dos beneficios previstos na Lei Complementar

n° 123/2006 devera apresentar, no momento da habilitacdo, declaragdo de que nao se
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enquadra em nenhuma das situagdes previstas no § 4° do art. 3° da referida Lei, conforme
modelo constante do Anexo VIl deste edital.
2.2.7. O beneficio previsto no item anterior sera aplicavel somente as microempresas e
empresas de pequeno porte que, no ano-calendario da realizagdo do procedimento
licitatorio, ndo tenham celebrado contratos com a Administragcao Publica em valores que,
somados, ultrapassem o limite de receita bruta estabelecido para o enquadramento como EPP.
2.3—-Nao sera admitida nesta licitagao a participagdao de empresas:
2.3.1 — impedidos de contratar no dmbito da Administracido Publica direta e indireta do
Municipio de Ipatinga, nos termos do art. 156, lll, § 4°, da Lei Federal n°® 14.133/2021;
2.3.2 — declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, na
forma do art. 156, IV, § 5°, da Lei Federal n° 14.133/2021;
2.3.3 — estrangeiros que ndo tenham representagcdo legal no Brasil com poderes
expressos para receber citagao e responder administrativa e judicialmente;
2.3.4 — participar em consoércio. Justificativa: A vedacédo a participagcado de interessadas
que se apresentem constituidas sob a forma de consorcio se justifica pelo fato e que a
futura contratacdo € considerado objeto perfeitamente pertinente e compativel para
empresas atuantes do ramo licitado, sendo que é bastante comum a participacado de
empresas de pequeno e médio porte, as quais, em sua maioria, apresentam o minimo
exigido no tocante a qualificacdo fiscal, trabalhista e econémico-financeira, condigdes
suficientes para a execucado de contratos dessa natureza, o que ndo tornara restrito o
universo de possiveis licitantes individuais.
A auséncia de consorcio ndo trara prejuizos a competitividade do certame, visto que, em
regra, a formacdo de consorcios é admitida quando o objeto a ser licitado envolve
questdes de alta complexidade ou de relevante vulto, em que empresas, isoladamente,
nao teriam condicbes de suprir os requisitos de habilitacdo do edital. Nestes casos, a
Administracdo, com vistas a aumentar o numero de participantes, admite a formagao de
consorcio. Tendo em vista que é prerrogativa do Poder Publico, na condigdo de
contratante, a escolha da participacao, ou ndo, de empresas constituidas sob a forma de
consorcio, com as devidas justificativas, conforme se depreende da literalidade do texto
da Lei n° 14.133/21, que em seu artigo 15 que atribui a Administragdo a prerrogativa de
admissao de consoércios em licitagdes por ela promovidas, pelos motivos ja expostos,
conclui-se que a vedacdo de constituicdo de empresas em consoércio, para 0 caso
concreto, € o que melhor atende o interesse publico, por prestigiar os principios da
competitividade, economicidade e moralidade.
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Ressalte-se que a nossa decisdao com relacdo a vedacgao a participagdo de consorcios,
para o caso concreto, visa exatamente afastar a restricdo a competicdo enquadrados nas
vedacgdes previstas no art. 14 da Lei Federal n® 14.133/2021;

2.3.5 — entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em
processo de dissolugao total ou liquidacéo;

2.2.6 — pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagao do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragédo de trabalho
infantil, por submissdo de trabalhadores a condigbes analogas as de escravo ou por
contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagdo trabalhista.

2.4 — Para verificacdo acerca do impedimento de licitar e contratar com o Municipio de
Ipatinga, da suspenséo de participagao de licitagdes e do impedimento de contratar com a
Camara Municipal de Ipatinga, bem como sobre licitante declarada inidénea para licitar ou
contratar com a Administracdo Publica, serdo consultados, entre outras fontes, os
seguintes cadastros:

2.4.1 - Inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ);

2.4.2 — Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF;

2.44 — Cadastro Nacional de Empresas Inidbneas e Suspensas (CEIS), mantido pela
Controladoria-Geral da Uniao;

2.4.5 — Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), mantido pela Controladoria-
Geral da Uniao;

2.4.6 — Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa
e Inelegibilidade, mantido pelo Conselho Nacional de Justica;

2.4.7 — Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU).

2.5 — A consulta aos cadastros acima sera realizada em nome da licitante e de seu sécio
majoritario, por for¢a do art. 12 da Lei n. 8.429/1992.

2.6 — A Comissao de Contratagao juntara as fontes consultadas a ata da sesséo publica.
2.7 — A participagdo na presente licitagdo implica na aceitagdo plena e irrevogavel de
todas as condicbes expressas neste Edital e em seus anexos; na observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor; € na responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e documentos apresentados em qualquer fase do processo.
2.8 — A observancia das vedacdes supra € de inteira responsabilidade da Licitante que,

pelo descumprimento, se sujeita as penalidades cabiveis.
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3 —-DO CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE
3.1 — Sera admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante, com credencial
especifica apresentada, em separado,no ato programado para a entrega dos involucros
com as Propostas Técnica e de Precos ;
3.2 — Em caso de comparecimento de representante legal da licitante, este devera
apresentar documento, original ou copia autenticada, que comprove tal condigéo.
3.3 — Caso seja designado procurador, este devera estar devidamente habilitado por meio
de procuragao ou termo de credenciamento.
3.3.1 — A procuracédo ou termo de credenciamento devera conter a indicagdo do
signatario, com firma reconhecida, acompanhada de instrumento que comprove o0s
poderes do outorgante.
3.3.2 — No ato de credenciamento, o representante da licitante devera se identificar
mediante a apresentacao de sua cédula de identidade ou documento equivalente, para
conferéncia dos dados com aqueles informados no documento de credenciamento.
3.4. O representante credenciado é o unico admitido a intervir nas sessdes desta licitacao
e respondera pelo licitante representado para todos os atos e efeitos previstos neste edital.
3.5. A documentacao apresentada na primeira sessao de abertura dos invoélucros
credencia o representante a participar das demais sessoes desta licitagao.
3.6. Caso o representante do licitante seja substituido no decorrer do certame, devera ser
apresentado novo credenciamento.
3.7 — Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.
3.8 — A auséncia de representacdo ou a apresentacao incorreta do credenciamento nao
inabilitara a licitante, mas obstara o representante de responder pela licitante no
transcurso do certame.
3.9 — A licitante podera, em qualquer fase da licitacdo (sessdo), credenciar um
representante ou substabelecer a outro em substituicdo aquele que a representava.
3.10 — As licitantes deverao envidar esfor¢cos para que se fagam presentes nas sessdes e
para que seus representantes tenham poderes decisoérios, com vistas a celeridade do
processo.
3.11. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transacdes efetuadas
em seu nome, assume como firmes e verdadeiras suas propostas, inclusive os atos
praticados diretamente ou por seu representante, excluidos a responsabilidade do 6rgao
promotor da licitacao por eventuais danos decorrentes de uso indevido das credenciais de
acesso, ainda que por terceiros.
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3.12. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados e manté-
los atualizados junto aos Orgdos responsaveis pela informagédo, devendo proceder,
imediatamente, a corregdo ou a alteragédo dos registros tao logo identifique incorrecéo ou

aqueles se tornem desatualizados.

4 — DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS ENVELOPES

4.1 — A empresas interessadas em participar desta Concorréncia deverao apresentar 05
(cinco) envelopes, sendo:

4.1.1 — O invoélucro 1 da Proposta Técnica, contendo a via nao identificada do Plano
de Comunicagao Publicitaria, devera ser apresentado a Comissao de Contratagcdo na
forma definida abaixo:

CARACTERISTICA

Invélucro padronizado, sob a forma de um envelope tipo “kraft” natural na cor parda, com
as medidas de 34 cm x 24 cm (A4), sem nada impresso em seu Verso € em seu anverso,
(na posicao paisagem, com aba lateral aberta) com timbre da Camara Municipal de
Ipatinga.

FORMA DE APRESENTAGAO

Devera ser entregue fechado e NAO lacrado. Nao podera conter, em suas faces interna e
externa, informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante autora do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria em qualquer momento
anterior a abertura do invélucro 2. Nao podera, ainda, estar danificado no manuseio,
transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele acondicionados.
OBSERVAGOES

a) Entende-se por invélucro NAO LACRADO em que a aba de fechamento NAO contenha
cola, fita, grampo ou outro meio que impeca a sua abertura sem danificar o envelope;

b) A licitante devera, obrigatoriamente, utilizar como invélucro 1 o envelope fornecido pela
Camara Municipal de Ipatinga, de forma a garantir a padronizagdo e a preservacéo da
identidade da proponente. E de responsabilidade da licitante a conferéncia do envelope
antes de sua entrega.

c) — O envelope padronizado, devera ser retirado na Comissao de Licitagdo da Camara
Municipal de Ipatinga, sala 211 — 2° andar, no enderego ja mencionado neste instrumento,
nos dias uteis, no horario de 12h as 18h, em até 01 (um) dia util anterior a data
estabelecida para entrega dos envelopes.

4.1.1.1 - Todos os documentos deverao estar em papel tamanho A4, branco alcalino, 75
g/m?, numerados sequencialmente no rodapé da pagina a direita; e os textos formatados
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em fonte Times New Roman, corpo 12, entrelinha simples, espagamento de caracteres
simples;

4.1.1.2- Os exemplos de pecas da Ideia Criativa, deverao ser apresentados sem nenhuma
identificacdo de sua autoria, deverao ter formatos compativeis com suas caracteristicas e
adequarem-se ao tamanho do involucro 1.

4.1.1.3 - O conteudo do invélucro 1, qual seja, o Plano de Comunicac&o Publicitaria - via
nao identificada, ndo poderao apresentar marca, sinal, timbre ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante. As paginas deverao estar soltas, sem grampo, clips, espiral
ou outra forma de encadernac&o. Conforme o inciso Xl do Artigo 6° da Lei 12.232/2010:
‘sera vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu
proponente”.

4.1.1.4 - A inobservancia, total ou parcial, do disposto no subitem 4.5 supra e de
quaisquer outras previsdes deste edital para o conteudo e a forma de apresentagcado do
invélucro 1 implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante, tdo logo seja possivel a sua
identificacao.

4.1.4.5 — O presente edital cria restricdes somente quanto ao invélucro 1 (que contera a
documentagédo que n&o podera possuir ou evidenciar a identificagdo da licitante). Quanto
aos demais invélucros, ha plena liberdade da licitante em apresenta-los em material
conforme sua conveniéncia, desde que seja observado o que esta posto explicitamente
neste mesmo edital, especialmente quanto ao cuidado a violabilidade respectiva e a
identificacao da licitante.

4.1.2 - O invélucro 2 da Proposta Técnica, contendo a via identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, devera ser apresentado a Comissdo de Contratagdo na
forma definido abaixo:

INVOLUCRO 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagio
Publicitaria, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa)
CARACTERISTICAS

Invélucro opaco a ser providenciado pela licitante, com embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo.

FORMA DE APRESENTAGAO

Devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu conteudo, contendo em
sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA
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COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2025

ABERTURA DIA: 02 de julho de 2025

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE 2 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
OBSERVAGOES

a) Entende-se por invélucro LACRADO aquele em que a aba de fechamento CONTENHA
cola, fita, grampo ou outro meio que seja necessario retirar para a sua abertura;

b) O invélucro devera ser inviolavel quanto as informagdes de que se trata, até a sua
abertura.

4.1.2.1 - E expressamente vedada a indicacdo, na parte externa do invélucro 2, do nome
da campanha simulada.

4.1.2.2 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria - via identificada, devera constituir-se de
uma coépia da via nao identificada do mesmo plano, porém, com a identificacdo da
licitante, data, rubrica em todas as folhas e assinatura do representante legal da licitante
na ultima folha.

4.1.2.3 - A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via
nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, em conformidade
com o0 § 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010. Os exemplos de pecas da ldeia Criativa,
NAODEVERAO ser inseridos no invélucro 2.

4.1.2.4 - A inobservancia, total ou parcial, de quaisquer das previsdes deste edital para o
contetdo do invélucro 2 implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante.

4.1.3 - O involucro 3 da Proposta Técnica, contendo o Conjunto de Informagdes do
Proponente, devera ser apresentado a Comissdao de Contratacdo na forma definida
abaixo:

INVOLUCRO 3 (Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes do Proponente)
CARACTERISTICAS

Invélucro opaco a ser providenciado pela licitante, com embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo.

FORMA DE APRESENTAGAO

Devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu conteudo, contendo em
sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA
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COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2025

ABERTURA DIA: 02de julho de 2025

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE 3 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES
DOPROPONENTE

OBSERVAGOES

a) Entende-se por involucro LACRADO aquele em que a aba de fechamento CONTENHA
cola, fita, grampo ou outro meio que seja necessario retirar para a sua abertura;

b) O invélucro devera ser inviolavel quanto as informagdes de que se trata, até a sua
abertura.

4.1.3.1 - Os documentos acondicionados no invélucro 3 deverao conter a identificacdo da
licitante e serem e assinados na ultima folha pelo representante legal da licitante e
rubricado nas demais, ndo havendo, entretanto, a necessidade de sua apresentagdo em
caderno unico.

4.1.3.2 - O invélucro 3 e os documentos nele acondicionados nao poderdo conter
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita identificar a
autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria - via ndo identificada - antes da abertura do
invélucro 2.

4.1.3.3 - A Proposta Técnica - Conjunto de Informagbes da Licitante - devera ser
elaborada e apresentada de forma a atender as orientagbes e exigéncias constantes
neste Edital.

4.1.3.4 - A inobservancia, total ou parcial, do disposto no subitem 4.1.3 e de quaisquer
outras previsdbes deste edital para o conteddo do involucro 3 implicara a
DESCLASSIFICACAO da licitante

414 - O invblucro 4da Proposta de Precos, contendo a proposta comercial do
proponente, devera ser apresentado a Comissdo de Contratagdo na forma definida

abaixo:

INVOLUCRO 4 (Proposta de Prego)
CARACTERISTICAS
Invélucro opaco a ser providenciado pela licitante, com embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo.
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FORMA DE APRESENTAGAO

Devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu conteudo, contendo em

sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2025

ABERTURA DIA: 02 de julho de 2025

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE 4- PROPOSTA DE PREGCOS

OBSERVAGOES

a) Entende-se por invélucro LACRADO aquele em que a aba de fechamento CONTENHA

cola, fita, grampo ou outro meio que seja necessario retirar para a sua abertura;

b) O invélucro devera ser inviolavel quanto as informagdes de que se trata, até a sua

abertura.

4.1.5 - O invélucro 5, contendo os documentos de habilitagao, devera ser apresentado

a Comissao de Contratacdo na forma definida abaixo:

INVOLUCRO 5 (Documentos de habilitagio)

CARACTERISTICAS

Invélucro opaco a ser providenciado pela licitante, com embalagem adequada as

caracteristicas de seu conteudo

FORMA DE APRESENTAGAO

Devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu conteudo, contendo em

sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2025

ABERTURA DIA:

HORARIO:

ENVELOPE 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

OBSERVAGOES

a) Entende-se por involucro LACRADO aquele em que a aba de fechamento CONTENHA

cola, fita, grampo ou outro meio que seja necessario retirar para a sua abertura;
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b) O invélucro devera ser inviolavel quanto as informagdes de que se trata, até a sua
abertura.

c) A entrega devera ser feita em dia e horario a serem posteriormente marcados.

4.1.5.2 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnica e de Prego serdao convocadas pela Comissdao de Contratagdo para
apresentarem o invélucro 5 contendo os documentos de habilitag&o.

5 - DO CONTEUDO DOS ENVELOPES

5.1 — Do conteudo dos invélucros1 e 2 (as vias identificada e nao identificado do

plano de comunicacdo publicitaria):

4.4.1 — O plano de comunicagao publicitaria de que trata o inciso Ill do art. 6° da Lei
12.232/2010, sera composto dos seguintes quesitos:

a) Diagnéstico das Necessidades de Comunicagao: Deve ser elaborado um raciocinio
basico, em até duas laudas, que contenha um diagndstico detalhado das necessidades de
comunicacdo da Camara Municipal de Ipatinga, considerando a compreensédo sobre o
objeto da licitacdo e os desafios de comunicagao. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com
impressao apenas em um dos lados, numeragao sequencial de paginas a direita no
rodapé, formatagcdo do texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples
com recuo de 2 cm na primeira linha, espacamento de caracteres simples, alinhamento
justificado, entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel,;

b) Estratégia de comunicagao: Apresentacao e defesa, em até duas laudas, das linhas
gerais propostas para atender os desafios e metas de comunicacdo estabelecidas. A
estrutura deve demonstrar coeréncia estratégica e alinhamento aos objetivos
institucionais. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressao apenas em um dos lados,
numeracao sequencial de paginas a direita no rodapé, formatagcdo do texto com fonte
Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na primeira linha,
espacamento de caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha simples,
espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir da borda
do papel;

c) Idéia criativa: Entrega de cinco pegas de comunicagdo exemplares (jornal impresso,
spot de radio, outdoor, postagem para redes sociais e storyboard para TV), demonstrando
a criatividade e eficacia no atendimento aos desafios do briefing;

d) Estratégia de midia e nao midia: Elaboragdo de uma estratégia detalhada,

apresentando justificativas, pecgas sugeridas, quantidade, insergdes e custo. A estratégia
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podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos, planilhas ou quadro de
resumo, identificando as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdes e custos nominais de producdo e de veiculacdo, levando em
consideracao a verba descrita no briefing.

OBSERVAGOES:

| — A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, em conformidade com
0 § 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010;

Il — Todos os documentos deverdo estar em papel tamanho A4, branco alcalino, 75 g/m?,
numerados sequencialmente no rodapé da pagina a direita; e os textos formatados em
fonte Times New Roman, corpo 12, entrelinha simples, espacamento de caracteres
simples;

[l — As paginas da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria ndo poderao
apresentar marca, sinal, timbre ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.
As paginas deverdo estar soltas, sem grampo, clips, espiral ou outra forma de
encadernagao. Conforme o inciso Xll do Artigo 6° da Lei 12.232/2010: “sera vedada a
aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria,
de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente”.

5.2 — Do conteudo do invélucro 3 (destinado ao conjunto de informacdes sobre o

proponente):

5.2.1 — Exemplares, copias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa
e/ou equipe de profissionais (portfélio), em 05 (cinco) pegas;

5.2.2 — Atestados de experiéncia fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, contendo informacdes quanto ao desempenho da empresa e ou equipe de
profissionais nas relagcbes com os veiculos de comunicagado, tais como emissoras de
televisdo, jornais e radios;

5.2.3 — Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da empresa, bem como
apresentacao das equipes de atendimento, criagao e producio que vao atender a Camara
Municipal de Ipatinga;

5.2.4 - Relagdo dos atuais clientes, comprovada mediante declaragcdes em papel
timbrado dos mesmos. As declaragbes devem indicar o més e o ano em que teve inicio o
atendimento e conter informagdes sobre a qualidade e o prazo consumido na execugao

dos servigos;
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5.2.5 — Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e
organizacédo da matriz e, se for o caso, das filiais.

5.3— Do conteudo do invélucro 4 (destinado a Proposta de Precos):

5.3.1 — A Proposta de Prego devera conter exclusivamente os seguintes elementos,em
envelope identificado, lacrado e protocolado:

a) O desconto, que sera concedido a CONTRATANTE incidente sobre os custos internos
de producédo da empresa, apurados em relagdo a tabela em vigéncia do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

b) Tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais do ano em curso, original ou copia legivel;

c) Os percentuais deverao ser cotados com, no maximo, duas casas decimais. Nao sendo
observada esta regra, serdo desconsideradas as casas decimais a partir da terceira, sem
arredondamento.

d) Declaragdo de aceitabilidade das condigbes de pagamento impostas pela Cémara
Municipal de Ipatinga;

e) O prazo de validade da proposta ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias da data de
abertura dos respectivos envelopes.

f) Quando da elaboragdo de sua Proposta de Preco, devera a licitante levar em
consideracao que todos os tributos e demais encargos incidentes sobre o objeto desta
licitacdo, inclusive custos com pessoal e de administracdo, serdo de sua inteira
responsabilidade, ndo sendo aceita vindicacido posterior para a inclusdo de tributos,
encargos e custos, salvo se houver comprovagédo de que sdo novos e criados por ato de
governo em data posterior a de apresentagao da respectiva proposta.

g) A inobservancia, total ou parcial, do disposto nos subitens anteriores e de quaisquer
outras previsdbes deste edital para o conteuddo do involucro 4 implicara a
DESCLASSIFICACAO da licitante.

h) Havendo, na Proposta de Prego da licitante, divergéncia entre percentuais numéricos e
percentuais por extenso, prevalecerao os percentuais por extenso.

i) Os percentuais cotados pela licitante em sua Proposta de Precgo serdo de sua exclusiva
responsabilidade e n&o lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato,
nenhuma alteragdo, sob a alegacéo de erro, omissédo ou qualquer outro pretexto.

5.4 — Do conteuido do invélucro 5 (destinado aos documentos de habilitagao):

5.4.1 - O invélucro 5 contendo os documentos de habilitagdo devera ser entregue em
data futura, depois da classificagdo final das licitantes, em sessdo publica que sera
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previamente marcada e anunciada pela Comissédo de Contratagao (Incisos Xl e XII do art.
11 da Lei 12.232/2010).

5.4.2 - Este envelope devera conter os sequintes documentos:

5.4.2.1 - Documentacao relativa a Habilitagao Juridica, que consistira em:
a) registro comercial, no caso de firma individual;
b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e a ultima alteragdo contratual,
devidamente registrado, em se tratando de associagado ou sociedade, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio e, no caso de sociedade por a¢gdes, também o documento
de eleicdo de seus administradores;
c) inscricdo de ato constitutivo no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;
d) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e de ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido
pelo érgédo competente, quando a atividade assim o exigir.
5.4.2.2 - Documentacao relativa a Regularidade Fiscal, que consistira em:
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
b) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
d) Prova de regularidade com a Fazenda Federal;
e) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual,;
f) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal,;
4.7.3.2.1 — A verificag&do da regularidade fiscal dos documentos emitidos pela internet sera
realizada nos sites dos 6rgdos competentes;
5.4.2.3 — Qualificagao Econémica Financeira
a) Certiddo negativa de faléncia ou certiddo de recuperagdo judicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execugao patrimonial, expedida no domicilio
da pessoa fisica;
b) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data da
apresentacao da proposta.
Na analise da situagao financeira da empresa, deverdo ser considerados os seguintes
quocientes e férmulas:
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A - Liquidez corrente (LC) maior que 1,0 (um)

B - Liquidez geral (LG) maior que 1,0 (um)

C - Endividamento (E) menor que 0,85 (oitenta e cinco centésimos)
FORMULAS:

LC=AC/PC

LG = (AC+RLP) / PC+ELP

E = (PC+ELP) / AT
ONDE:

AC = Ativo circulante

PC = Passivo circulante

AT = Ativo Total

ELP = Exigivel a longo prazo

RLP = Realizavel a longo prazo

b) Certiddo Negativa de faléncia ou Concordata OU Certidao Judicial Civel Negativa,
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, com data nao superior a 90
(noventa) dias da data de entrega e protocolo dos envelopes;

c) Capital minimo ou patriménio liquido correspondente a 4% (quatro por cento) do valor
estimado da contratacéao.

5.4.2.4 - Qualificagao Técnica

a) Certificado de qualificagéo técnica de funcionamento em vigor.

O certificado de qualificagao técnica de funcionamento previsto acima podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padréao - CENP, entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme o § 1° do art.
4° da Lei n°® 12.232/2010.

5.4.2.5 — Documentos Complementares:

a) Certificado de inscrigdo no CENP (Conselho Executivo das Normas Padrao) ou por
entidade equivalente, conforme § 1° do Artigo 4° da Lei 12.232/2010;

b) Declaragdo de que a empresa ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos, salvo na
condigdo de aprendiz, neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, em cumprimento do

disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicido Federal de 1988;
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c) Declaragdo de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal,
nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos
termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas, devendo
utilizar o modelo anexo a este edital;

d) Declaragdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas;
e) Declaragao de estar ciente e concordar com as condigdes do edital e de seus anexos e
de que cumpre plenamente os requisitos de habilitagao;

f) Declaragédo que nao existem fatos impeditivos para a sua habilitagdo no certame, ciente
da obrigatoriedade de declarar alguma ocorréncia que ocorrer posteriormente;

5.4.2.6 — Informagoes Complementares:

a) Sob pena de inabilitagdo, os documentos exigidos para habilitacdo deverao ser
apresentados no original, copia autenticada ou cépia ndo autenticada acompanhada dos
respectivos originais, para autenticagcdo pela Comissdao de Contratagdo da Camara
Municipal de Ipatinga ou por publicagdo em érgédo da imprensa oficial, ndo se aceitando
documentos em forma de “FAX” e nem a apresentacdo de protocolo em substituicdo a
documento solicitado;

b) Sob pena de inabilitagdo, todos os documentos apresentados para habilitagdo deverao
estar: em nome do licitante, com niumero do CNPJ e endereco respectivos; em nome da
sede (matriz), se o licitante for a sede (matriz); em nome da filial, se o licitante for a filial,
salvo aqueles documentos que, pela propria natureza, comprovadamente forem emitidos
somente em nome da sede (matriz);

c) A apresentacao da proposta por parte do licitante significa o pleno conhecimento e sua
integral concordancia com as clausulas deste edital.

d) Na apreciagdo dos documentos para habilitagdo, podera a Comissdo de Contratagcéo
solicitar o assessoramento técnico de 6rgaos ou de profissionais especializados

e) Os documentos para cuja emissdo pela Internet dependam apenas do CNPJ da
licitante serdo consultados pela Comissdo de Contratacdo, independentemente de sua
apresentacao pela licitante no involucro 5, aplicando-se esta mesma regra para quaisquer
documentos que possam ser impressos pela Comissao mediante consulta ao SICAF.

f) A falta de quaisquer dos documentos solicitados, cuja auséncia ndo possa ser suprida

nos termos da alinea acima deste edital, ou o descumprimento de exigéncia prevista
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neste ato convocatério em relagdo aos documentos de habilitagdo, implicara a
INABILITACAO da licitante.

6- SUBCOMISSAO TECNICA

6.1 - As fases do certame serdo conduzidas pela Comissédo de Contracdo da Camara
Municipal de Ipatinga, designada pela Portaria n°® 032/2025, que administrara todo o
procedimento, observadas as disposigdes seguintes.

6.2 - Os conteudos dos invélucros 1 e 3 da Proposta Técnica serdo analisados e
julgados por uma Subcomissdo Técnica, constituida na forma definida pela Lei
Federal n° 12.232/2010, sem qualquer tipo de interferéncia da Comissdo de
Contratacao ou de terceiros.

6.3 - Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das reunides
publicas de recebimento e abertura dos invélucros 1, 2 e 3 (Propostas Técnicas) e 4
(Propostas de Pregos), motivo pelo qual as gravagées em video das referidas reunides
serdo disponibilizadas somente apds realizada a analise das propostas pela referida
Subcomisséo.

7 - REUNIOES DA COMISSAODE CONTRATAGAO

7.1 - Para o processamento desta licitacdo serdao realizadas pela Comissao de
Contratacdo designada pela Portaria n® 032/2025, quantas reunides publicas forem
necessarias, observados os procedimentos previstos neste edital e na legislagao
pertinente.

7.1.1 - A primeira reuniao publica destinada ao recebimento dos involucros 1, 2, 3 e 4 sera

realizada no dia02 de julho de 2025, as 9h00mi, no Plenario da Camara Municipal de

Ipatinga.

7.1.2 - As demais reunides da Comissao de Contratagcdo serdo realizadas em datas e
horarios a serem posteriormente marcados.

7.1.3 - A Comisséo de Contratagcao podera alterar as datas ou pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidos os
procedimentos legais pertinentes.

7.1.4 - As reunides da Comissdo de Contratacao serao realizadas no Plenario da Camara
Municipal de lpatinga, podendo ser alterado o local, mediante afixacdo de aviso na
entrada do referido plenario.
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8- CURSO DAS REUNIOES DA COMISSAO DE CONTRATAGAO

8.1 - A primeira reunido publica da Comissao Permanente de licitag&do, a ser realizada no

local, dia e horario previstos neste edital, tera a seguinte pauta basica:

a) colher em lista de presenca as assinaturas das pessoas que comparecerem a reuniao;

b) credenciar os representantes das licitantes, observadas as regras previstas no item 3

deste edital;

c) receber os seguintes invélucros:

* involucro 1 — Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de Comunicagao

Publicitaria;

« invélucro 2 — Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria;

* invélucro 3 — Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante;

* involucro 4 — Proposta de Preco;

d) conferir se os invélucros 1 (Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de

Comunicagao Publicitaria), apresentam em sua parte externa marca, sinal, etiqueta ou

qualquer outro elemento capaz de identificar as licitantes que os apresentaram e, ainda,

se nao estao danificados ou deformados;

e) rubricar os involucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicacao

Publicitaria), 3 (Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante) e 4 (Proposta de

Preco), ainda fechados e lacrados;

f) abrir, um a um, os involucros 1 (via ndo identificada do Plano de Comunicagao

Publicitaria), rubricar seus conteudos, lacra-los com os respectivos conteudos neles

reinseridos e rubricar os lacres;

g) abrir, um a um, os involucros 3 (Conjunto de Informagdes das Licitantes), rubricar seus

conteudos e reinserir os conteudos respectivos nos mesmos;

h) encaminhar os invélucros 1 e 3 das Propostas Técnicas a Subcomissao Técnica, para

analise e julgamento.

8.1.1 - Caso o involucro 1 esteja danificado, violado, deformado, a licitante podera, antes

de sua entrega a Comissédo de Contratagéo, substitui-lo por outro a ser fornecido pela

Camara de Ipatinga, em local reservado, de forma a preservar a identificacdo de seu

conteudo.

8.1.1.1 - Considera-se que o involucro foi entregue a Comissao tdo logo seja recolhido

pelos servidores responsaveis por secretariar a reuniao.

8.1.2 - A Comissao de Contratagdao nao langara nenhum codigo, sinal ou marca nos

invélucros 1 - padronizados, nem em seus conteudos (documentos que compdem a via
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nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria), que possam identificar seus
autores.

8.1.3 - A Comissdo de Contratagcdo mantera, sob sua guarda e responsabilidade, os
invélucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria) e 4
(Proposta de Prego), devidamente fechados e lacrados, até sua posterior abertura e
analise em reunides proéprias.

8.1.4 - A Subcomissao Técnica fara a analise individualizada e o julgamento dos Planos
de Comunicagao Publicitaria (involucros 1) e dos Conjuntos de Informagdes das Licitantes
(involucros 3), elaborara a ata de julgamento e a encaminhara a Comisséo de
Contratacdo, juntamente com as propostas, as planilhas indicando as pontuag¢des obtidas
e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.

8.2 - A segunda reunido publica da Comissao de Contratagdo, a ser realizada em dia e
horario a serem posteriormente marcados, tera como pauta basica a apuracdo do
resultado geral das Propostas Técnicas (involucros 1 e 3), com o0s seguintes
procedimentos:

a) colher em lista de presenca as assinaturas das pessoas que comparecerem a reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reuniao;

c) abrir os involucros com a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(involucros 2) e rubricar o seu conteudo;

d) promover o cotejamento entre as vias identificadas (invélucros 2) e nao identificadas
(invélucros 1) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagao de sua autoria;

e) elaborar uma planilha geral com as pontuagdes atribuidas pela Subcomissédo Técnica a
cada um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

f) calcular a Pontuagao Técnica de cada licitante;

g) calcular a Nota Técnica de cada licitante classificada no julgamento das Propostas
Técnicas;

h) proclamar o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas, registrando-se em
ata as licitantes desclassificadas e a ordem de classificagdo das demais licitantes.

8.2.1 - Serdao DESCLASSIFICADAS pela Comissao de Contratagao as licitantes cujas
Propostas Técnicas desatenderem a quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas
neste instrumento convocatério, bem como aquelas que obtiverem Pontuagdo Técnica

igual a 0 (zero).
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8.3 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de classificagao das Propostas Técnicas,
ou tendo havido a sua decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
sera marcada a terceira reunido publica, com a seguinte pauta basica:
a) colher em lista de presenca as assinaturas das pessoas que comparecerem a reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reuni&o;
c) abrir os invélucros 4 (Propostas de Precos) e rubricar o seu conteudo;
d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste edital para a
elaboracao das Propostas de Precos;
e) fazer a avaliagdo e a valorizagdo das Propostas de Pregos, de acordo com critérios
objetivos estabelecidos neste Edital,
f) calcular a Nota Pregco de cada licitante classificada no julgamento das Propostas de
Precos;
g) calcular a Nota Final de cada licitante de acordo com a média ponderada das
valorizagdes das Notas Técnica e de Preco, com observancia dos procedimentos e pesos
estabelecidos no Edital;
h) proclamar o resultado do julgamento das Propostas de Pregos, com a indicagao das
licitantes desclassificadas e das classificadas, bem como com a indicacdo da Nota Final
de cada licitante, em ordem decrescente de nota, abrindo-se o prazo para a interposi¢cao
de recurso.
8.3.1 - Serdo DESCLASSIFICADAS pela Comissao de Contratagao as licitantes cujas
Propostas de Precos desatenderem a quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas
neste instrumento convocatério.
8.3.2 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos serdo convocadas pela Comissdao de Contratacdo para apresentarem o
involucro 5, lacrado e opaco, contendo os documentos de habilitagao relacionados no
subitem 5.4.2 e subsequentes deste edital.
8.4 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de julgamento das Propostas de Precgos e
de definicdo da Nota Final de cada licitante, ou tendo havido a sua decadéncia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serd marcada a quarta reunido publica, com
a seguinte pauta basica:
a) colher em lista de presenca as assinaturas das pessoas que comparecerem a reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reuniao;
c) receber os invélucros 5 com os documentos de habilitacdo das licitantes, abrir os
mesmos e rubricar os documentos respectivos;
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d) analisar a conformidade dos documentos de habilitagdo com as condigdes
estabelecidas neste edital;

e) decidir quanto a habilitagdo ou inabilitacdo dos licitantes;

f) proclamar o resultado da fase de habilitacdo e o resultado final do certame, com a
indicacdo das licitantes habilitadas e das inabilitadas, abrindo-se o prazo para a
interposicao de recurso.

8.4.1 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, oPresidente da
Camara Municipal de Ipatinga homologara o procedimento e adjudicara o objeto desta
licitacdo a licitante habilitada que conseguir a maior Nota Final, calculada da forma no

edital e seus anexos.

9 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

9.1 —- DA PROPOSTA TECNICA

9.1.1. A avaliagao sera conduzida pela Subcomissao Técnica, em conformidade com a Lei
n°® 12.232/2010. A pontuagdo maxima sera de 100 pontos, distribuida conforme os
seguintes critérios:

9.1.1.1. Principios balizadores para a distribuicao de notas pela Subcomissao
Técnica:

e Diagnéstico: compreenséao institucional, identificagao precisa das necessidades
de comunicagéo e aderéncia ao briefing;

e Estratégia: coeréncia légica, viabilidade de execugao e alinhamento aos objetivos
do Poder Legislativo;

e |deia criativa: originalidade, adequacdo as midias propostas e aplicabilidade
pratica;

e Estratégia de midia e ndo midia: pertinéncia dos meios escolhidos, justificativas
orcamentarias e estimativa de impacto.

a) Diagnéstico das Necessidades de Comunicagao (10 pontos):

e Deve ser elaborado um raciocinio basico, em até duas laudas, que contenha um
diagndstico detalhado das necessidades de comunicagao da Camara Municipal de
Ipatinga, considerando a compreensao sobre o objeto da licitagdo e os desafios de
comunicacgdo. O texto deve seguir as especificagdes de formatagcdo apresentadas
no edital. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressdo apenas em um dos

lados, numeragao sequencial de paginas a direita no rodapé, formatacéo do texto
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com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado,
entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior
e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos

b) Estratégia de Comunicagao (10 pontos):

e Apresentacdo e defesa, em até duas laudas, das linhas gerais propostas para
atender os desafios e metas de comunicacdo estabelecidas. A estrutura deve
demonstrar coeréncia estratégica e alinhamento aos objetivos institucionais. Utilizar
papel A4 branco 75g/m2, com impressdo apenas em um dos lados, numeragao
sequencial de paginas a direita no rodapé, formatagao do texto com fonte Times
New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na primeira linha,
espacamento de caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha simples,
espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir da
borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos

c) Ideia Criativa (40 pontos):

e Entrega de cinco pegas de comunicagao exemplares (jornal impresso, spot de
radio, outdoor, postagem para redes sociais e storyboard para TV), demonstrando
a criatividade e eficacia no atendimento aos desafios do briefing. Cada peca sera
avaliada com até 8 pontos.

d) Estratégia de Midia e Nao-Midia (10 pontos):

e FElaboracdo de uma estratégia detalhada, apresentando justificativas, pecas
sugeridas, quantidade, insergdes e custos. A estratégia podera ser apresentada em
formato textual, grafico ou planilha ou quadro de resumo, identificando as insergdes
e custos nominais de producédo e veiculacdo, levando em consideracdo a verba
descrita no briefing.

e) Capacidade de Atendimento (30 pontos):

e A) Curriculo da equipe técnica colocados a disposicdo da Camara Municipal
delpatinga: 0 (zero) a 10 (dez) pontos. A pontuagdo variara de acordo com
aformacado académica e experiéncia profissional de cada membro da equipeque
ficara a disposicdo da Camara;

e B) Atestados de experiéncia, em numero minimo de 3 (trés), fornecidos porpessoas
juridicas de direito publico ou privado contendo informag¢des quantoao desempenho
da empresa e ou equipe de profissionais nas relagdbes comos veiculos de
comunicacao: televisao, jornal e radio: 0 (zero) a 5 (cinco)pontos;
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e C) Declaragdes de clientes atuais, comprovada mediante declaragbes em
papeltimbrado dos mesmos, carimbo do CNPJ, data do corrente ano e
assinadapelo responsavel. Apresentar no minimo 3 (trés) declaragbes. As
declaragbesdevem indicar o més e o ano em que teve inicio o atendimento e
conterinformacdes sobre a qualidade e o prazo consumido na execucao
dosservigos: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;

e D)Histoérico e estrutura da empresa, indicando o seu perfil, com a descrigao
daestrutura e organizagdo da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 10
(dez)pontos.

e Os pontos serdo distribuidos de acordo com a trajetoria de mercado da
empresalicitante, porte e segmentos dos clientes atendidos, estrutura fisica e
deequipamentos para o atendimento a Camara Municipal de Ipatinga.

e) Critérios de Classificagao Final:

e As empresas serao classificadas com base na soma ponderada das pontuagdes
técnica e de preco: (Pontuagdo Técnica x 70%) + (Pontuacdo de Preco x 30%)
Para classificagdo, sera exigida uma pontuagdo minima de 60% em cada fator
técnico avaliado e 70% no total acumulado.

f) Empates e Desclassificagao:

e Empates serado resolvidos por sorteio publico, convocando todos os concorrentes.

e Propostas que ndo atendam aos requisitos técnicos ou apresentem descontos
superiores a 90% serao desclassificadas.

10 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA COMERCIAL

10.1 — Apds o julgamento das propostas técnicas, serdo abertos os envelopes contendo
as propostas de preco das licitantes que obtiverem a pontuagdo minima, sendo estas
rubricadas pelas licitantes presentes e pelos membros da Comissao de Contratacao,
passando-se entdo aos atos procedimentais do julgamento do preco.

10.1.1 — Nao sera admitida proposta que apresente precos globais ou unitarios
simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os pregos dos insumos e
salarios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos;

10.1.2 — A avaliacdo das Propostas de Precos das empresas classificadas tecnicamente
devera ser feita mediante a atribuicdo de um maximo de 100 (cem) pontos, obedecido ao

seguinte:
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a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto incidente
sobre os custos internos de produg¢ao da empresa, apurados em relagao aos previstos na

tabela em vigor, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,

deferindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme formula a seguir:

P=(100xD)/M

Onde:

P = Pontos da Empresa.

D = Desconto Proposto.

M = Maior Desconto Proposto.
10.2 — As empresas concorrentes serdo classificadas, em ordem decrescente de
pontuagao, aferida mediante a aplicagéo da férmula seguinte:
(pontuacéo técnica x 70%) + (pontuacao de pregos x 30%), observando-se o art. 36, § 2°,
da Lei Federal n® 14.123/2021, onde:

- Pontuagao Técnica obtida conforme o item “8” deste Edital.

- Pontuacgao de Preco obtida conforme o item “9” deste Edital.
10.3 — Ocorrendo igualdade de condigbes entre duas ou mais propostas, o desempate se
fara mediante a aplicacao prevista no art. 60 da Lei Federal n® 14.133/2021 e, persistindo
o empate, a decisdo se dara por sorteio, em ato publico para qual serdo convocados
todos os concorrentes.
10.4 — Para classificagédo, sera exigida uma pontuacdo minima de 60% em cada fator

técnico avaliado e 70% no total acumulado.

11 — DO PROCESSAMENTO
11.1 — O processamento desta CONCORRENCIA estara a cargo da Comissdo de
Contratacao, designada pela Portaria n°. 032/2025.
11.2 — As 09h00min do dia 02 de julho de 2025, no Plenario da Camara Municipal de
Ipatinga, na Praga Trés Poderes, s/n°, Centro — Ipatinga, Minas Gerais, a comissao reunir-
se-a em sessao publica para abertura e exame dos envelopes referentes Proposta
Técnica e Proposta Comercial, todos examinados e rubricados pelos presentes;
11.3 — Serdo abertos na sessao publica, pela Comissdo de Contratagdo, 2 (dois)
invélucros:

a) o que contém a via nédo identificada do Plano de Comunicacéo;

b) o que contém a Capacidade de Atendimento, examinados e rubricados pela

Comissao e participantes;
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11.4 — Os dois elementos da Proposta Técnica, descritos nas alineas “a” e “b”, do item
11.3, serdo encaminhados a subcomiss&o técnica para analise e julgamento, conforme
incisos Ill, IV, V e VI do § 4° - art. 11 da Lei n°® 12.232/2010:
a) analise individualizada e julgamento da via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;
b) elaboragédo de ata de julgamento da via ndo identificada do plano de comunicagao
publicitaria e encaminhamento a Comissdo de Contratacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso;
c) anadlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes a capacidade de
atendimento, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas neste instrumento convocatorio;
d) elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados na alinea “c” deste item
e encaminhamento a Comissdo de Contratagdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram
em cada caso.
11.5 — Realizagdo de sessao publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;
b) comparagao entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;
c) elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica;
d) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se
em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;
e) publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 165
da Lei Federal n° 14.133/2021;
11.6 — Decorridos todos os prazos legais para recursos e seus julgamentos, serédo
devolvidos aos proponentes desclassificados os envelopes devidamente lacrados
contendo a PROPOSTA DE PRECOS — INVOLUCRO4;
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11.7 — Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada pelos membros
da Comissao de Contratacdo reunido destinada a abertura dos ENVELOPES 4 -
PROPOSTA DE PRECOS, com indicacdo da data, local e hora, ou, no caso da
inexisténcia de propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos, podera a
Comissdo, se assim o desejar, prosseguir a sessdo com abertura dos envelopes4 —
Proposta de Precos;

11.8 — Abertos os envelopes4 — PROPOSTA DE PRECOS, todos os documentos neles
contidos serédo rubricados pela comissao e por representantes das empresas participantes
e colocados a disposicdo dos presentes para exame e eventuais impugnagdes, apos o
que sera encerrada a reunidao para que a comissao especial proceda a avaliagdo das
propostas, oportunidade em que determinara local, horario e dia para publicacdo do
resultado;

11.9 — Inexistindo recursos ou decidindo os interpostos, sera designada, pelos membros
da Comissao de Contratagao a reunido destinada ao RECEBIMENTO E ABERTURA DOS
ENVELOPES 5 — HABILITACAO, dos licitantes classificados, com indicacéo da data, local
e horario, ou, no caso da inexisténcia ou desisténcia de recursos, podera a comissao, a
seu critério, prosseguir a sessao da publicacdo do resultado do julgamento, procedendo,
na mesma sessao, o recebimento e a abertura dos envelopes 5 - HABILITACAO;

11.10 — A Comissao de Contratacdo lavrara atas circunstanciadas da abertura dos
envelopes das “Propostas Técnicas”, “Propostas de Precos”, da “Habilitacao” e dos seus
respectivos julgamentos;

11.11 — Reconhecida a habilitacdo da(s) licitante(s), sera homologado e adjudicado o
objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

12 — DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGCOES

12.1 — Até 3 (trés) dias uteis antes da data fixada para a abertura da sessao publica,
qualquer pessoa, fisica ou juridica, podera impugnar o ato convocatorio desta
concorréncia, por irregularidade na aplicagao de lei ou para solicitar esclarecimento sobre
os seus termos, mediante peticdo, a ser enviada exclusivamente para o endereco

licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br.

12.2 — A Comissao de Contratacao, auxiliada do setor técnico competente, decidira sobre
a impugnacao do certame.
12.3 — Acolhida a impugnacéao do certame, sera designada nova data para sua realizagao,

exceto quando, inquestionavelmente, a alteragao nao afetar a formulagao das propostas.
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12.4 — As impugnagdes serdo conhecidas se dirigidas diretamente a Comissdo de
Contratacdo e enviadas eletronicamente pela licitante até as 23:59 horas do ultimo dia util
do prazo para impugnacdo para o enderego licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br,
devendo o arquivo estar obrigatoriamente no formato PDF (PortableDocumentFormat),
com tamanho maximo de 10 (dez) megabytes.

12.5 — Os pedidos de esclarecimento deverdo ser enviados até o terceiro dia util que
anteceder a data fixada para a abertura da sessao publica exclusivamente via internet,

para o endereco licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br.

12.6 — As respostas as impugnagdes e aos esclarecimentos solicitados serdo
disponibilizadas no site da Camara Municipal de Ipatinga em até 3 (trés) dias uteis,
contados do recebimento do pedido, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura

do certame.

13 — DOS RECURSOS
13.1 — Cabera recurso em face de:
| - julgamento das propostas;
Il - ato de habilitagdo ou inabilitacdo de licitante;
[Il - anulag&o ou revogacao da licitagao;
13.2 — Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitagdo ou inabilitagdo
de licitante serdo observadas as seguintes disposigdes:
| - a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de
preclusao, e o prazo para apresentagao das razdes recursais de 3 (trés) dias Uteis sera
iniciado na data de intimacao ou de lavratura da ata de habilitagdo ou inabilitagéo ou,
na hipotese de adocado da inversao de fases prevista no § 1° do art. 17 da Lei Federal
n°® 14.133/2021, da ata de julgamento; e
Il - a apreciagao se dara em fase unica.
13.3 — Declarado o vencedor, a Comissdo de Contratagcdo abrira prazo para qualquer
licitante, de forma motivada, manifestar sua intengao de recurso.
13.4 — A falta de manifestacédo no prazo estabelecido autoriza a Administragao a adjudicar
o objeto a licitante vencedora.
13.5 — Nao sera admitida intencdo de recurso de carater protelatorio, fundada em mera
insatisfac&do da licitante, ou baseada em fatos genéricos.
13.6 — A Comissado de Contratacdo examinara a intencdo de recurso, aceitando-a ou,

motivadamente, rejeitando-a.
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13.7 — A licitante que tiver sua intencdo de recurso aceita devera registrar as razdes do
recurso no prazo de até 3 (trés) dias uteis, ficando as demais licitantes, desde logo,
intimadas a apresentar contrarrazées, em igual prazo, que comegara a correr a partir do
término do prazo do recorrente.

13.8 — Para justificar sua intencdo de recorrer e fundamentar suas razdes ou
contrarrazdes de recurso, a licitante interessada podera solicitar vista dos autos.

13.9 — As intencbes de recurso ndo admitidas e os recursos rejeitados pela Comissao de
Contratacao serdo a ela dirigidos, que, se néo reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo
de 3 (trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua motivagao a autoridade superior,
a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do
recebimento dos autos.

13.10 — O acolhimento do recurso implicara a invalidagdo apenas dos atos néo

suscetiveis de aproveitamento.

14 — DAS SANGOES
14.1 — Comete infragdo administrativa a licitante ou adjudicataria que:

a) deixar de entregar a documentacgao exigida para o certame;

b) ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente

justificado;

c) nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratagéo,

quando convocada dentro do prazo de validade de sua proposta;

d) apresentar declaragdo ou documentagao falsa exigida para o certame;

e) fraudar a licitagao;

f) comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

g) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéo;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846/2013.
14.1.1 — Considera-se comportamento inidéneo, entre outros, a declaragao falsa quanto
as condi¢des de participacdo, quanto ao enquadramento como ME/EPP ou o conluio
entre as licitantes, em qualquer momento da licitacdo, mesmo apds o encerramento da
fase de lances.
14.2 — A licitante ou adjudicataria que cometer qualquer das infragbes discriminadas no
subitem anterior ficara sujeita as seguintes sang¢des, sem prejuizo da responsabilidade
civil e criminal:

a) multa de 0,5% (zero virgula cinco por cento) até 30% (trinta por cento) sobre o valor

total estimado do(s) item(ns) prejudicado(s) pela conduta da licitante;
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b) impedimento de licitar e de contratar com o municipio de Belo Horizonte pelo prazo
de até 3 (trés) anos;
c) declaragcéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.
14.3 — A penalidade de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais
sangoes.
14.4 — A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas sera feita em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa.
14.5 — As sancgbes por atos praticados no decorrer da contratacdo estdo previstas no
anexo "Minuta de Contrato" deste edital.

15 - DO VALOR ESTIMADO,DOTAQAOI ORGAMENTARIA, PERCENTUAL MEDIO
ESTIMADO E PERCENTUAIS DE HONORARIOS

15.1 - As despesas decorrentes desta licitagdo, no valor global estimado de
R$1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos reais).
15.2 - As despesas decorrentes deste contrato correrdo a conta da dotacao
orcamentaria 10.101.001.01.031.0001.2.001 33.90.39.68.00.00 — Publicidade e
Propaganda - Elemento:1 —Subelemento: 30, conforme estabelecido na Lei
Orcamentaria Anual do exercicio de 2025.
15.3 - Fica garantida a disponibilidade financeira para a execug¢ao integral do
contrato, nos termos da Lei n® 14.133/2021.
15.4 - Realizada a pesquisa de mercado pela diretoria de Compras e Suprimento, foi
apurado o percentual médio estimado de 84% (oitenta e quatro por cento) incidente
sobre os custos internos de producdo da CONTRATADA, apurados em relagao a Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais.
15.5 — Serao pagos os seguintes percentuais de honorarios:

a) 20% (vinte por cento) de honorarios sobre as publicagées; e

b) 15% (quinze por cento) de honorarios sobre as produgdes.
15.5.1 - Estes percentuais cumprem integralmente as normas do CENP.

16— PAGAMENTO
16.1 —0 pagamento sera realizado apds a prestagao do servigco e mediante apresentagao
dos seguintes documentos:

16.1.1 - Nota fiscal correspondente.
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16.1.2 - Comprovacdo da regularidade fiscal da CONTRATADA, dos veiculos e
fornecedores contratados por meio da agéncia de publicidade.

16.1.3 - Documentacgao exigida no manual de comprovagao de pagamento de publicidade,
que esta anexado ao contrato.

16.1.4 - A nota NF devera ser emitida, apdés o término da veiculagdo, contra o
CLIENTE CémaraMunicipal de Ipatinga e aos cuidados da agéncia emissora do PI.
Deve ser emitida 1 (uma) NF por PIl, conforme item 5 do Manual anexado ao
contrato.

16.2 - Prazos para Pagamento:

O pagamento sera efetuado no prazo minimo de 10 (dez) dias e maximo de 30 (trinta)

dias apds o recebimento das notas pela Diretoria de Comunicagao Social.

17 - GARANTIA

17.1 - Sera exigida da CONTRATADA a prestagcdo de garantia para a execugao
contratual, no montante correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado
da contratacao definido no subitem 14.1 deste edital.

18 — DAS DISPOSICOES GERAIS

18.1 — A presente licitagdo podera ser anulada ou revogada, em qualquer de suas fases,

nao cabendo aos licitantes, ou qualquer interessado, indenizagdo ou ressarcimento de

qualquer natureza;

18.2 — Os proponentes assumem todos os custos de preparagao e apresentacido de suas

propostas e a Camara ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da conducéo ou do resultado do processo licitatério;

18.3 — Os proponentes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e

dos documentos apresentados em qualquer fase de licitagao;

18.4 — Sera desconsiderada a proposta que nao guardar conformidade com o disposto

neste Edital;

18.5 — Seréo corrigidos automaticamente pela Comissédo de Contratagdo quaisquer erros

de soma e/ou multiplicagdo, bem como, ainda, as divergéncias que porventura ocorrerem

entre o preco unitario e o total do item, quando prevalecera sempre o primeiro;

18.6 — Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serdo resolvidos pela

Comissdo de Contratagcdo designada para abertura e julgamento da presente

Concorréncia;

18.7 — Integra a presente licitagdo o termo contratual celebrado com a licitante vencedora.
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19 — JUSTIFICATIVA PELA FORMA PRESENCIAL
19.1 — Considerando as particularidades na apresentacado das propostas técnicas, que
serdo compostas por um Plano de Comunicacao a ser apresentado de forma andnima,
a avaliacao e julgamento serdo realizados por uma Subcomissao Técnica designada.
Realizar esse procedimento de forma eletrénica pode prejudicar a eficiéncia da analise,
além de comprometer a seguranga na manutengdo do anonimato, o que poderia
invalidar o certame.
19.2 — A Lei Federal n° 12.232/2010, que regula as licitagdes e contratagdes de
servicos de publicidade pela administragcdo publica, estabelece um procedimento
especifico para esse tipo de processo, especialmente na fase externa, que envolve a
avaliagdo técnica e de precos. Essa legislagdo prevé quatro etapas que exigem
atencao especial. Por isso, optar pelo formato presencial oferece maior seguranga, pois
estamos acostumados ao seu funcionamento. No caso do formato eletrénico, é
necessario garantir que os arquivos enviados ndo contenham metadados que possam
identificar os licitantes, além de cuidar da criptografia e do formato adequado dos
arquivos, conforme exigido pelo edital.
19.3 — Pesquisas realizadas no PNCP (Painel Nacional de Contratagdes Publicas) de
processos semelhantes em Minas Gerais mostraram que todos os quatro processos
encontrados foram realizados de forma presencial. Assim, a adog¢do do formato
presencial ndo altera o resultado final do certame. Além disso, as sessdes publicas
serao transmitidas ao vivo e registradas em audio e video, garantindo total
transparéncia e o cumprimento dos principios legais.
19.4 — De acordo com o art. 17, § 2°, da Lei n° 14.133/2021, a escolha pelo formato
presencial para a realizacdo da concorréncia tem como base a necessidade de manter
o anonimato dos Planos de Comunicacdo Publicitaria até a fase de avaliacdo pela
Subcomisséo Técnica. Essa medida € fundamental para assegurar a imparcialidade e a
objetividade na analise técnica, evitando qualquer identificagdo dos autores dos planos
antes do julgamento.
19.5 — Outro ponto importante é que, por envolver a avaliacido da capacidade técnica
na elaboragcdo de materiais publicitarios de qualidade, os Planos de Comunicagio
devem ser apresentados em formato fisico. Essa abordagem garante uma avaliagao
mais segura e eficiente, evitando riscos de exposi¢ao indevida ou falhas no julgamento.
19.6 — A modalidade presencial também ¢ justificada pelo fato de que o julgamento de
precos, baseado em percentuais aplicados sobre tabelas previamente definidas, € uma
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etapa que nao pode ser totalmente atendida pelo Portal de Compras Publicas. Além
disso, a publicidade ampla dos documentos apresentados, permitindo que todas as
licitantes tenham acesso as informacdes durante o processo, reforca a necessidade do
procedimento presencial.

19.7 — Por fim, para garantir total transparéncia e controle social, serdo adotadas
medidas como a gravagao integral em audio e video de todas as sessbes, além da
transmissao ao vivo pelo canal oficial desta Casa Legislativa. Assim, todos os
interessados poderdo acompanhar o certame, reafirmando o compromisso com o0s

principios de transparéncia, legalidade e eficiéncia na administragédo publica.

20- DAS DISPOSIGCOES FINAIS

20.1 — Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica
observardo o horario de Brasilia - DF.

20.2— A homologacao do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratacgéo.
20.3 — As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administragao, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratacgao.

20.4 — Os licitantes assumem todos os custos de preparacao e apresentacdo de suas
propostas e a Administracdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducéo ou do resultado do processo licitatério.

20.5 — Nacontagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos,excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administragao.

20.6 — O desatendimento de exigéncias formais n&o essenciais ndo importara o
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato,
observado os principios da isonomia e do interesse publico.

20.7 — Emcaso de divergéncia entre disposi¢coes deste Edital e de seus anexos ou
demais pegas que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

20.8 — O Edital e seus anexos estao disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratagbes Publicas (PNCP) e endereco eletrénico
www.camaraipatinga.mg.gov.br.

20.9 — Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO | — Termo de Referéncia
ANEXO Il — Estudo Técnico Preliminar
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ANEXO Ill =Minuta de Termo de Contrato

Ipatinga,08 de maio de 2025.

Lo @ oo [ il [P

Ranusia M. G. de M. e Oliveira Miryan S.R. Nunes  Juliano B. deSouza
Comissao de Contratacao

Gt S

Assessoria Técnica

WERLEY GLICERIO FURBINQ Assinado de forma digital por WERLEY

GLICERIO FURBINO DE ARAUJO:00763415693

DE ARAUJO:00763415693  Dados: 2025.05.08 20:55:47 -03'00"

Werley Glicério Furbino de Araujo
Presidente
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ANEXO | -TERMO DE REFERENCIA E PESQUISA DE PREGOS

1- Definicao do objeto:

O presente processo licitatério tem como objetivo a contratacdo de empresa especializada na
prestacdo de servicos técnicos de projetos de divulgacdo de acgGes, programas, servicos e
campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 12 da Constituicdo
da Republica Federativa do Brasil.

A contratagdo abrange os seguintes servigos:

a) Prestacdo de servicos de consultoria e planejamento na area de publicidade, propaganda,
divulgacdo, comunicacdo social, marketing, design, programacdo visual e homepages para
divulgacdo na internet.

b) Criacdo, producdo, veiculacdo e distribuicdo de: Programas de radio e TV; Campanhas
publicitarias institucionais e legais em diferentes midias (radio, TV, jornais, revistas, internet e
redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram, entre outras); Materiais impressos como
jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e similares.

c) Realizagdao de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgacdao mais adequados
as campanhas educativas e servigos do Legislativo, com base em fatores como area de
abrangéncia, audiéncia e custo.

d) Assessoria na promocao e divulgacdo de interesse institucional do Poder Legislativo.

e) Formulacdo e execucdo do Plano de Comunicacdo, mediante anuéncia da Assessoria de
Comunicacao Social.

f) Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitarias em meios de comunica¢ao tradicionais
e alternativos.

g) Criacdo de identidade visual e slogans.

Os projetos contratados devem ter carater institucional, educativo, informativo e de orientacdo
social, englobando as etapas de estudo, concepgdo, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao e
distribuicdo de materiais. O prazo inicial de vigéncia da contratacdo sera da assinatura do
contrato, até 31 de dezembro de 2025, com possibilidade de prorrogacdo, desde que
sejacomprovado o interesse publico, a previsdo contratual e a adequagdo orcamentaria, em
conformidade com a legislagdo vigente.

2- Fundamentagao da contratagao:

Esta contratacdo justifica-se pela necessidade de manter uma politica de comunicagdo eficiente,
gue permita a divulgacdo de acles, projetos, servicos e campanhas educativas do Legislativo
Municipal.

Os principios observados sdo:

- Carater Educativo, Informativo e de Orientacao Social: Para fortalecer a imagem institucional da
Céamara Municipal de Ipatinga e fornecer ampla publicidade as suas agdes. Apenas uma empresa
especializada, com expertise em estudos, concepgao, pesquisas, produgdo, execucao, veiculacao e
distribuicdo de materiais e campanhas, pode atender adequadamente as demandas da Diretoria de
Comunicagdo Social. Essa empresa tera as condigdes técnicas para:

- Auxiliar no fortalecimento da imagem institucional do Legislativo;

- Divulgar de forma ampla as agdes realizadas pelo parlamento municipal;

- Garantir que as campanhas alcancem o publico-alvo de maneira eficaz, respeitando a natureza e
0s objetivos institucionais.
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3- Descri¢ao da solu¢do como um todo:
A solucdo contratada deverd atender as seguintes demandas de forma abrangente e integrada:
- Consultoria e Planejamento:
Prestacdo de servigos nas areas de publicidade, propaganda, divulgacdo, comunicacdo social,
marketing, design, programacdo visual e desenvolvimento de homepagespara divulgacdo via
internet.
- Criacao, Producao, Veiculacdo e Distribui¢ao:
Programas de radio e TV. Antincios e publicidades institucionais e legais em diversas midias (radio,
TV, jornais, revistas, internet, incluindo plataformas como YouTube, Facebook, Instagram, e
outras).
- Materiais impressos diversos, como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos e folders.
o Servigos de Comunicagdo, Propaganda e Marketing:

Campanhas de langcamento e sustentacdo de comunicacdo institucional, educativas e
comunitarias, conforme especificagao no Anexo I do termo.
- Criagdo, produgdo, veiculacao e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional e legal em
radio, TV, jornais, revistas e redes sociais, com possibilidade de abrangéncia local, regional,
estadual, nacional ou internacional.
- Promoc¢ao de impulsionamento das redes sociais da Camara Municipal de Ipatinga.
- Estudos e Pesquisas:
Identificacdo de veiculos de divulgacdo mais adequados as campanhas educativas e servigos do
Legislativo, considerando fatores como natureza, influéncia, area de abrangéncia, audiéncia,
eficiéncia e custo.
- Publicag¢des Impressas e Materiais Diversos:
Elaboragdo, criagcdo, edi¢do, producdo e distribuicdo de publicagdes impressas diversas para
divulgacdo, incluindo jornais, outdoors, minidoors, barramentos, empenas, backlights, triedros,
busdoors, front lights, revistas, panfletos e folders.
- Promocado e Divulgacao Institucional:
Assessoria a0 CONTRATANTE na area de promogao e divulgacdo de interesse institucional.
Formulacao do Plano de Comunicagao, quando requisitado.
Execucao do Plano de Comunicacao conforme anuéncia da Diretoria de Comunicagao Social.
- Intermediacao e Veiculagao:
Intermediagdo na veiculagao de pecas publicitarias em todos os meios de comunicagao tradicionais
e/ou alternativos.
- Criagao de Identidade Visual e Slogans:
Desenvolvimento de identidade visual e slogans institucionais.
- Execucao Sob Demanda:
Atendimento das solicitagdes por meio de Ordens de Servigo (OS), respeitando as necessidades e
analises situacionais da Camara Municipal de Ipatinga.
Essa solugdo visa garantir que as campanhas e servigos do Poder Legislativo sejam amplamente
divulgados e compreendidos pela sociedade, atendendo aos objetivos institucionais de
comunicacao.

4- Requisitos da contratagao:

- Habilitagdo Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificacdo Economico- Financeira:

A pessoa juridica participante deverd apresentar certificado de inscricdo no CENP(Conselho
Executivo das Normas Padrao) ou por entidade equivalente, conforme § 1° do Artigo 4° da Lei
12.232/2010.
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- Documentos Necessarios na Proposta de Prego:

. Tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais
(original ou copia autenticada).
. Declaragao de aceitabilidade das condi¢des de pagamento.

Validade minima da proposta:90 dias a partir da data de abertura dos envelopes.

Obrigacoes da Contratada:

- Atender solicitagdes oficiais em até 48 horas ou conforme acordo para servi¢os mais complexos.
- Nao ceder ou subcontratar o contrato sem autorizagdo formal.

- Subcontratar somente com empresas que possuam certiddes regulares.

- Atender a solicitagdo de atendimento em, no maximo, dois dias.

5- Modelo de execu¢ao do objeto:

Atendimento por Ordens de Servigo (OS):
Os servicos deverdo ser prestados de acordo com as Ordens de Servico emitidas pelo
CONTRATANTE, que especificardo os prazos, caracteristicas e demandas especificas.

Planejamento e Aprovagao:

A execucdo dos servicos de comunicacdo sera baseada no Plano de Comunicacdo, a ser formulado
pela CONTRATADA quando requisitado, e aprovado pela Diretoria de Comunicacdo Social da
Camara Municipal de Ipatinga.

Consultoria e Assessoria:
Prestacdo de servicos de consultoria em comunicacdo social, marketing, publicidade e

propaganda, com suporte técnico para concepc¢ao, planejamento e execucdo das campanhas.

Criacdo e Producao de Materiais:

. Desenvolvimento de pecas publicitarias, programas, campanhas, materiais graficos e
digitais, conforme especificacdes do CONTRATANTE.
] Veiculagao e distribuicdo de materiais em meios de comunicagdo tradicionais e

alternativos, abrangendo midias locais, regionais, estaduais, nacionais e internacionais.

Intermediacao e Estudos de Veiculos:

. Identificacdo dos veiculos de comunicacdo mais adequados para a veiculacdo das
campanhas, considerando custo-beneficio, audiéncia e eficiéncia.
J Realizacdo de pesquisas e estudos para definir os melhores meios de divulgacdo e

estratégias de comunicagao.

Atendimento as Diretrizes Institucionais:
Os servicos executados deverdo observar os principios de carater institucional, educativo,
informativo e de orientacgdo social.

Execucao e Prazos:
As solicitacOes serdo atendidas no prazo maximo de 48 horas, salvo servigos que demandem maior
tempo, cuja execugdo sera acordada previamente com a Diretoria de Comunicacdo Social.
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Subcontratacao e Representacgao:

- A CONTRATADA podera subcontratar servigos apenas com empresas regularizadas e mediante
aprovagao prévia do CONTRATANTE, representado pela Diretoria de Comunicagao Social.

- E responsabilidade da CONTRATADA colaborar com a fiscalizagdo do contrato, fornecendo
informacodes e esclarecimentos necessarios para o acompanhamento das atividades.

- Qualquer servico a ser subcontratado devera ser previamente submetido a apreciagao e
aprovagao da Diretoria de Comunicagao Social, garantindo alinhamento com as diretrizes
contratuais.

- A CONTRATADA deve apresentar documentagao completa e atualizada para comprovar a
execucdo dos servicos, incluindo notas fiscais e comprovantes de pagamento a terceiros,
assegurando transparéncia e conformidade com as obrigagdes contratuais.

- Além disso, a CONTRATADA se responsabilizara de nomear um profissional de atendimento a
Camara, para facilitar a execugao do contrato e o atendimento as demandas do CONTRATANTE.

Fiscalizagao e Relatérios:

J A execucdo sera fiscalizada pela Diretoria de Comunicag¢do Social, que acompanhara todas
as fases do contrato.
J A CONTRATADA devera fornecer informacgoes detalhadas sobre o andamento dos servicos

sempre que solicitado.
6-Modelo de gestdo do contrato:

- Gestao e Fiscalizagao:

J A gestdo e fiscalizacdo do contrato serdo realizadas pela Diretoria de Comunicac¢do Social
da Camara Municipal de Ipatinga.

J O Diretor de Comunicac¢do Social serad o gestor do contrato, responsavel por acompanhar e
avaliar a execucgdo dos servicos.

] A fiscalizagao direta sera realizada pela servidora Elisangela de Sousa Santiago, com Juliano
Quintdo Ataide como suplente.

- Atribuigcoes da Gestao e Fiscalizagao:

. Monitorar a qualidade e eficiéncia dos servicos prestados, garantindo que estejam
alinhados as especificagdes contratuais.

. Solicitar informacdes ou esclarecimentos da CONTRATADA sobre o andamento das
atividades.

] Aprovar ou rejeitar servigos realizados, conforme as normas estabelecidas.

- Resolugao de Pendéncias:
Qualquer irregularidade identificada pela gestdao ou fiscalizagdo devera ser sanada pela
CONTRATADA dentro dos prazos estabelecidos.

- Meios de Comunicacgao:
A CONTRATADA e o CONTRATANTE devem manter canais de comunicacado eficazes para garantir a
execucdo do contrato de forma fluida, com resposta 4agil as solicitagdes oficiais.

- Reunioes de Acompanhamento:
Poderdo ser realizadas reunides periddicas entre a gestdo do contrato e a CONTRATADA para
alinhar demandas, avaliar o andamento dos servicos e propor ajustes, caso necessario.
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7-Critérios de medigcao e pagamento:

- CondigOes para Pagamento:
O pagamento sera realizado apds a prestagao do servico e mediante apresentacdo dos seguintes
documentos:

. Nota fiscal correspondente.

] Comprovagao da regularidade fiscal da CONTRATADA, dos veiculos e fornecedores
contratados por meio da agéncia de publicidade.

] Documentagdo exigida no manual de comprovagao de pagamento de publicidade, que esta

anexado ao contrato.

- Prazos para Pagamento:
O pagamento serd efetuado no prazo minimo de 10 (dez) dias e maximo de 30 (trinta) dias apds o
recebimento das notas pela Diretoria de Comunicac¢do Social.

- Requisitos para Processamento do Pagamento:

A Diretoria de Comunicac¢do ndo efetuara pagamentos caso:

J O processo ndo esteja completo com todas as documentacdes exigidas.

J A CONTRATADA nao envie os comprovantes de quitacdao de pagamentos anteriores aos
veiculos e fornecedores, a cada faturamento.

- Forma de Envio dos Documentos:
Os comprovantes podem ser enviados por meio eletronico para o e-mail da Diretoria de
Comunicacao Social (publicidade@camaraipatinga.mg.gov.br).

- Validagao dos Servigos Prestados:
Todos os servigos realizados deverao ser aprovados previamente pela Diretoria de Comunicagao
Social antes da emissdo das notas fiscais.

- Critérios de Medigao:
A medicdo sera feita com base nos servicos efetivamente realizados e aprovados, levando em
conta:

] A entrega de materiais conforme especificagdes contratuais.
] A execugao de campanhas, veiculagdes e demais atividades estabelecidas nas Ordens de
Servigo.

8-Forma e critério e Selegao do fornecedor:

Forma de Apresentacao das Propostas:

As propostas deverdo ser apresentadas em duas vias:

. Uma identificada com a autoria;

) Outra sem identificacdo de autoria.

Ambas devem ser devidamente lacradas e protocoladas conforme estabelecido no edital.

Critérios para Avaliacao da Proposta Técnica:
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A avaliagdo sera conduzida pela Subcomissao Técnica, em conformidade com a Lei n?
12.232/2010. A pontuagdo mdxima serd de 100 pontos, distribuida conforme os seguintes
critérios:

Principios balizadores para a distribuicdao de notas pela Subcomissao Técnica:

o Diagndstico: compreensao institucional, identificacao precisa das necessidades

de comunicagdo e aderéncia ao briefing;

o Estratégia: coeréncia logica, viabilidade de execucdo e alinhamento aos objetivosdo Poder
Legislativo;

o Ideia criativa: originalidade, adequacao as midias propostas e aplicabilidade pratica;

J Estratégia de midia e ndo midia: pertinéncia dos meios escolhidos, justificativas

orgamentarias e estimativa de impacto.

Diagndstico das Necessidades de Comunicag¢ao (10 pontos):

Deve ser elaborado um raciocinio basico, em até duas laudas, que contenha um diagndstico
detalhado das necessidades de comunicacdo da Camara Municipal de Ipatinga, considerando a
compreensao sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo. O texto deve seguir as
especificacbes de formatacdo apresentadas no edital. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com
impressdo apenas em um dos lados, numeracdo seqiiencial de paginas a direita no rodapé,
formatacdo do texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2
cm na primeira linha, espacamento de caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha
simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir da borda
do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos

Estratégia de Comunicagdo (10 pontos):

Apresentacgao e defesa, em até duas laudas, das linhas gerais propostas para atender os desafios e
metas de comunicagdo estabelecidas. A estrutura deve demonstrar coeréncia estratégica e
alinhamento aos objetivos institucionais. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressdo apenas
em um dos lados, numeracdo sequencial de paginas a direita no rodapé, formatacdo do texto com
fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na primeira linha,
espagcamento de caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha simples, espagamento de
3 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10
(dez) pontos

Ideia Criativa (40 pontos):

Entrega de cinco pecas de comunicacdo exemplares (jornal impresso, spot de radio, outdoor,
postagem para redes sociais e storyboard para TV), demonstrando a criatividade e eficacia no
atendimento aos desafios do briefing. Cada peca sera avaliada com até 8 pontos.

Estratégia de Midia e Ndo-Midia (10 pontos):

Elaboracdo de uma estratégia detalhada, apresentando justificativas, pecas sugeridas, quantidade,
insercOes e custos. A estratégia podera ser apresentada em formato textual, grafico ou planilha ou
guadro de resumo, identificando as inser¢cbes e custos nominais de producdo e veiculacdo,
levando em consideracdo a verba descrita no briefing.

Capacidade de Atendimento (30 pontos):
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A) Curriculo da equipe técnica colocados a disposicdo da Camara Municipal delpatinga: O (zero) a
10 (dez) pontos. A pontuacdo variara de acordo com aformacdo académica e experiéncia
profissional de cada membro da equipeque ficara a disposicao da Camara;

B) Atestados de experiéncia, em niumero minimo de 3 (trés), fornecidos porpessoas juridicas de
direito publico ou privado contendo informacdes quantoao desempenho da empresa e ou equipe
de profissionais nas relagdes comos veiculos de comunicagdo: televisdo, jornal e radio: O (zero) a 5
(cinco)pontos;

C) Declaragdes de clientes atuais, comprovada mediante declaracdes em papeltimbrado dos
mesmos, carimbo do CNPJ, data do corrente ano e assinadapelo responsdavel. Apresentar no
minimo 3 (trés) declaraces. As declaracdesdevem indicar o més e o ano em que teve inicio o
atendimento e conterinformagdes sobre a qualidade e o prazo consumido na execugao dos
servicos: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;

D)Histérico e estrutura da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo daestrutura e
organizacdo da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 10 (dez)pontos.

E)Critérios para Avaliacdo da Proposta de Preco:

A pontuacdo maxima sera de 100 pontos, atribuida a proposta com maior percentual de desconto
sobre os custos internos. As demais serdao pontuadas proporcionalmente conforme a férmula:
P=(100xD)/M

Onde:

P: Pontuacdo da empresa; D: Desconto proposto;

M: Maior desconto proposto.

Critérios de Classificacdo Final:

As empresas serdo classificadas com base na soma ponderada das pontuacgdes técnica e de preco:
(Pontuacdo Técnica x 70%) + (Pontuacdo de Preco x 30%) Para classificacdo, sera exigida uma
pontuacdo minima de 60% em cada fator técnico avaliado e 70% no total acumulado.

Empates e Desclassificagao:

. Empates serdo resolvidos por sorteio publico, convocando todos os concorrentes.

L Propostas que ndao atendam aos requisitos técnicos ou apresentem descontos superiores a
90% serdo desclassificadas.

9-Estimativa do pre¢o da contratagao:

Valor Total Estimado:
O valor estimado para a contratagdo é de RS 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais).

Base para a Estimativa:

O valor considera a abrangéncia e especificidade dos servigos a serem prestados, incluindo:
o Consultoria e planejamento.

o Producdo, veiculagdo e distribui¢do de materiais publicitarios em diversas midias.

o Estudos, pesquisas e execucao de campanhas institucionais, educativas e informativas.

Tabelas de precos vigentes do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais
servem como referéncia para a estimativa.

Possibilidade de Ajustes:
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O contrato poderd ser aditado ou prorrogado, conforme decisdo da administracdo e dentro dos
limites previstos pela legislacdo vigente.

10-Adequacao or¢amentaria:

Os recursos necessarios para cobrir as despesas decorrentes da contratacdo estdo devidamente
previstos no orgamento vigente da Camara Municipal de Ipatinga. A contratagao sera atendida
pela seguinte classificagdo orgamentaria em anexo.

Ipatinga, 16 de abril de 2025.

quipe Técnica

Nome Fabiano Pinho Nome Elisdngela de Souza Santiago

fargo Diretor de Comunicac¢ao Social Cargo Analista do legislativo

Edson Rodrigues da Costa
Superintendente Geral
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PESQUISA DE PRECOS

COMUNICAGAO INTERNA N° 077/2025, DO ORGAO DE COMPRAS E
SUPRIMENTO:

Senhores Agentes,

Encaminhamos os documentos para analise e providéncias e/ou manifestagao, atendendo

solicitagao verbal dos Agentes, para a contratagdo abaixo:

OBJETO: Contratagcdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de
projetos de divulgacao de agdes, programas, servigos e campanhas d o Poder Legislativo
Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa
do Brasil, para Prestacdo de Servicos de Comunicagao por Agéncia de Propaganda,
Anunciante e Veiculos de Comunicagéo e suas Reciprocas relagdes vigentes observados
o carater institucional, educativo, informativo e de orientacdo social. Tais projetos
compreenderdo o estudo, concepcao, pesquisa, producdo, bem co mo a distribuicido de

materiais, pecas e campanhas de interesse do Poder Legislativo Municipal.

PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COTAGAO DESCONTO ESCORE Z
C.M. BELO HORIZONTE 85,0 0,103142125
C.M. IPATINGA 90,0 0,634810456
C.M. LUCAS DO RIO VERDE 70,0 0,342451166
P.M. EXTREMA 91,0 0,707106781
Coeficiente de Variagao 11,54%
Limite Sup. 0,707106781
Limite Inf. 0,103142125
Discrepancia: 0,707106781
Média Saneada 84,0
Mediana
Saneada 87,5
o Camara Municipal de Belo Horizonte/MG — desconto de 85%
o Camara Municipal de Ipatinga/MG — desconto de 90%
o Camara Municipal de Lucas do Rio Verde/GO — 70%
o Prefeitura Municipal de Extrema/MG -91%
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MEDIA SANEADA A SER CONSIDERADA: 84% (Oitenta e quatro por cento).

Seguem os comprovantes da pesquisa em anexo.

Atenciosamente,

Claudia Alves Ribeiro
Coordenadora do Orgéo de Compras e Suprimento
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ANEXO Il - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
Art. 18- § 1°da Lei n°® 14.133/2021

1- Descri¢dao da necessidade da contratacao:

A contratacdo de servigos de publicidade, por intermédio de uma agéncia de propaganda, é
essencial para atender as necessidades institucionais da Camara Municipal de Ipatinga. Os principais
aspectos dessa necessidade sao detalhados a seguir:

1.1. Objetivo geral:

° Assegurar a ampla divulgacdo das ac¢Ges legislativas, programas, servicos e campanhas
educativas, promovendo a transparéncia e fortalecendo o relacionamento entre o Poder Legislativo
e a sociedade.

° Informar a populacdo de maneira clara, acessivel e atrativa, utilizando estratégias de
comunicacao eficazes.

1.2. Fundamentacao legal:

° A contratagdo esta prevista no art. 37, §12, da Constituicdo Federal, que determina o
principio da publicidade como requisito essencial a administragdo publica.

° Atende as disposi¢des da Lei 12.232/2010, que regula os servicos de publicidade

contratados por 6rgaos publicos.

1.3. Atividades contempladas:

° Planejamento,criacdoe execucao de campanhas publicitarias
institucionais.

° Producdo e veiculagdo de pecas publicitarias em midias tradicionais e digitais, como radio,
TV, internet, redes sociais e materiais impressos.

o Desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao, alinhadas as novas tecnologias.
1.4. Justificativa da contratagao:

° O quadro reduzido da Geréncia de Comunicagdo Social da Camara Municipal limita a
capacidade de atender a crescente demanda por comunicagao institucional.

° A agéncia contratada sera responsavel por integrar e otimizar as ag¢Ges publicitarias,

garantindo maior alcance e impacto das campanhas.

1.5. Consequéncias da ndo contratagao:

° A auséncia de servicos especializados comprometeria a visibilidade das atividades
legislativas, dificultando o acesso da populacdo as informagdes e reduzindo a transparéncia
institucional.

° Perda de oportunidades de engajamento social e fortalecimento da cidadania.

1.6. Conclusao:
A contratagdo de uma agéncia de publicidade é imprescindivel para garantir a eficiéncia e a
qualidade da comunicagdo institucional da Camara Municipal de Ipatinga, contribuindo para a
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promogao da transparéncia, o fortalecimento da imagem publica e a ampliagao do didlogo com a
sociedade.

2- Alinhamento entre a Contrata¢ao e o Planejamento:

A contratacdo dos servicos de publicidade estd devidamente alinhada com os objetivos estratégicos
e o planejamento institucional da Camara Municipal de Ipatinga, conforme detalhado a seguir:

2.1. Previsdo no Plano Anual de Contratacoes (PAC):

° A demanda para contratacdo de servicos publicitarios estd registrada no PAC 2025 como
acdo essencial para a comunicacdo institucional, garantindo o cumprimento das metas de
transparéncia e engajamento social.

2.2, Relevancia estratégica:

° A publicidade institucional é indispensavel para promover a divulgagdao das atividades
legislativas e aproximar a sociedade do Poder Legislativo.

° A iniciativa contribui para o fortalecimento da imagem institucional e o alcance das

politicas publicas municipais.

2.3. Conformidade com as prioridades institucionais:

° A contratacdo reflete o compromisso com a eficiéncia administrativa, utilizando estratégias
de comunica¢cdo modernas para maximizar o impacto das campanhas e atingir diferentes publicos.
° A execucdo das campanhas estara alinhada aos principios de economicidade, publicidade e

eficacia, previstos na legislagao vigente.

24. Objetivo final:

° Ampliar o alcance das a¢des da Camara Municipal e assegurar que a populagdo seja
devidamente informada sobre seus direitos, os servigos publicos disponiveis e as iniciativas
promovidas pelo Legislativo.

Este alinhamento demonstra como a contratacdo se integra as politicas e prioridades institucionais,
promovendo uma comunicac¢do mais eficiente e transparente com a sociedade.

3- Requisitos da Contratagao:

A contratagao de servigos publicitarios deve atender a uma série de requisitos técnicos, funcionais e
operacionais, assegurando que as demandas institucionais da Camara Municipal de Ipatinga sejam
plenamente contempladas. A seguir, sao detalhados os principais requisitos:

3.1. Requisitos funcionais:

° Planejamento estratégico: A agéncia contratada deve realizar estudos de mercado e
planejamento de campanhas publicitarias que contemplem a definicdo de publico-alvo, selecdo dos
veiculos de comunicacdo e estratégias de veiculagdo.

° Criacdo publicitaria: Producdo criativa de pegas e campanhas que transmitam mensagens
institucionais de forma clara, acessivel e impactante.
° Producdo e execucdo técnica: Desenvolvimento de materiais publicitarios em diversos

formatos, incluindo midias digitais, impressas e audiovisuais.
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° Integracdo e supervisdo: Coordenacdo entre as etapas de planejamento, producdo e
veiculacdo, garantindo a consisténcia das campanhas.

3.2. Requisitos técnicos:

° Certificagdo: A agéncia deve possuir certificado de qualificagdo técnica emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou equivalente, conforme previsto na Lei
12.232/2010.

° Portfélio comprovado: Apresentacao de experiéncias anteriores relevantes, demonstrando
capacidade técnica em campanhas de porte similar.
° Equipe especializada: Disponibilidade de profissionais qualificados em 4areas como

comunicac¢ao, design, marketing e producdo publicitaria.

3.3. Modalidade e tipo de licitacao:
° A contratacdo sera realizada na modalidade concorréncia, com critério de julgamento
baseado em técnica e preco, conforme disposto na Lei 12.232/2010 e na Lei 14.133/2021.

3.4. Sustentabilidade e inovagao:

° Materiais sustentaveis: Priorizacdo de insumos ecoldgicos em campanhas que envolvam
materiais impressos.

° Uso de tecnologias modernas: Aplicacdo de ferramentas digitais para ampliacdo do alcance

e eficiéncia das campanhas.

3.5. Requisitos operacionais:

[ Atendimento agil: Resposta as demandas institucionais no prazo de até 48 horas, com
flexibilidade para ajustes durante a execugdo do contrato.

° Relatérios de desempenho: Fornecimento de andlises detalhadas sobre o impacto das

campanhas, permitindo a avaliagdo continua da eficacia das estratégias.

3.6. Conformidade legal e ética:

° Observancia as disposicoes da Lei 12.232/2010 e da Lei 14.133/2021.

. Adesdo ao Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e as Normas- Padrdo da
Atividade Publicitaria.

3.7. Conclusao:

Esses requisitos asseguram que a contratagdao atenda aos objetivos estratégicos da Camara
Municipal de Ipatinga, promovendo campanhas publicitarias de alta qualidade, impacto e eficiéncia,
alinhadas as melhores praticas de mercado.

4- Levantamento de mercado e justificativa da escolha do tipo de solugao a contratar:

4.1. Analise das alternativas disponiveis:

. Credenciamento de empresas locais: A possibilidade de credenciamento junto as empresas
de comunicacdo na regido foi considerada. No entanto, tal abordagem ndo atenderia plenamente a
complexidade e a demanda técnica exigida pela publicidade institucional, além de fragmentar a
execucdo das campanhas, prejudicando a uniformidade.
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° Os servidores lotados na Diretoria de Comunicagdao Social ndo detém de todo o
conhecimento técnico necessario, nem das ferramentas auxiliares para criacdo de artes, videos, e
outras pegas de comunicagao necessarios para criagdo de campanhas institucionais em diversos
meios de comunicagdo. Eles também nao teriam tempo habil para desenvolvimento de pegas e
campanhas, haja vista que ja existe uma demanda de servigo de assessoramento, cobertura de
reunioes, eventos do Legislativo e das atividades periddicas de trabalho de uma assessoria de
comunicagao social.

° Contratacdo de uma agéncia de publicidade: A contratacdo de uma agéncia, nos termos da
Lei 12.232/2010, apresenta-se como a solucdo mais vantajosa, reunindo expertise técnica,
infraestrutura e capacidade de integracdo para atender as demandas de forma abrangente.

4.2, Beneficios da contratacao de agéncia especializada:

° Integragdo dos servigos: A agéncia contratada sera responsavel por planejar, executar,
monitorar e avaliar as campanhas, garantindo coesao nas estratégias de comunicagao.

° Eficiéncia operacional: A terceirizagao reduz a sobrecarga da equipe interna, permitindo
que os profissionais da Camara se concentrem em atividades prioritdrias.

° Expertise técnica: A agéncia trara inovagdo e criatividade, utilizando ferramentas

tecnoldgicas avancadas para maximizar o alcance e a eficacia das campanhas.

4.3. Servigos a serem contratados:

° Estudo, planejamento, concepc¢do e criacdo publicitaria.

° Producdo e veiculacdo de materiais em diversas midias, incluindo radio, TV, internet,
jornais e redes sociais.

° Supervisdo e intermediagdao com fornecedores de comunicagao.

° Desenvolvimento de formas inovadoras de publicidade alinhadas as novas tecnologias.

44. Justificativada escolha da modalidade licitatoria:

opgao pela modalidade “concorréncia” com critério de julgamento “técnica e preco” é justificada
pela complexidade e especializacdo do objeto, conforme previsto na Lei 12.232/2010 e na Lei
14.133/2021. Essa escolha assegura a contratacdo da melhor proposta técnica, com o devido
equilibrio entre qualidade e custo-beneficio.

4.5, Conclusao:

A contratacdo de uma agéncia de publicidade por meio de licitacdo configura-se como a solugdo
mais adequada para atender as demandas institucionais da Camara Municipal de Ipatinga,
garantindo eficiéncia, uniformidade e impacto positivo na comunicagao publica.

5- Estimativa das quantidades a serem contratadas:

5.1 Prevé-se a realiza¢ao de quatro campanhas principais ao longo do ano, abrangendo:
° Divulgacdo em midias digitais (redes sociais, websites);

° Producdo de materiais impressos (panfletos, outdoors);

° Produc¢do de conteldos audiovisuais (videos institucionais e spots de radio);

° Execucdo de campanhas tematicas de interesse publico.

6- Estimativa do valor da contratagdo:
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Com base nas informag¢des do documento, a estimativa do valor da contratagao foi detalhada para
refletir a complexidade e a natureza especializada dos servigos de publicidade. Os principais
aspectos sdo os seguintes:

6.1. Definigao do valor estimado:

O valor estimado da contratacdo é de RS 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais), com
base nas seguintes premissas:

° Natureza varidvel dos custos: Os custos de campanhas publicitarias variam de acordo com
a duracdo, os meios de inser¢do (como internet, radio, TV e midia impressa) e o tipo de peca
publicitaria produzida.

° Modelo de remuneracdo: A remunera¢do das agéncias € calculada com base em
percentuais de honorarios e descontos estabelecidos, conforme regulamentado pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (Sinapro- MG).

Para a criagao de campanhas, é observado o percentual concedido sobre a tabela SINAPRO do ano
em curso. Além disso, a contratada receberd de honorarios os seguintes percentuais:

20% de honorarios sobre as publicacdes

15% de honordrios sobre as producdes

Estes percentuais cumprem integralmente as normas do CENP.

6.2. Caracteristicas da contratagao:

. Solugdes personalizadas: A estimativa considera que cada campanha serd projetada para
atender a objetivos especificos, o que inclui diferentes estratégias de veiculacdo e publicos-alvo.
° Incertezas na demanda: A variacdo nas especificacGes de cada campanha publicitaria

impede a elaboragdo de uma planilha detalhada de quantitativos e pregos unitarios no momento da
contratagao.

6.3. Fundamento legal:

A Lei 12.232/2010 estabelece que a modalidade de licitacdo para servicos publicitarios deve
observar critérios de “melhor técnica” ou “técnica e preco”, o que implica que o orgcamento
estimado ndo precisa incluir planilhas detalhadas de custos e quantitativos devido a
imprevisibilidade dos servicos.

6.4. Justificativa da estimativa:

A estimativa foi fundamentada em analises de mercado, referéncias da tabela Sinapro-MG, e na
previsdao de realizagao de até quatro campanhas publicitarias no periodo de vigéncia do contrato.
Essa abordagem assegura que os custos reflitam a qualidade técnica e a abrangéncia esperadas
para as agdes de comunicagdao da Camara Municipal.

6.5. Beneficios esperados:

° Transparéncia nos gastos: A definigdo de um valor estimado proporciona maior
previsibilidade financeira e garante que os recursos sejam alocados de forma eficiente.

° Adequacdo as necessidades institucionais: O valor estipulado permite a realizacdo de

campanhas eficazes, com ampla cobertura midiatica, impactando positivamente o publico-alvo.
Essa estimativa ressalta a importancia de um planejamento financeiro robusto e alinhado as
necessidades de comunicacdo do Legislativo, garantindo a efetividade e a economicidade da
contratacao.
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7- Descri¢ao da solugdo como um todo:
A descrigao da solugdo para a contratagao de servigos publicitarios € ampliada e detalhada para
garantir clareza e aderéncia as necessidades institucionais da Camara Municipal de Ipatinga:

7.1. Escopo dos servicos a serem contratados:
A solucdo envolve a contratacdo de uma agéncia de publicidade para a prestacdo de servigos
especializados que compreendem:

° Estudo e planejamento publicitario: Identificacdo de estratégias de comunicacdo e veiculos
de divulgacdo adequados para maximizar o alcance e impacto das campanhas.
° Conceituacdo e criacao publicitaria: Desenvolvimento de campanhas inovadoras e criativas

que comuniquem com clareza os objetivos institucionais, utilizando linguagem acessivel e visual
impactante.

[ Produgao e execugdo técnica: Realizagao de pegas publicitarias e materiais de comunicagao
em midias diversas, como radio, TV, internet, redes sociais e impressos.

° Intermediagao e supervisao: Coordenagao de fornecedores e veiculos de comunicagao para
garantir a qualidade e consisténcia na entrega dos servigos.

° Distribuicdo de materiais publicitarios: Planejamento e veiculacdo eficiente, considerando
os melhores canais e horarios para atingir o publico-alvo.

7.2. Atividades complementares incluidas na solugdo:
Conforme o artigo 29, §19, da Lei 12.232/2010, a contratacdo incluira atividades complementares,
como:

° Planejamento e execugdo de pesquisas para entender o mercado e o publico-alvo.

° Avaliacao do desempenho das campanhas para ajustese melhorias
continuas.

° Desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo, com utilizacdo de novas

tecnologias para ampliar o impacto das mensagens.

7.3. Caracteristicas inovadoras da solugao:

A solucdo prioriza:

° Uso de novas tecnologias: Aplicacdo de ferramentas digitais, como plataformas de analise
de dados, redes sociais, e tecnologias de midia programatica para segmentacdo e impacto mais
eficaz.

° Estratégias multimidia integradas: Planejamento de campanhas que utilizem diferentes
plataformas de forma integrada, ampliando o alcance e refor¢gando a mensagem institucional.

° Enfoque em sustentabilidade: Redug¢ao do uso de materiais impressos, priorizando
campanhas digitais, e uso de insumos sustentdveis quando necessarios.

7.4. Beneficios esperados:

° Aumento da transparéncia: Divulgacdo clara e acessivel das acGes e projetos do Legislativo.
° Engajamento da comunidade: Fortalecimento da relacdo entre a Camara Municipal e a
populacdo, promovendo maior participacao cidada.

° Valorizacdo da imagem institucional: Melhoria na percepg¢do publica do papel e das

atividades do Legislativo, reforcando sua credibilidade.

7.5. Conformidade com as normas legais:
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A solugdo é desenhada em conformidade com os dispositivos legais aplicaveis, incluindo:

° Lei 12.232/2010, que regula os servigos publicitdrios.
° Lei 14.133/2021, que estabelece as normas gerais de licitagdo e contratos.
[ Cddigos de ética e regulamentagdes especificas da atividade publicitaria, garantindo

qualidade técnica e respeito aos principios éticos.

7.6. Execucao contratual:

A agéncia contratada terd um papel central na execucdo das estratégias de comunicacdo, atuando
de forma colaborativa com a Geréncia de Comunicacdo Social da Camara Municipal, garantindo que
os objetivos institucionais sejam atendidos com eficiéncia e economicidade.

Essa descricdo detalhada evidencia como a solugcdo proposta atenderd as necessidades da Camara
Municipal de Ipatinga, maximizando o impacto das ag¢des publicitdrias e promovendo a
comunicagao institucional de forma efetiva e transparente.

8- Justificativas para o parcelamento ou ndo da contratagao:

A analise da contratagao dos servigos de publicidade conclui pela inviabilidade do parcelamento do
objeto. Os principais fundamentos para essa decisdo s3o:

8.1. Natureza integrada dos servigos:

. Complementaridade: Os servicos, como planejamento, criacdo, producdo e veiculacdo de
campanhas, sdo interdependentes. O parcelamento comprometeria a uniformidade e a eficacia das
acoes institucionais.

° Integragdo estratégica: Um unico fornecedor assegura coesdo entre as etapas, reduzindo
riscos de inconsisténcia nas campanhas.

8.2. Conformidade legal:

° Lei 12.232/2010: Estabelece a contratacdo de uma agéncia qualificada para integrar os
servicos de publicidade.

° Lei 14.133/2021: Garante eficiéncia ao evitar fragmentacdes que possam dificultar o
controle técnico e administrativo.

8.3. Eficiéncia técnica e econdmica:

° Reducdo de custos: Centralizar os servicos minimiza despesas operacionais e facilita o
acompanhamento das entregas.

° Unidade de comunicagdao: Garante alinhamento com os objetivos institucionais e maior

impacto das campanhas.

8.4. Garantia da eficacia:
O parcelamento geraria redundancias e dificuldades de coordenagdo entre fornecedores,
prejudicando a execugdo integrada das campanhas e aumentando custos.

8.5. Conclusao:

A contratacdo em lote Unico é a alternativa mais eficiente e econ6mica, promovendo a
uniformidade das a¢Ges publicitarias e garantindo maior controle sobre os resultados. Essa escolha
reflete a aplicacdo responsavel e estratégica dos recursos publicos.
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9- Demonstrativo dos resultados pretendidos:

9.1. Transparéncia e informagao publica:

° Garantir ampla divulgagao das atividades e atos institucionais do Poder Legislativo
Municipal, cumprindo o principio constitucional da publicidade.

° Promover o acesso da sociedade as politicas publicas, programas, acoes legislativas e

servicos disponibilizados pela Camara Municipal de Ipatinga.

9.2, Educagao e conscientizagao cidada:

. Divulgar de maneira clara e didatica os direitos dos cidad3os, incentivando sua participacao
nas decisGes legislativas.

° Disseminar informagdes corretas e confidveis sobre temas de interesse publico,

fortalecendo a compreensdo da populagao sobre o papel do Legislativo.

9.3. Fortalecimento da imagem institucional:

° Melhorar a percepgao publica sobre a relevancia e o impacto das a¢des da Camara
Municipal.

° Reforcar a identidade institucional e a credibilidade junto a sociedade, promovendo um

dialogo transparente e construtivo.

9.4. Impacto social e engajamento:

° Estimular a participacdo da comunidade nos debates legislativos, promovendo uma cultura
de cidadania ativa.

° Envolver diferentes segmentos sociais nas campanhas publicitarias, ampliando o alcance e
ainclusao.

9.5. Eficiéncia na comunicagao:

° Utilizar estratégias de comunicacdo inovadoras e tecnologias modernas para alcangar o
publico de maneira eficaz e com custo-beneficio otimizado.

. Garantir que as campanhas sejam planejadas e executadas com agilidade, respondendo as

demandas institucionais e sociais em tempo habil.

9.6. Resultados especificos:

° Transparéncia nas acdes e na destinacdo dos recursos publicos.

° Melhoria na efetividade das campanhas publicitarias, medido por indicadores de alcance e
engajamento.

° Conscientizagdo sobre o papel do Legislativo na promogdao da paz social e no

fortalecimento das garantias de direitos dos cidadaos.

9.7. Conclusao:

Os resultados esperados pela contratacao dos servigos publicitarios refletem o

compromisso da Camara Municipal de Ipatinga com a transparéncia, a eficiéncia e a inclusdo social.
A comunicacdo publica serd ampliada e qualificada, contribuindo para um Legislativo mais acessivel
e alinhado aos interesses da populacao.
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10- Providéncias a serem tomadas pela Administragao previamente a
celebragao do contrato:

10.1. Planejamento administrativo:

° Verificagdo da dotagao orgamentaria: Certificar-se de que os recursos necessarios a
contratacdo estdo devidamente alocados no orcamento anual, conforme o Plano de Contratacgdes
de 2025.

° Ajustes estruturais: Revisar os fluxos administrativos internos para assegurar o
acompanhamento eficiente dos servicos contratados.

10.2.  Estrutura de gestdo e fiscalizagdo:

° Nomeagdo de fiscais e gestores do contrato: Designar servidores qualificados para
monitorar a execugao contratual, assegurando o cumprimento das clausulas e a qualidade dos
servigos prestados.

° Capacitagdao dos responsdveis: Promover treinamentos para os fiscais e gestores sobre
aspectos técnicos, legais e operacionais relacionados ao contrato.

10.3. Documentacao e procedimentos preparatorios:

° Elaboracdo do Termo de Referéncia: Finalizar o documento com todos os requisitos
técnicos e operacionais, garantindo clareza e alinhamento com as normativas vigentes.
° Publicacdo do edital de licitacdo: Assegurar que o edital atenda integralmente a Lei

12.232/2010 e a Lei 14.133/2021, detalhando critérios de julgamento e exigéncias para habilitacdo.

10.4. Comunicagao interna e externa:

° Integragdo com a Diretoria de Comunicagdo: Garantir que a equipe interna esteja alinhada
com os objetivos e expectativas do contrato, promovendo sinergia entre as partes.
° Divulgagdo da licitagdo: Informar o mercado publicitario sobre o certame, ampliando a

competitividade e atraindo agéncias qualificadas.

10.5. Preparagao para o inicio da execugdo:

° Definicdo de fluxos de trabalho: Estabelecer processos claros para demandas publicitarias,
incluindo prazos para elaboracdo de campanhas e aprovacdo de pecas.
. Organizagao de dados e demandas:  Compilar informacdes sobre as

campanhas previstas para facilitar o planejamento e a execucdo inicial do contrato.

10.6. Monitoramento e avaliagao:

° Estabelecimento de indicadores: Criar métricas para avaliar a eficacia das campanhas
publicitarias e o desempenho da agéncia contratada.
° Relatérios periddicos: Preparar um cronograma para revisdes regulares das entregas e

resultados, promovendo ajustes quando necessario.

10.7. Conclusao:

Essas providéncias garantirdo que a Administracdo esteja plenamente preparada para celebrar e
gerenciar o contrato, assegurando transparéncia, eficiéncia e o alcance dos objetivos institucionais
da Cadmara Municipal de Ipatinga.
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11- Contratagoes correlatas e/ou interdependentes:

11.1. Nao existéncia de contratac¢tes correlatas:
° Nao foram identificadas outras contratacdes em andamento ou planejadas que impactem
diretamente ou dependam da execugao dos servigos publicitarios.

11.2. Abrangéncia do contrato:

° A contratagdo abrange todas as etapas necessarias para a realizagdo de campanhas
publicitarias, como planejamento, criacdo, producdo e veiculacdo, eliminando a necessidade de
servicos complementares ou interdependentes.

11.3. Centralizagao dos servigos:
° A centralizagao das atividades publicitarias em uma Unica agéncia evita a fragmentagao de
responsabilidades, promovendo maior eficiéncia e uniformidade na execugdo das campanhas.

11.4. Conclusao:

° A execugdo dos servigos de publicidade, conforme descrito no ETP, sera realizada de
maneira autdbnoma pela agéncia contratada, sem a necessidade de contrata¢des adicionais ou
paralelas. Isso assegura que os objetivos institucionais sejam atendidos de forma coesa e eficiente.

12- Descricao de possiveis impactos ambientais e respectivas medidas mitigatorias:

A contratacdo de servicos de publicidade, embora predominantemente digital, pode
gerar impactos ambientais limitados. Seguem os principais pontos:

12.1. Possiveis impactos ambientais:

° Uso de materiais impressos: A producao de pecas graficas, como folders, cartazes e
banners, pode gerar residuos solidos e consumir recursos naturais, como papel e tintas.
. Consumo de energia: A utilizacdo de equipamentos eletrénicos para producdo e veiculagdo

de campanhas digitais contribui para a demanda energética.

12.2. Medidas mitigatorias:

° Materiais sustentdveis: Priorizar o uso de papel reciclado, tintas ecolégicas e outros
insumos com certificagdo ambiental.

° Redugao de impressos: Incentivar campanhas predominantemente digitais para minimizar
a necessidade de materiais fisicos.

° Eficiéncia energética: Utilizar tecnologias modernas e eficientes, reduzindo o consumo
energético na produgado de pegas e materiais publicitarios.

° Destinacdo adequada: Garantir o descarte e reciclagem apropriados de materiais utilizados

em campanhas.

12.3. Conclusao:

Embora os impactos ambientais sejam baixos, as medidas mitigatdrias asseguram que a contratacao
esteja alinhada as praticas de sustentabilidade, contribuindo para uma gestdo publica mais
responsavel.
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13- Declaragao de viabilidade ou nao da contratagao:
A contratagao de servigos de publicidade apresenta-se como viavel e essencial para atender as
demandas institucionais da Camara Municipal de Ipatinga. Abaixo estao os principais fundamentos

que embasam essa declaragao:

13.1. Alinhamento com as necessidades institucionais:

° A contratacdo atende a necessidade de promover a transparéncia e fortalecer a
comunicac¢do entre o Legislativo e a populagdo, conforme exigéncias constitucionais e legais.
° Garante suporte estratégico e técnico para a execucdo de campanhas publicitarias

alinhadas as politicas publicas e aos objetivos institucionais.

13.2. Viabilidade técnica:

° A contratacdo de uma agéncia de publicidade qualificada, nos moldes da Lei 12.232/2010,
assegura que os servicos serdo executados com alto nivel de qualidade técnica e criatividade.
° O modelo de gestdo integrado, que combina planejamento, criagdo e execugdao de

campanhas, é ideal para atender a complexidade e a diversidade das demandas de comunicagao
institucional.

13.3. Viabilidade econdomica:

. A estimativa de custo é compativel com as demandas previstas, garantindo a execucdo
eficiente das campanhas dentro do orcamento disponivel.
. A centralizacdo dos servicos em uma Unica agéncia reduz custos administrativos e

operacionais, promovendo maior economicidade.

13.4. Beneficios esperados:

° Melhoria na percepcao publica sobre as atividades e os servicos do Legislativo, ampliando o
alcance das campanhas publicitarias.

° Contribuicdo significativa para a promocdo da cidadania, ao informar a populacdo sobre
direitos, servicos e politicas publicas.

° Fortalecimento da imagem institucional da Camara Municipal de Ipatinga, promovendo
maior engajamento e participagdo popular.

13.5. Riscos minimizados:

° A experiéncia e a qualificagdo técnica exigidas da agéncia contratada minimizam riscos de
entregas inadequadas ou ineficazes.
° A estrutura de fiscalizagdo e acompanhamento do contrato, aliada a indicadores de

desempenho claros, garante o controle sobre a execugdo dos servigos.

13.6. Conclusao:

Diante das analises técnicas, operacionais e econOmicas, conclui-se que a contratacdo de servicos
de publicidade é viavel, eficiente e essencial para atingir os objetivos de comunicac¢édo institucional
da Camara Municipal de Ipatinga. A contratacdo reflete o compromisso com a transparéncia, a
eficiéncia na aplicacdo dos recursos publicos e o fortalecimento da relacdo entre o Legislativo e a
sociedade.
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Ipatinga, 16 de abril de 2025.

Equipe Técnica:

Nome: Fabiano Pinho Nome: Elisangela de Souza Santiago

Cargo: Diretor de Comunicacgéo Social Cargo: Analista do legislativo

Edson Rodrigues da Costa
Superintendente Geral
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MANIFESTACAO DA AUTORIDADE SUPERIOR

Assunto: Despacho sobre a viabilidade do Estudo Técnico Preliminar para a contratacdo de
servigos de publicidade.

Ao Departamento de Licitagao,

Apobs analise do Estudo Técnico Preliminar elaborado pela equipe técnica, referente a contratagao
de servicos de publicidade, concordo com a viabilidade apresentada. Os argumentos e
justificativas expostos demonstram adequagédo aos requisitos operacionais e orgamentarios da
Camara Municipal de lIpatinga, e o alinhamento com o Planejamento Estratégico e Plano de
Contratagao Anual (PCA) de 2025.

Determino que sejam prosseguidas as etapas subsequentes, com especial atengdo aos seguintes
pontos:

1. Aderéncia aos requisitos técnicos estabelecidos;

2. Conformidade com a Lei 14.133/2021, no que diz respeito a transparéncia,
economicidade e eficiéncia;

3. Analise de riscos e alternativas propostas no estudo, buscando otimizar o custo-
beneficio da contratagéo.

AUTORIZO, portanto, o prosseguimento dos tramites para elaboragdo do Termo de Referéncia e
demais documentos necessarios a condug¢ao do processo licitatério.

Atenciosamente,

Werley Glicério Furbino de Araujo
Presidente da Camara Municipal de Ipatinga
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ANALISE E MAPA DE RISCOS
1 — ANALISE DE RISCO
1.1 — O item a ser licitado foi devidamente especificado e quantificado, diminuindo
assim os riscos de uma aquisi¢cao indesejada ou ineficiente;
1.2 — Diante o planejamento desenvolvido e apresentado neste ETP, a Camara
Municipal de Ipatinga tem como propdsito uma aquisi¢ao eficiente e vantajosa;
1.3 — Cabera ao Gestor do Contrato identificar os eventos de risco e geri-los em
ordem critica de maior impacto junto aos objetivos a serem alcangados;
1.4 — Para demonstragdo seguem os mapas de risco:

MAPA DE RISCO
Risco 01 — ETP deficiente

Probabilidade ( ) Baixa (X) Média () Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano

1. Licitagao fracassada, deserta ou contratagao deficiente do objeto, gastos com processo

licitatorio ineficiente.

Acao Preventiva Responsavel
1. Elaborar checklist para se certificar de que todas as etapas do Geréncia de
procedimento foram concluidas. Comunicagao
Social
Acao de Contingéncia Responsavel
1. Corrigir as deficiéncias detectadas nos estudos preliminares. Geréncia de
Comunicagao
Social
Risco 02 — Falha na elaboragdo do TR
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta

Dano

1. Licitagao fracassada, deserta ou contratacao deficiente do objeto, gastos com processo

licitatdrio ineficiente.

Acao Preventiva Responsavel
1. Elaborar checklist para se certificar de que todas Geréncia de Comunicagao
as etapas do procedimento foram concluidas. Social
Acao de Contigéncia Responsavel
1. Corrigir as deficiéncias detectadas nos estudos Geréncia de Comunicagéo
preliminares. Social
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Risco 03 — Divergéncias textuais no edital, termo de referéncia e minuta do contrato
Probabilidade (X) Baixa ( ) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta

Dano
1. Pedidos de esclarecimentos ou impugnacéo do edital;
2. Problemas na execucgao contratual;
3. Atraso no atendimento das necessidades da Camara Municipal de Ipatinga.
Acao Preventiva Responsavel
1. Comisséao de Licitagao verificar incoeréncias entre o TR e o Agente de
Edital. Contratacao
Acao de Contigéncia Responsavel
1. Comissao de Licitagao verificar as divergéncias e solicitar Agente de
justificativas e providéncias cabiveis. Contratacao
Risco 04 — Auséncia de publicacdo do edital
Probabilidade (X) Baixa ( ) Média ( )Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano
1. Anulagdo dos atos praticados.
Acao Preventiva Responsavel
1.  Adocdo de checklist contemplando o item Agente de
“publicacao/divulgacao do edital”. Contratacao
Acao de Contigéncia Responsavel
1. Providenciar a publicagao e reiniciar a contagem do prazo de Agente de
apresentacao da proposta. Contratacao
Risco 05 — Pedido de impugnacao do Instrumento Convocatério
Probabilidade ( ) Baixa (X) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano
1. Atraso ou anulagéo da licitacao e posterior contratagao;
2. Prejuizo para a Administragao Publica.
Acao Preventiva Responsavel
1. Especificagdo minima capaz de atender as necessidades da Geréncia de
Camara Municipal de Ipatinga, sem frustrar a participagdo dos Comunicagao
licitantes na licitagao. Social
Acao de Contigéncia Responsavel

Camara Municipal de Ipatinga — Licitagdo
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1. Estabelecer critérios para supervisdo e revisdao do Edital, Agente de
com adequacao de clausulas nulas e/ou restritivas; Contratacao e
2. Analisar o pedido com base nos principios norteadores da Comissao de
Licitagao para indefiri-lo ou nao; Contratagao

3. Caso seja deferido o pedido, promover o cancelamento da

Licitacao para adequacao do item questionado.

Risco 06 — Atraso na assinatura do contrato e entrega do objeto

Probabilidade ( ) Baixa (X) Média () Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano

1. Atraso na entrega do objeto e prejuizo para a Administracéo;

2. Prejuizo para a Administragdo Publica.

Acao Preventiva Responsavel
1. Prever no Edital e seus anexos as exigéncias para o inicio da Geréncia de
prestacao dos servigos/entrega do objeto e as sangdes do nao Comunicagao
atendimento; Social / Gestor e
2. Comunicar, formalmente, a Contratada sobre o prazo para Fiscal do Contrato

inicio da prestacao do servigos/entrega do objeto e das

implicagbes decorrentes do ndo cumprimento das obrigagdes.

Acéao de Contigéncia Responsavel
1. Solicitar justificativa formal da referida licitante para o atraso Gestor e Fiscal do
na prestagao do servigo/entrega do objeto; Contrato

2. Abrir Processo Administrativo Sancionador para apurar os

fatos e, se necessario, aplicar a penalidade cabivel.

Risco 07 — Execu¢ao em desacordo com o contrato

Probabilidade ( ) Baixa (X) Média () Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano

1. Descumprimento de qualquer obrigagao contratual assumida.

Acao Preventiva Responsavel
1. Prever no Edital e seus anexos as exigéncias para o Geréncia de
cumprimento do objeto e as san¢des do ndo atendimento. Comunicacgao

Social e Equipe de

Apoio
Acao de Contigéncia Responsavel
1. Comunicar formalmente a contratada sobre a ocorréncia de Gestor e Fiscal do
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descumprimento de obrigacdo assumida e dar prazo para Contrato
manifestacdo, com apresentagéo de justificativa e corregéo do
servico, se for o caso;

2. Abrir Processo Administrativo Sancionador para apurar os

fatos e, se necessario, aplicar a penalidade cabivel.

Risco 8 — Nao observar se os requisitos do contrato foram plenamente atendidos

Probabilidade (X) Baixa ( ) Média ()Alta
Impacto ( ) Baixa ( ) Média (X) Alta
Dano

1. Prejuizos ao erario.

Acao Preventiva Responsavel
1. Verificar se o objeto foi entregue conforme o contrato; Gestor e Fiscal do
2. Realizar pesquisa de satisfagéo junto ao requisitante. Contrato
Acao de Contigéncia Responsavel
1. Notificar a Contratada para regularizar as pendéncias Gestor e Fiscal do
contratuais. Contrato

Ipatinga, 02 de janeiro de 2025.

Fabiano Pinho Edson Rodrigues da Costa

Gerente de Comunicagao Social Superintendente Geral
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ANEXO I DO E.T.P. - BRIEFING PUBLICIDADE 2025

As informagdes a seguir devem ser consideradas para a formulagcédo das propostas.

1. Comunica¢ao com a Sociedade

° Destacar o papel da Camara Municipal de Ipatinga na promogao do
empreendedorismo e no fortalecimento da economia local.

° Abordar como as ag¢des legislativas apoiam micro e pequenos
empreendedores, gerando emprego e renda para a populagao.

) Utilizar uma abordagem motivadora e pratica, conectando os cidad&os as
oportunidades e beneficios proporcionados por politicas publicas de incentivo

econdbmico.

2. Objetivos Principais

° Divulgar iniciativas legislativas que favoregam o desenvolvimento econémico e
a geragao de empregos no municipio.

° Estimular o empreendedorismo como um caminho para o crescimento pessoal

e o fortalecimento da economia local.

3. Objetivos Especificos

° Promover os projetos de lei e incentivos voltados para pequenos e médios
negocios, como reducgéo de taxas e acesso a credito facilitado.

° Divulgar parcerias entre o Legislativo e instituicbes que oferecem capacitagao,
mentorias e consultorias para empreendedores.

° Informar sobre os impactos positivos do empreendedorismo no
desenvolvimento da cidade, como aumento de arrecadacio e melhoria da qualidade
de vida.

° Estimular a participagao dos empresarios locais em debates e audiéncias

publicas sobre politicas econémicas.

4. Atual Situagao da Camara Municipal de Ipatinga
° A Camara tem aprovado projetos de estimulo ao empreendedorismo, incluindo
a inclusao da tematica do empreendedorismo na rede municipal de ensino, com foco
na promogéao da cultura empreendedora.
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° Foi instituido o Dia Municipal do Empreendedor, a ser comemorado em 5 de
outubro, visando valorizar e promover a difusdo do espirito empreendedor na cidade.
° Além disso, foi criado o Conselho de Desenvolvimento Econdmico de Ipatinga
(CODESIPA) e o Fundo de Desenvolvimento Econémico, com a finalidade de
promover, incentivar e acompanhar planos e projetos relativos a politica municipal de

desenvolvimento econdbmico.

5. Tarefa dos Licitantes

° Desenvolver uma campanha que conecte o trabalho do Legislativo as historias
de sucesso de empreendedores locais, mostrando o impacto real das politicas
publicas.

° Abordar a ideia central de que “lpatinga cresce quando os empreendedores
prosperam”, enfatizando como a Camara apoia o desenvolvimento econdmico. Para
realizar a campanha sugerida estimamos um valor de R$ 300 mil reais, para que a

campanha veicule por um més.

6. Publico-Alvo

) Micro e pequenos empreendedores, formais e informais, que desejam ampliar
ou formalizar seus negocios.

° Jovens, mulheres e desempregados que buscam oportunidades de iniciar um
empreendimento.

) Empresarios locais interessados em incentivos econdmicos e parcerias.

7. Pontos Positivos a Serem Enfatizados

° Os programas e incentivos disponiveis para quem deseja empreender em
Ipatinga.
° O impacto do apoio legislativo no fortalecimento da economia local e na

geragao de empregos.

° O papel da Camara em criar um ambiente favoravel para negocios.

8. Pontos Negativos a Serem Abordados
° As dificuldades enfrentadas pelos empreendedores na formalizagao ou
expansao de seus negocios, abordadas com solugdes legislativas e parcerias
praticas.
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° O desconhecimento sobre as politicas de incentivo existentes, apresentado de

forma informativa e acessivel.

9. Informagoes Essenciais
° Divulgar o site e as redes sociais da Camara como canais para acompanhar

as politicas de incentivo econémico e participar de eventos relacionados ao tema.

° Canais digitais:

o Site:www.camaraipatinga.mg.gov.br

o Redes sociais: Facebook, Instagram, YouTube: @camaraipatinga

° A identidade visual da campanha devera incluir o brasao oficial do Municipio,

respeitando as diretrizes do Manual de Identidade Visual.

10. Conceito da Campanha

"Empreender em Ipatinga: o futuro comega aqui"

° Criar uma narrativa que destaque como a Camara esta comprometida em
construir uma cidade que valoriza e apoia o empreendedorismo.

° Ressaltar que a prosperidade local depende do sucesso dos empreendedores,

incentivando a populagéo a aproveitar as oportunidades disponiveis.
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ANEXO IlIl - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N° XX/2025

CONTRATANTE
CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA - CMI

CNPJ: 19.871.680/0001-47
Praca dos Trés Poderes, s/ n°, Centro — Ipatinga/MG — Cep: 35.160-011
Representante: Werley Glicério Furbino de Araujo

Cargo: Presidente

CONTRATADA
XOOXXXXXXX

CNPJ: XXXXXXXXXX
Enderego: XXXXXXXXXX
Representante: XXXXXXXXXX
Cargo/Fungao: XXXXXXXXX

DADOS DA LICITACAO
Processo n° 10/2025

Concorréncia n° 01/2025

Normas de regéncia: Lei Federal n°. 14.133/2021, Lei Complementar n°® 123/2006 e
pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda, em especial a Lei
n°. 4.680/1965; o Decreto Federal n°. 57.690/1966, parcialmente modificado pelo
Decreto Federal n°. 4.563/2002; o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,

instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a mencionada Lei n°. 4.680/1965; o Cddigo de Auto-Regulamentagao
Publicitaria, de 1978; as Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, edicdo de marcgo
de 2004,orientagdo do Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP); e demais
dispositivos aplicaveis. Rege-se, também, este certame pela Lei Federal n°.

12.232/2010, clausulas e condicdes deste Contrato.

1. DAS DISPOSICOES PRELIMINARES
O Contrato sera elaborado com base no Edital de Licitagdo e seus anexos, referente

a Concorréncia n°. 01/2025 e seus respectivos anexos, a proposta da Contratada e o

Ato de Homologacao integrantes do procedimento licitatério n°. 10/2025.
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2. OBJETO

Contratacdo de empresa especializada na prestagdo de servigos técnicos de projetos de
divulgagao de agdes, programas, servigos e campanhas do Poder Legislativo Municipal,
nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil.
A contratagdo abrange os seguintes servigos:

a) Prestagcdo de servigcos de consultoria e planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgacdo, comunicagdo social, marketing, design, programagao visual e
homepages para divulgacao na internet.

b) Criacdo, producgdo, veiculagdo e distribuicdo de: Programas de radio e TV,
Campanhas publicitarias institucionais e legais em diferentes midias (radio, TV, jornais,
revistas, internet e redes sociais como YouTube, Facebook, Instagram, entre outras);
Materiais impressos como jornais, outdoors, minidoors, revistas, panfletos, folders e
similares.

c) Realizacdo de estudos e pesquisas para identificar veiculos de divulgagdo mais
adequados as campanhas educativas e servicos do Legislativo, com base em fatores
como area de abrangéncia, audiéncia e custo.

d) Assessoria na promocao e divulgacdo de interesse institucional do Poder
Legislativo.

e) Formulagdo e execucdo do Plano de Comunicagdo, mediante anuéncia da
Assessoria de Comunicagao Social.

f) Intermediacdo na veiculacdo de pecas publicitarias em meios de comunicacao
tradicionais e alternativos.

Q) Criac&o de identidade visual e slogans.

Os projetos contratados devem ter carater institucional, educativo, informativo e de
orientagdo social, englobando as etapas de estudo, concepgdo, pesquisa, produgao,
execugao, veiculacdo e distribuicdo de materiais. O prazo inicial de vigéncia da
contratagcdo sera da assinatura do contrato, até 31 de dezembro de 2025, com
possibilidade de prorrogacéo, desde que sejacomprovado o interesse publico, a previsao

contratual e a adequacao orgamentaria, em conformidade com a legislacao vigente.

3. DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

3.1 — Obrigagoes da CONTRATANTE:
a) Acompanhar e fiscalizar a execu¢éo do Contrato, conferindo todos os documentos

encaminhados pela empresa,;
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b)Orientar a Contratada quanto a execugao dos servigos contratados fornecendo os
elementos indispensaveis a regularizagéo dos servigos;

c) Realizar o pagamento dos servigos prestados, obedecendo as condigdes
estabelecidasna Clausula Oitava deste Contrato;

d) Designar gestor e fiscal do contrato por meio de portaria especifica, conforme a
Resoluc¢do n° 1197/2023;

e) Divulgar, bimestralmente, no site www.camaraipatinga.mg.gov.br as informacoées

sobre a execucdo do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos

especializados e veiculos, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer

interessados

f) Garantir as condi¢des para recebimento, conforme previsto no Termo de

Referéncia.

3.2 - Obrigagoes da CONTRATADA:

a) Fornecer o servigo contratado de acordo com as especificagdes e prazos definidos

no Termo de Referéncia;

b) Atender solicitagdes oficiais em até 48 horas ou conforme acordo para servigos

mais complexos;

c) Atender a solicitacdo de atendimento em, no maximo, dois dias;

d) N&o ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa fisica

ou juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servigos dele decorrente, sem

a prévia autorizagcao da Assessoria de Comunicag¢ao Social da Camara Municipal de

Ipatinga, devidamente formalizada;

e) Submeter a apreciagdo da Assessoria de Comunicagdo Social da Camara

Municipal de Ipatinga os servicos a serem subcontratados para deciséao e

autorizacao;

f) Contratar somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela

Contratante, para fornecer, ao Contratado, bens ou servicos especializados

relacionados com as atividades complementares da execugéao do objeto do Contrato

e que possuam certiddes regulares;

g) So divulgar informagdes acerca da prestagéo dos servigos, objeto deste Contrato,

gue envolvam o nome da Contratante mediante sua prévia e expressa autorizagao;

h) Responsabilizar-se pelos 6nus resultantes de quaisquer agdes, demandas, custas

e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,

prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se a assumir por todas e
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quaisquer obrigac¢des decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato;

i) Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificagao exigidas na Concorréncia n° 01/2025 que deu origem a este Contrato;

j) Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigcos
contratados;

k) Manter, entre si e seus propostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao
da Contratante;

[) A infracdo ao dispositivo anterior implicara na rescisdo imediata deste contrato e
sujeitara a Contratada a responsabilizacdo e a indenizagdo por perdas e danos
prevista na legislagéo ordinaria;

m) Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagcéo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionada com os servigos objeto deste Contrato;

n) A Contratada deverda, durante o periodo de, no minimo 05 (cinco) anos apos a
extincdo do Contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados e das pegas publicitarias produzidas, conforme dispde o artigo 17, da Lei n°
12.232/2010.

4. DO MODELO DE EXECUGAOE GESTAO CONTRATUAIS

4.1 - Atendimento por Ordens de Servigo (OS):
Os servigos deverao ser prestados de acordo com as Ordens de Servico emitidas pelo
CONTRATANTE, que especificardo os prazos, caracteristicas e demandas especificas.
4.2 - Planejamento e Aprovagao:
A execucao dos servigos de comunicagao sera baseada no Plano de Comunicacgao, a ser
formulado pela CONTRATADA quando requisitado, e aprovado pela Diretoria de
Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga.
4.3 - Consultoria e Assessoria:
Prestacdo de servicos de consultoria em comunicagao social, marketing, publicidade e
propaganda, com suporte técnico para concepg¢ao, planejamento e execugdo das
campanhas.
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4.4 - Criagao e Producgao de Materiais:

4.4.1 - Desenvolvimento de pegas publicitarias, programas, campanhas, materiais graficos
e digitais, conforme especificagdes do CONTRATANTE.

4.4.2 - Veiculacao e distribuicdo de materiais em meios de comunicagao tradicionais e
alternativos, abrangendo midias locais, regionais, estaduais, nacionais e internacionais.
Intermediac&o e Estudos de Veiculos:

4.4.3 - Identificacao dos veiculos de comunicagao mais adequados para a veiculagao das
campanhas, considerando custo-beneficio, audiéncia e eficiéncia.

4.4.4 - Realizagdo de pesquisas e estudos para definir os melhores meios de divulgacéo e
estratégias de comunicagéao.

4.5 - Atendimento as Diretrizes Institucionais:

Os servicos executados deverao observar os principios de carater institucional, educativo,
informativo e de orientacao social.

4.6 - Execugao e Prazos:

As solicitagcdes serdo atendidas no prazo maximo de 48 horas, salvo servigos que
demandem maior tempo, cuja execugao sera acordada previamente com a Diretoria de
Comunicagao Social.

4.7 - Subcontratacao e Representagao Local:

471 - A CONTRATADA podera subcontratar servicos apenas com empresas
regularizadas e mediante aprovacédo prévia do CONTRATANTE, representado pela
Diretoria de Comunicagao Social.

4.7.2 - E responsabilidade da CONTRATADA colaborar com a fiscalizagdo do contrato,
fornecendo informacgdes e esclarecimentos necessarios para o acompanhamento das
atividades.

4.7.3 - Qualquer servico a ser subcontratado devera ser previamente submetido a
apreciagéo e aprovagao da Diretoria de Comunicagdo Social, garantindo alinhamento com
as diretrizes contratuais.

4.7.4 - A CONTRATADA deve apresentar documentacdo completa e atualizada para
comprovar a execucdo dos servicos, incluindo notas fiscais e comprovantes de
pagamento a terceiros, assegurando transparéncia e conformidade com as obrigagbes
contratuais.

4.7.5 - Além disso, a CONTRATADA se responsabilizara de nomear um profissional de
atendimento a Camara, para facilitar a execucdo do contrato e o atendimento as
demandas do CONTRATANTE.
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5. DA FISCALIZAGAO E RELATORIOS

51 — A execugdao sera fiscalizada pela Diretoria de Comunicagdo Social, que
acompanhara todas as fases do contrato.
5.2 - A CONTRATADA devera fornecer informacdes detalhadas sobre o andamento dos

servicos sempre que solicitado.

6. DA GESTAO E FISCALIZAGAO

6.1 — A gestdo e fiscalizagdo do presente contrato serdo exercidas por agentes
designados previamente pela autoridade competente, conforme portaria especifica,
nos termos da Resolugéo n° 1197/2023.
6.1.1 — A gestdo e fiscalizagdo do contrato serdo realizadas pela Diretoria de
Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga.
6.1.2 - O Diretor de Comunicagcdo Social sera o gestor do contrato, responsavel por
acompanhar e avaliar a execucao dos servicos.
6.1.3 - A fiscalizagdo direta sera realizada pela servidora Elisdngela de Sousa Santiago,
com Juliano Quintdo Ataide como suplente.
6.2 - Atribuicoes da Gestao e Fiscalizagao:
6.2.1 - Monitorar a qualidade e eficiéncia dos servigos prestados, garantindo que estejam
alinhados as especificagdes contratuais.
6.2.2 - Solicitar informagdes ou esclarecimentos da CONTRATADA sobre o andamento
das atividades.
6.2.3 - Aprovar ou rejeitar servigos realizados, conforme as normas estabelecidas.
6.3 - Resolugao de Pendéncias:
Qualquer irregularidade identificada pela gestdo ou fiscalizagdo devera ser sanada pela
CONTRATADA dentro dos prazos estabelecidos.
6.4 - Meios de Comunicagao:
A CONTRATADA e o CONTRATANTE devem manter canais de comunicacao eficazes
para garantir a execugao do contrato de forma fluida, com resposta agil as solicitagoes
oficiais.
6.5 - Reunides de Acompanhamento:
Poderao ser realizadas reunides periddicas entre a gestdo do contrato e a CONTRATADA
para alinhar demandas, avaliar o andamento dos servigos e propor ajustes, caso
necessario.
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7 - DOS PRAZOS DE VIGENCIA / EXECUGAO

7.1 — O prazo inicial de vigéncia da contratagdo sera da assinatura do contrato até 31
de dezembro de 2025, na forma do artigo 105 da Lei n° 14.133/2021.

7.2 — O contrato podera ser prorrogado por periodos sucessivos, a critério da
Administragcao, nos termos da Lei 14.133/2021, respeitado o limite de até 120 (cento
e vinte) meses, desde que sejam comprovados o interesse publico, a previséo

contratual e adequacao orgamentaria, em conformidade com a legislagéo vigente.

8. DA GARANTIA

8.1 —A Contratada devera apresentar, antes da assinatura do Contrato, garantia no
valor de 5% (cinco por cento) do valor deste Contrato.

8.2 — A garantia devera ser na forma prevista no art. 96 da Lei Federal n°
14.133/2021.

9. DO PREGO, CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

9.1 — O valor total do contrato ¢ de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil
reais), incluidas todas e quaisquer despesas da Contratada, necessarias a execugao

dos servicos, bem como despesas com pessoal, visitas técnicas, materiais,
transporte, impostos e obrigagdes sociais e trabalhistas.

9.2 — O valor dos servigcos sera orcado pela Contratada em cada caso, em fungao dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado. A Contratada devera, ainda, submeter os
valores dos servicos a apreciacdo da Diretoria de Comunicagao Social da Camara que
decidira quanto a sua aprovagao.

9.3 — A execugéao desses servigos sera remunerada originalmente da forma abaixo, ainda
levando em consideracdo os eventuais descontos e repasses concedidos pela
Contratada:

9.3.1 — Pelo desconto de agéncia de 20% sobre a veiculacao efetivada, incidente sobre o
valor da midia efetivamente negociada, nos termos das normas padrao da Atividade
Publicitaria, é pago a agéncia Contratada, pelos veiculos de comunicagéo, conforme item
2.5.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das

Normas Padrao).
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9.3.2 — Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre os custos de producgao realizada por
terceiros fornecedores de bens e ou servicos decorrentes de criacdo intelectual da
agéncia Contratada;

9.3.3 — Pelos valores constantes da tabela Sinaprode custos, vigente;

9.3.3.1 — Fica a Contratada responsavel pela apresentacédo da tabela SINAPRO , quando
a mesma sofrer alteragbes, permanecendo inalterado o desconto de --% (------- por cento)
concedido a Contratante na proposta comercial.

9.4 - Anota NF devera ser emitida, apds o término da veiculacao, contra o CLIENTE
CamaraMunicipal de Ipatinga e aos cuidados da agéncia emissora do Pl. Deve ser
emitida 1 (uma) NF por PI.

9.5 - Os regramentos sobre Notas Fiscais, documentagdo para pagamento entre

outros estao descritos no Manual de Publicidade, anexo | deste Contrato.

10. DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

10.1 - As despesas decorrentes deste contrato correrdo a conta da dotacao
or¢gamentaria10.101.001.01.031.0001.2.001 33.90.39.68.00.00 — Publicidade e
Propaganda - Elemento:1 - Subelemento: 30, conforme estabelecido na Lei
Orcamentaria Anual do exercicio de 2025.

10.2 - Fica garantida a disponibilidade financeira para a execug¢ao integral do

contrato, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

11. DA PUBLICAGAO

Incumbira a Contratante divulgar o presente instrumento contratual no Portal
Nacional de Contratagbes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei n°

14.133/2021, bem como no respectivo sitio oficial da internet.

12. DASCOMPENSAGOES FINANCEIRAS

12.1. No caso de atraso no pagamento, os pregos serdo atualizados pelo IPCA-
indice Geral de Precos ao Consumidor Amplo, do IBGE ou por outro indice que vier a
substitui-lo, calculado “pro-rata tempore” entre a data de vencimento e a do efetivo
pagamento;

12.2. A atualizag&o dos pregos por atraso de pagamento sé sera feita nos casos em

que ficar comprovada a responsabilidade da Camara Municipal de Ipatinga.
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13. DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E AS SANGCOES

13.1 — Qualquer irregularidade na execucgao do contrato sera formalmente notificada
a CONTRATADA, estabelecendo-se prazos para saneamento.
13.2 - O descumprimento das obrigacbes podera acarretar a aplicagdo de
penalidades, conforme Capitulo I, Titulo IV da Lei 14.133/2021.

14. DA EXTINGAO CONTRATUAL

14.1. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obriga¢des nele estipuladas,
ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei
n°® 14.133/2021, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla
defesa.

14.1.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

14.2. A alteracéo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa
nao ensejara a rescisao se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.
14.1.2.1. Se a operagao implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteragdo subjetiva.

14.2.0 termo de rescisao, sempre que possivel, sera precedido:

14.2.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
14.2.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

14.2.3. Indenizagbes e multa.

14.3. A extingdo do contrato ndo configura obice para o reconhecimento do
desequilibrio econdmico-financeiro, hipétese em que sera concedida indenizacao por

meio de termo indenizatério (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133/2021).

15 - PROTEGAO DE DADOS PESSOAIS

15.1. A CONTRATADA obriga-se, sempre que aplicavel. a executar o presente objeto
em conformidade com a legislagao vigente sobre Protecdo de Dados Pessoais e as
determinagdes de 6rgaos reguladores/fiscalizadores sobre a matéria, n&o colocando,
por seus atos ou por omissdo, a CONTRATANTE em situacao de violacio das leis de
privacidade, em especial, a Lei n” 13.709/2018 — Lei Geral de Protegcdo de Dados
Pessoais (LGPD).

15.1.1. Caso exista modificagdo dos textos legais a qual esteja sujeita a
CONTRATANTE ou a CONTRATADA, de forma que sejam impostas mudangas na
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estrutura do escopo do objeto ou na execugdo das atividades ligadas a ele, a
CONTRATADA devera adequar-se as condi¢des vigentes.

15.1.2. Se houver alguma disposicao que impega a continuidade da execugao do
objeto conforme as disposi¢gdes acordadas, a CONTRATANTE podera resolvé-lo sem
onus, apurando-se os servigos prestados até a data de encerramento do contrato.
14.2. E vedado o compartilhamento dos dados pessoais objeto de tratamento em
razao deste Contrato, salvo hipéteses legais ou expressamente previstas no proprio

termo.

16 - VEDAGOES
16.1. E vedado 8 CONTRATADA:

16.1.1. caucionar ou utilizar este Termo de Contrato para qualquer operacao

financeira;
16.1.2. interromper a execugéo contratual sob alegagédo de inadimplemento por parte

da CONTRATANTE, salvo nos casos previstos em lei.

17 - DOS CASOS OMISSOS

Os casos omissos serdo decididos pela Contratante, segundo as disposigoes
contidas na Lei n° 14.133/2021 e demais normas aplicaveis e, subsidiariamente,
segundo as disposi¢cdes contidas na Lei n° 8.078/1990 — Cddigo de Defesa do

Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

18 - DAS ALTERAGOES

18.1. Eventuais alteragbes contratuais reger-se-ao pelas disciplinas do art. 124 da Lei
n°® 14.133/2021.

18.2. O Contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢ées contratuais, os

acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

18.3. Registros que nao caracterizam alteragao do contrato podem ser realizados por
simples apostila, dispensada a celebragao de termo aditivo, na forma do art. 136 da
Lei n® 14.133/2021.

18.4. O contrato podera ser reajustado na forma prescrita no §7° do artigo 25, inciso
V do artigo 92 da Lei Federal n°. 14.133/21 e caput do artigo 136 do Decreto n°.

4.539/23, de acordo com o IPCA- indice Geral de Precos ao Consumidor Amplo, do
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IBGE ou por outro indice que vier a substitui-lo, calculado “pro-rata tempore” entre a

data de vencimento e a do efetivo pagamento.

19. DO FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Ipatinga para dirimir os litigios que decorrerem da

execucdo deste Termo de Contrato que nao puderem ser compostos pela

conciliacao, conforme art. 92 da Lei n® 14.133/2021.

20. ACEITAGAO

E por estarem assim justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato,

para que surta seus juridicos e legais efeitos.

Ipatinga, data da ultima assinatura eletronica.

Werley Glicério Furbino de Araujo
Presidente — Camara Municipal de Ipatinga

REPRESENTANTE DA EMPRESA

Visto Assessoria Juridica da CMI
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ANEXO I DO CONTRATO

MANUAL DE PUBLICIDADE

SUMARIO
INFORMACOES GERAIS
CANCELAMENTO
FALHAS,COMPENSACOES,REAPLICACOES E BONIFICACOES
COMPROVANTE DE VEICULACAO
EMISSAO DE NOTA FISCAL
CERTIDOES EXIGIDAS
PAGAMENTO
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PARA EMISSAO DA NOTAFISCAL E COMPROVAGAO DE VEICULAGAO

ATENGAO! A ACEITAGAO EM EXECUTAR OS SERVIGOS DESTE Pl OBRIGA A
EMPRESA A CUMPRIR, ATE A DATA DA REALIZAGAO DO PAGAMENTO, EM
RAZAO DO CONTRATO FIRMADO ENTRE A CAMARA MUNICIPAL DE
IPATINGA E A AGENCIA DE PUBLICIDADE, AS SEGUINTES EXIGENCIAS:

o Estar devidamente cadastrado como fornecedor da Camara Municipal de Ipatinga;
Estar regularmente constituida para executar a atividade para a qual foi
contratada, com QNAE adequado a realizag&o do servico;

Estar regular perante a Receita Federal,

o Estar regular perante o FGTS;

N&o estar inscrito no CADIN do Governo do Estado de Minas Gerais;

Estar regular perante a Fazenda Municipal da sede da empresa;

Nao ter impedimento judicial para contratar com o Poder Publico de todas as
» esferas;

* Manter o titulo desta obrigagdo em carteira;

Efetuar a apresentagcdao da nota fiscal e do comprovante de execugao dos

servigos quando solicitados pela agéncia de publicidade.

1. INFORMAGOES GERAIS
1.1 Enderecgo de entrega e cobranga: o endereco para a entrega de todo documento

de cobrangca e de comprovagdo da veiculagdo realizada sera o da agéncia de
publicidade que emitiu o PI.

1.2 Documentos que nao forem entregues, conforme orientagbes a seguir, serao
devolvidos para ajustes ou cancelamento.

1.3 A documentacgéo enviada para a agéncia devera ser sempre original.

1.4 E de inteira responsabilidade do veiculo a apresentacdo das declaracdes quando
houver alguma imunidade tributaria.

1.5 Empresas optantes pelo Simples ou entidades sem fins lucrativos devem enviar a
declaragao de isengao original, em papel timbrado da empresa, com o carimbo do
CNPJ, nome completo e legivel do responsavel, seu cargo, RG, CPF e assinatura e,
ainda, deve constar o carimbo de imunidade fiscal na nota fiscal. A falta desse
documento ou do carimbo na NF acarretara a retencdo do imposto na fonte, de
acordo com legislagdo vigente, ou, ainda, a devolugdo do documento fiscal para

cancelamento e corregodes.
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1.6 Em caso de pagamento com a retencdo dos impostos, ndo sera possivel a

devolucao de valores.

2. CANCELAMENTO
2.1 So6 seréo aceitos documentos (inclusive NF) da empresa autorizada no PI. Caso

os documentos corretos ndo sejam apresentados em até 45 dias (apds a veiculagao),
o Pl sera cancelado.

22 O Pl sera automaticamente cancelado se os documentos nao forem
apresentados corretamente no prazo de até 45 dias apos a veiculagao.

2.3 Caso o cancelamento seja feito, o processo se dara por encerrado e nao podera
haver nenhuma cobrancga futura, ou seja, o veiculo nada mais podera requerer a

titulo de pagamento.

3. FALHAS,COMPENSAGOES, REAPLICAGOES E BONIFICAGOES

3.1 Falhas devem ser deduzidas da nota fiscal.

3.2 N&o serao aceitas compensagdes de falhas sem a prévia autorizagado da agéncia,
mediante orientag&o do cliente. Compensagdes feitas sem a autorizagdo da agéncia
serao desconsideradas e abatidas.

3.3 Falhas de bonificagcdes e reaplicagcdes deverdo ser abatidas do envolvimento
pago. Neste caso, entrar em contato com o funcionario da agéncia responsavel para
o calculo e a aprovacgao do abatimento antes da emissao da nota fiscal.

3.4 Bonificacdes: para as inser¢des/impressdes veiculadas fora do contratado e que
excedam o autorizado, por favor, envie carta de bonificagdo enderecada ao cliente
Camara Municipal de Ipatinga (devidamente datada, carimbada e assinada), por
intermédio da agéncia de publicidade, informando que as inser¢des/impressdes

excedentes nio serdo cobradas futuramente.

4. COMPROVANTE DE VEICULAGAO (EXCETO REVISTA E JORNAL)
4.1.1 O comprovante de veiculacdo devera ser emitido contra o0 mesmo CNPJ do

cliente da NF.

4.1.2 O titulo do relatério a ser utilizado como comprovante de veiculagdo ndo pode

ser “Mapa de Veiculagao”, e sim “Comprovante de Veiculagciao”.
4.1.3 Deve constar o nome da campanha como constou na OBS do PIl, bem como o
numero doPlI.

4.1.4 Deve ser encaminhado aos cuidados da agéncia emissora do PlI.
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4.1.5 Devem constar o periodo da veiculagdo; o més/ano de exibicdo; os horarios; e
as datas das veiculagdes (essas informagdes ndo podem ser previsdes, e sim reais).
4.1.6 O comprovante deve ser emitido em papel timbrado ou via sistema, desde que
conste o logo da empresal/veiculo.

4.1.7 Deve ser carimbado (o carimbo deve conter os mesmos dados da NF, da razéo
social, do CNPJ, do endereco), com nome completo e legivel, assinado pelo
responsavel legal do veiculo que assina ou assinado de forma eletrénica.

4.1.8 Data de emissao dos comprovantes deve ser apds o término da veiculacao.
4.1.9 E obrigatério o envio da tabela de pregos vigente junto com a comprovagéo.
4.1.10 E obrigatério o envio da declaracéo de servigos prestados, conforme anexo
4.1.11 Carta de negociagédo, contendo o percentual de desconto concedido, ou
contendo a expressao “conforme valor de tabela de preg¢os”, se ndo houver nenhum
desconto.

4.2 REVISTA E JORNAL

4.2.1 Enviar por e-mail(publicidade@camaraipatinga.mg.gov.br) exemplar completo
em PDF, original e com boa qualidade. Enviar duas vias do exemplar fisico,
completo, com nome, data de veiculagdo e o numero de paginas em todas as
paginas do veiculo.

4.2.2 Tabela dos precos;

4.2.3 E obrigatdrio o envio da declaracdo de servicos prestados, conforme anexo
(pag. 11)

4.2.4 Carta de negociagdo, contendo o percentual de desconto concedido, ou
contendo a expressao “conforme valor de tabela de pre¢os”, se ndo houver nenhum
desconto.

4.3 INTERNET (ALEM DE TUDO QUE CONSTA EXIGIDO DE 4.1.1 A 4.1.11)

4.3.1 Para impulsionamento das redes sociais, o relatorio de entrega das impressoes
devera ser emitido por dia, canal, formato e deve constar a quantidade de
impressodes ou cliques ou views (de acordo com a compra) por dia e o total. Para as
diarias, informar também a quantidade de impressdes entregues.

4.3.2 Para o print de cada formato e pega do anuncio em exibicdo, nele deve constar
o nome do portal e a data da impressao. Para comprovagao de diarias, enviar 1print
de cada dia referente as datas autorizadas/veiculadas; e quando for periodo, devera

ser 2 prints, sendo um do 1° dia da veiculacao e outro do ultimo dia da veiculagao.
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4.3.3 Importante: tanto no relatério de entrega das impressdées quanto nos prints
devem constar as informagdes: nome do cliente; nome da campanha (conforme OBS
do PIl); numero do PI; periodo da veiculagao; portal, ou formato ou pega veiculada e
todos devem ser emitidos em papel timbrado, carimbado com o nome completo e
legivel da empresa e assinado pelo seu responsavel legal ou assinado de forma
eletrénica.

4.4 TELEVISAO E RADIO (ALEM DE TUDO QUE CONSTA EXIGIDO DE 4.1.1 A
4.1.11)

4.4.1 O relatério de entrega das inser¢gdes devera ser emitido por dia, hora de
exibi¢cdo, duragéo, peca e programa exibido.

4.5 MiDIA OOH, DOOH, ELETRONICA(ALEM DE TUDO QUE CONSTA EXIGIDO
DE4.1.1 A4.1.11)

4.5.1 O relatério de entrega das insergcdes devera ser detalhado com todas as
informagdes de enderego do local contratado/veiculado e relatério de imagens (em
boa qualidade), comprovando a exibicdo da campanha.

4.5.2 Para o painel estatico a comprovagao das fotos devera ser 100%, claras, de
preferéncia tendo luminosidade para que se perceba o local em que o painel esta
instalado.

4.5.3. E necessario na prestacdo de contas o endereco de onde cada painel esta
instalado

4.5.4 A comprovagao de fotos com boa visibilidade (diurnas ou noturnas), no caso de
painéis com iluminacéo.

4.5.5 Também enviar todas as fotos do inicio da campanha e do término da
campanha por e-mail (publicidade@camaraipatinga.mg.gov.br).

4.6 MOBILIARIO URBANO, ABRIGO DE ONIBUS, EVENTOS E DEMAIS MEIOS
(ALEM DE TUDO QUE CONSTA EXIGIDO DE 4.1.1 A 4.1.11)

4.6.1 O relatério de entrega das insergdes devera ser detalhado com todas as

informagdes de endereco do local contratado/veiculado e relatério de imagens (em
boa qualidade), comprovando a exibicdo da campanha. Em caso de bussdor, as
fotografias comprobatorias devem ter o numero do 6nibus que veicula, caso o veiculo
possua numero, Em caso de painel, outdoors, ou barramentos é necessario o

endereco onde a publicidade institucional esta sendo veiculada.
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4.6.2 A comprovagao de fotos com boa visibilidade (diurnas ou noturnas), no caso de
painéis com iluminacdo fotos devem conter o endereco de onde os pain’peisser
datadas no inicio da campanha e no término da campanha.

4.6.3 Também enviar todas as fotos do inicio da campanha e do término da

campanha por email (publicidade@camaraipatinga.mg.gov.br).

5. EMISSAO DE NOTA FISCAL
51 A nota NF devera ser emitida, apés o término da veiculagcdo, contra o

CLIENTE Camara
Municipal de Ipatinga e aos cuidados da agéncia emissora do Pl. Deve ser emitida 1
(uma) NF por PI.

5.2 Enviar a nota fiscal para a agéncia, junto com a comprovagao.

5.3  Os pagamentos somente serdo efetuados mediante documentagdo completa e
correta.

5.4  Deve constar na NF as seguintes informacgoes:

a) Descricdo detalhada do servigo prestado (ex.: prestacdo de servicos de
veiculagaoconforme autorizagao ou Pl n°);

b) Conforme consta no Iltem 6.7 CENP, inserir no campo de informacbes
adicionais das notasfiscais e faturas a seguinte expressao: “Valor de Referéncia do
‘Desconto Padrdo’ (remuneracdo da agéncia — item 1.11 das Normas Padrdo da

Atividade Publicitaria): R$ ... (valor da comissdo que consta no PI) ...”;

c) Nome da campanha (conforme cabegalho e OBS do PI) e numero do P,

d) Vencimento conforme consta no PI (respeitando o prazo de entrega da NF —
item 1.2);

e) Aos cuidados da agéncia... (emissora do PlI) ...;

f) Dados bancarios para pagamento ou boleto bancario anexo a nota fiscal.

6. CERTIDOES EXIGIDAS NO ATO DOPAGAMENTO
6.1 Comprovante de Inscricdo e de Situagdo Cadastral de Pessoa Juridica (Cartado de

CNPJ):

https://solucoes.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitacao.asp

6.2 Copia do cadastro de fornecedor da Cémara Municipal de Ipatinga (CRC):

https://www.camaraipatinga.mg.gov.br/cadastro-fornecedores
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6.3 Certiddo de Débitos Relativos a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da
Unido:
https://solucoes.receita.fazenda.gov.br/Servicos/Certidaolnternet/PJ/Consultar/

6.4 Certificado de Regularidade Fiscal do FGTS: https://consulta-
crf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf

6.5 Certificado de Regularidade Fiscal com a Fazenda Municipal da sede do veiculo;

6.6 Certiddo de Débitos Tributarios (CDT) emitida pela Secretaria deEstado da
Fazenda de MinasGerais:

6.7 http://www.fazenda.mg.gov.br/empresas/certidao_debitos/

6.8 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas: https://www.tst.jus.br/certidao

OBSERVAGAO:

- AS CERTIDOES DEVEM ESTAR VALIDAS NA DATA DO PAGAMENTO.

- CERTIDOES COM VENCIMENTO PROXIMO DEVEM SER RENOVADAS O

QUANTO ANTES.

- NAHIPOTESE DE VENCEREM, O VEICULO ESTARA SUJEITO A PRORROGAR

O VENCIMENTO DA NOTA FISCAL ATE QUE A PENDENCIA SEJA SANADA.

7. PAGAMENTO
ApOs a checagem de valor pelo fiscal de contrato, todo material é enviado para a

Comissao de Controle Interno para analise e assinatura que reencaminham para a
Comunicagao e, é enviado para a contabilidade.
Os pagamentos serao realizados em até 10 dias da apresentagao das comprovagoes

exigidas nos capitulos 4, 5 e 6 deste manual.
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MODELO

lpatinga, __ de de 202_
DECLARACAO
A (colocar razao social do veiculo), inscrita no CNPJ sob o numero (CNPJdoveiculo),
sediada no
(colocar enderego completo do veiculo com nome da rua, n°, bairro, cidade, UF e
CEP). Declara sob as penas do Art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que executou
servigos de (servigo prestado) no periodo (periodo que consta na Pl) de acordo com
o PI n® (numero da PI), da (nome da agéncia), confere com a midia veiculada no

(nome do veiculo).

(Nome e cargo do responsavel) (Nome da empresa) CNPJ:

A DECLARAGAO DEVERA SER FEITA EM PAPEL TIMBRADO, CARIMBADA E
ASSINADA PELORESPONSAVEL PELA EMPRESA, SENDO ACEITA EM
FORMATO ELETRONICO E NAO HAVENDO NECESSIDADE DE SER
RECONHECIDA FIRMA EM CARTORIO.
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08 mai 2025 Miryan Santos Rezende Nunes (Email: miryan@camaraipatinga.mg.gov.br, CPF: 982.641.766-15) assinou
12:13:50 este documento por meio do IP 179.84.142.44 localizado em Belo Horizonte - Minas Gerais - Brazil
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