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PROCESSO LICITATORIO N°. 03/2024
CONCORRENCIA N°. 01/2024
FORMA: PRESENCIAL
TIPO: TECNICA E PREGO

RECEBIMENTO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PREGOS E
REALIZAGAO DA REUNIAO LICITATORIA
DIA: 02 de abril de 2024
HORA: 09h00min
LOCAL: Plenario da Camara Municipal de Ipatinga

A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA, através da Comissdo de Contratagdo, designada
pela Portaria n°. 030/2024, com sede na Praga Trés Poderes, s/n°, Centro, cidade de Ipatinga,
fara realizar esta licitagdo que sera regida pela Lei Federal n° 14.133/2021, Lei
Complementar n° 123/2006 e pelas normas que regem a atividade de publicidade e
propaganda, em especial a Lei n° 4.680/1965; o Decreto Federal n° 57.690/1966,
parcialmente modificado pelo Decreto Federal n°. 4.563/2002; o Cdédigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado
em 1957 e incorporado a mencionada Lei n°. 4.680/1965; o Cdédigo de Auto-Regulamentagéo
Publicitaria, de 1978; as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, edicdo de marco de 2004,
sob orientagdo do Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP); e demais dispositivos

aplicaveis. Rege-se, também, este certame pela Lei Federal n°. 12.232/2010.

1-OBJETO

Contratagdo de empresa especializada na prestacao de servicos técnicos de projetos de
divulgacado de agdes, programas, servigos e campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos
termos do artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, para
Prestacado de Servigos de Comunicagao por Agéncia de Propaganda, Anunciante e Veiculos
de Comunicacdo e suas reciprocas relagbes vigentes, observado o carater institucional,
educativo, informativo e de orientagdo social. Tais projetos compreenderdo o estudo,
concepgéao, pesquisa, produgado, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecgas e campanhas de interesse do Poder Legislativo Municipal.

1.1 — A prestagdo dos servicos de Comunicagédo, Propaganda e Marketing compreende
campanhas de Langamento e Sustentagdo de Comunicagéo institucional, educativas,
comunitarias conforme especificagdo a seguir, sempre levando em consideragédo o Anexo |

integrante do Termo de Referéncia.
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A) Prestacao de Servigos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade, propaganda,
divulgacdo, comunicacdo social, marketing, design, programacgéo visual e homepages para
divulgacao por meio da Internet;

B) Criagdo, produgéo, veiculagdo e distribuicdo de programas de radio e tv, bem como
campanhas publicitarias;

C) Criacao, producéo, veiculacao e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional e legal
em emissoras de radio, tv, jornais, revistas, internet (YouTube, Facebook, Instragram etc.),
bem como a promocgéo de impulsionamentos das redes sociais da Casa, podendo cada qual
ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou internacional;

D) Realizagdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
difundir as campanhas educativas, servigos prestados pelo Poder Legislativo, no que se
refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e as suas
caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servigos de elaboragéo, criagao, edigao, produgao e distribuigdo de publicagées impressas
diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors, minidoors, empenas,
backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas, panfletos, folders e outros;

F) Assessoria ao CONTRATANTE na area de promogédo e divulgagdo de interesse da
instituicao;

G) Formulagao do Plano de Comunicagéo, quando requisitado;

H) Execugdo do Plano de Comunicagao apresentado conforme anuéncia da Assessoria de
Comunicacgao Social;

I) Intermediagado na veiculagédo de pegas publicitarias em todos os meios de comunicagao
tradicionais e/ou alternativos;

J) Criacao de identidade Visual e Slogan.

Para tanto, sera levada em consideragao a analise situacional em relagao a populagao que se
quer atingir, mediante Ordens de Servigos (OS) expedidas pelo CONTRATANTE ao tempo e

consoante as suas necessidades.

2 — DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO
2.1 — Poderao participar da presente licitagdo empresas qualificadas como agéncias de
propaganda nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965, legalmente
constituidas e que satisfagcam as condi¢des deste instrumento convocatoério.

2.1.1 — Os licitantes arcardo com todos os custos decorrentes da elaboracdo e

apresentagao de suas propostas;
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2.1.2 — E vetada a participagédo de empresas cujas atividades n&o sejam compativeis
com o objeto licitado;

2.1.3 — Os licitantes autorizardo o uso de imagem e audio, provenientes da

transmissdo de todos os atos desta licitacdo, ndo cabendo com isso qualquer

contraprestacao pecuniaria.

2.2 — Nao sera admitida nesta licitacao a participacao de empresas:

2.2.1 — impedidos de contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do
Municipio de Ipatinga, nos termos do art. 156, lll, § 4°, da Lei Federal n° 14.133/2021;
2.2.2 — declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragcao Publica, na
forma do art. 156, IV, § 5°, da Lei Federal n® 14.133/2021;

2.2.3 — estrangeiros que nao tenham representacdo legal no Brasil com poderes
expressos para receber citagdo e responder administrativa e judicialmente;

2.2.4 — enquadrados nas vedacoes previstas no art. 14 da Lei Federal n°® 14.133/2021;
2.2.5 — entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em
processo de dissolugao total ou liquidacéo;

2.2.6 — pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagéo do
edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de
trabalho infantil, por submissao de trabalhadores a condigées analogas as de escravo

ou por contratagcdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista.

2.3 — Para verificagdo acerca do impedimento de licitar e contratar com o Municipio de

Ipatinga, da suspensdo de participagédo de licitagbes e do impedimento de contratar com a

Camara Municipal de Ipatinga, bem como sobre licitante declarada inidénea para licitar ou

contratar com a Administragdo Publica, serdo consultados, entre outras fontes, os seguintes

cadastros:

2.3.1 — Inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ);

2.3.2 — Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF;

2.3.4 — Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), mantido pela
Controladoria-Geral da Uniéo;

2.3.5 — Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), mantido pela Controladoria-
Geral da Uniao;

2.3.6 — Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade, mantido pelo Conselho Nacional de Justica;

2.3.7 — Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU).
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2.4 — A consulta aos cadastros acima sera realizada em nome da licitante e de seu sécio
majoritario, por forga do art. 12 da Lei n. 8.429/1992.

2.5 — A Comissao de Contratagdo juntara as fontes consultadas a ata da sessao publica.

2.6 — A participagao na presente licitagdo implica na aceitagao plena e irrevogavel de todas as
condicbes expressas neste Edital e em seus anexos; na observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor; e na responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informacdes e documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.7 — A observancia das vedagbes supra € de inteira responsabilidade da Licitante que, pelo

descumprimento, se sujeita as penalidades cabiveis;

3 - DO CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE
3.1 — Sera admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante, com credencial
especifica apresentada separadamente dentro ou fora do Envelope “C” — HABILITACAO.
3.2 — Em caso de comparecimento de representante legal da licitante, este devera apresentar
documento, original ou copia autenticada, que comprove tal condi¢ao.
3.3 — Caso seja designado procurador, este devera estar devidamente habilitado por meio de
procuracao ou termo de credenciamento.
3.3.1 — A procuracdo ou termo de credenciamento devera conter a indicacdo do
signatario, com firma reconhecida, acompanhada de instrumento que comprove os
poderes do outorgante.
3.3.2 — No ato de credenciamento, o representante da licitante devera se identificar
mediante a apresentacao de sua cédula de identidade ou documento equivalente, para
conferéncia dos dados com aqueles informados no documento de credenciamento.
3.4 — Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.
3.5 — A auséncia de representacdo ou a apresentagdo incorreta do credenciamento nao
inabilitara a licitante, mas obstara o representante de responder pela licitante no transcurso do
certame.
3.6 — A licitante podera, em qualquer fase da licitagdo (sessao), credenciar um representante
ou substabelecer a outro em substituicdo aquele que a representava. 3.7 — As licitantes
deverdo envidar esforgos para que se fagam presentes nas sessbes e para que seus

representantes tenham poderes decisorios, com vistas a celeridade do processo.

4 — DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES
4.1 — As empresas interessadas em participar desta Concorréncia deverdo apresentar 03

(trés) envelopes A, B e C, sendo:
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a) o envelope “A”, Proposta Técnica (constituido de 03 (trés) invélucros);

b) o envelope “B”, Proposta Comercial;

c) e se classificada, o envelope “C”, Habilitagao.

4.1.1 — Os envelopes A e B deverao ser apresentados no momento da abertura da
licitagdo, no Plenario da Camara Municipal de Ipatinga, situada na Praga dos Trés
Poderes, S/N°, Centro — Ipatinga/MG, as 09h00m, do dia 02 de abril de 2024, prazo

este preclusivo do direito de participagao; o envelope C devera ser apresentado a

Comissao de Contratacao em data a ser determinada posteriormente pela Comissao.

5 — DA PROPOSTA TECNICA — ENVELOPE “A”

5.1 — A proposta técnica compde-se de: (a) um plano de Comunicagao Publicitaria, pertinente

as informacgdes expressas no briefing (Anexo |l do Termo de Referéncia), apresentado em 02

(duas) vias, sendo: 01 (uma) delas identificada, a outra nao; e (b) um conjunto de informagodes

referentes ao proponente;

5.2 — A Proposta Técnica devera ser apresentada em envelope lacrado e opaco, contendo,

em seu interior, 03 (trés) involucros distintos, assim caracterizados:

5.2.1 = 01 (um) invélucro padronizado, lacrado e opaco, que sera fornecido pela

Comissao de Contratacdo, nao podendo apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer

outro elemento capaz de identificar a licitante, correspondendo a via nao identificada

do plano de comunicacéao publicitaria;
5.2.1.1 — o envelope padronizado, devera ser retirado na Comissdao de
Licitagdo da Camara Municipal de Ipatinga, sala 211 — 2° andar, no enderego ja
mencionado neste instrumento, nos dias uteis, no horario de 12h as 18h, em
até 01 (um) dia util anterior a data estabelecida para entrega dos envelopes;
5.2.1.2 — O envelope padronizado, assim como os documentos nele contidos,
nao podera conter qualquer tipo de identificacao, rubrica, marca ou sinal feita
pela licitante, bem como aposigdo de etiqueta ou qualquer tipo de material
externo para lacrar o referido involucro, sob pena de desclassificagao.

5.2.2 — 01 (um) invélucro com a identificacdo da licitante, lacrado e opaco,

correspondendo a via identificada do plano de comunicacao publicitaria, contendo em

sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGCAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2024
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ABERTURA DIA: 02 de abril de 2024

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “A” — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

5.2.3 — 01 (um) invélucro com identificacdo da licitante para apresentagcéo do conjunto
de informacdbes referentes ao proponente, lacrado e opaco, contendo em sua parte
externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2024

ABERTURA DIA: 02 de abril de 2024

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “A” - PROPOSTA TECNICA - INFORMAGOES SOBRE O
PROPONENTE

5.3 — Do conteudo dos dois primeiros invélucros (as vias identificada e nao identificado

do plano de comunicacao publicitaria):

5.3.1 — O plano de comunicagao publicitaria de que trata o inciso lll do art. 6° da Lei

12.232/2010, sera composto dos seguintes quesitos:
5.3.1.1 — Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 02 (duas)
laudas, no qual deve ser apresentado um diagnostico das necessidades de
comunicagao da Camara Municipal de Ipatinga, a compreensao do proponente
sobre o objeto da licitagcdo e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados.
Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressao apenas em um dos lados,
numeracgao sequencial de paginas a direita no rodapé, formatacao do texto com
fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado,
entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,

superior e inferior a partir da borda do papel;
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5.3.1.2 — Estratégia de comunicag¢ao, sob a forma de texto, com no maximo
02 (duas) laudas, na qual deverao ser indicadas e defendidas as linhas gerais
da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicagao desejadas pela Camara Municipal de Ipatinga. Utilizar papel A4
branco 75g/m2, com impressdao apenas em um dos lados, numeragao
sequencial de paginas a direita no rodapé, formatacao do texto com fonte
Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado,
entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel;
5.3.1.3 — Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas de comunicagio
(no total de cinco pegas — jornal impresso, spot radio, outdoor, post
facebook ou instagram, storyboard VT para televisao), que corresponderao
a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na
estratégia de comunicacgao publicitaria pedida no briefing;
5.3.1.4 — Estratégia de midia e nao midia, na qual o proponente explicitara e
justificara as agbes necessarias para atingir os objetivos de comunicagéo por
ela sugerida, levando em consideragao a verba disponivel indicada no Briefing.
Esta estratégia podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos,
planilhas ou quadro de resumo, identificando as pegas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de
producgao e de veiculacao.

OBSERVAGCOES

| — A via identificada do plano de comunicagado publicitaria tera o mesmo teor da via nao

identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, em conformidade com o §

2° do art. 9° da Lei 12.232/2010;

Il — Todos os documentos deverao estar em papel tamanho A4, branco alcalino, 75 g/m?,

numerados seqlencialmente no rodapé da pagina a direita; e os textos formatados em fonte

Times New Roman, corpo 12, entrelinha simples, espacamento de caracteres simples;

[l — As paginas da via nao identificada do plano de comunicagéo publicitaria ndo poderao

apresentar marca, sinal, timbre ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante. As

paginas deverao estar soltas, sem grampo, clips, espiral ou outra forma de encadernagéo.

Conforme o inciso XlI do Artigo 6° da Lei 12.232/2010: “sera vedada a aposigao, a qualquer

parte da via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra

que possibilite a identificagdo do seu proponente”.
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5.4 — Do conteudo do terceiro invélucro (destinado ao conjunto de informacoes sobre o

proponente):

5.4.1 — Exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa

e/ou equipe de profissionais (portfélio), em 05 (cinco) pegas;

5.4.2 — Atestados de experiéncia fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, contendo informagdes quanto ao desempenho da empresa e ou equipe de
profissionais nas relagdes com os veiculos de comunicacgao, tais como emissoras de
televisao, jornais e radios;

5.4.3 — Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da empresa, bem
como apresentacdo das equipes de atendimento, criacdo e producédo que vao atender
a Camara Municipal de Ipatinga;

5.4.4 — Relagdo dos atuais clientes, comprovada mediante declaragbes em papel
timbrado dos mesmos. As declaragdes devem indicar o més e 0 ano em que teve
inicio o atendimento e conter informagbes sobre a qualidade e o prazo consumido na
execucgao dos servigos;

5.4.5 — Histoérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e

organizagao da matriz e, se for o caso, das filiais.

6 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

6.1 - DA PROPOSTA TECNICA
6.1.1 — O julgamento da Proposta Técnica estara a cargo da Subcomisséo Técnica,
constituida de conformidade com os § 1° a 9° do art. 10 da Lei 12.232/2010;
6.1.2 — Para a selecao das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas,
avaliando-as através dos fatores relacionados abaixo:

| — Pela avaliagdo qualitativa da apresentagcdo do Plano _de Comunicacdo serdo

atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 70 (setenta) pontos, considerando-se:
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A) Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 02 (duas) laudas,
no qual deve ser apresentado um diagnostico das necessidades de
comunicagao da Camara Municipal de Ipatinga, a compreensao do proponente
sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados.
Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressao apenas em um dos lados,
numeragao sequencial de paginas a direita no rodapé, formatagao do texto com
fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado,
entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

B) Estratégia de comunicagao, sob a forma de texto, com no maximo 02
(duas) laudas, na qual deverao ser indicadas e defendidas as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangcar os resultados e metas de
comunicagao desejadas pela Camara Municipal de Ipatinga. Utilizar papel A4
branco 75g/m2, com impressao apenas em um dos lados, numeragao
sequencial de paginas a direita no rodapé, formatagdo do texto com fonte
Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na
primeira linha, espagamento de caracteres simples, alinhamento justificado,
entrelinha simples, espacamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

C) Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pec¢as de comunicagao (no total
de cinco pegas — jornal impresso, spot radio, outdoor, post facebook ou
instagram, storyboard VT para televisdo), que corresponderéo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia
de comunicagao publicitaria pedida no briefing. A analise das pegas resultara
na seguinte pontuacao: 0 (zero) a 40 (quarenta) pontos. Cada peca valera 08
(oito) pontos;

D) Estratégia de midia e ndao midia, na qual o proponente explicitara e
justificara as acgdes necessarias para atingir os objetivos de comunicagao por
ela sugerida, levando em consideragao a verba disponivel indicada no Briefing.
Esta estratégia podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos,
planilhas ou quadro de resumo, identificando as pegas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de

producao e de veiculagao: 0 (zero) a 10 (dez) pontos.
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Conforme o inciso Xll do Artigo 6° da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, “sera
vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a

identificacdo do seu proponente”.

Il — Pela avaliagdo do conteudo da Capacidade de Atendimento, serdo atribuidas

notas de intervalo de 0 (zero) a 30 (trinta) pontos, observando-se a distribuigdo a

seqguir:

6.1.3 -

A) Adequacao do curriculo dos profissionais colocados a disposicédo da
Camara Municipal de Ipatinga: 0 (zero) a 8 (oito) pontos. A pontuagéo variara
de acordo com a formagdo académica e experiéncia profissional de cada
membro da equipe que ficara a disposicao da Camara;

B) Atestados de experiéncia, em niumero minimo de 3 (trés), fornecidos por
pessoas juridicas de direito publico ou privado contendo informagdes quanto ao
desempenho da empresa e ou equipe de profissionais nas relagdes com os
veiculos de comunicagdo: televisao, jornal e radio: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos;
C) Relagao dos atuais clientes, comprovada mediante declaragcées em papel
timbrado dos mesmos, carimbo do CNPJ, data do corrente ano e assinada pelo
responsavel. Apresentar no minimo 3 (trés) declaragdées. As declaragdes
devem indicar o més e o ano em que teve inicio o atendimento e conter
informacdes sobre a qualidade e o prazo consumido na execugao dos servigos:
0 (zero) a 5 (cinco) pontos;

D) Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descrigdo da estrutura
e organizagao da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos.
Os pontos serao distribuidos de acordo com a trajetéria de mercado da
empresa licitante, porte e segmentos dos clientes atendidos, estrutura fisica e
de equipamentos para o atendimento a Camara Municipal de Ipatinga;

E) Exemplares, copias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela
empresa e/ou equipe de profissionais (portfélio) - 05 (cinco) pecgas: 0 (zero) a
7 (sete) pontos.

Da classificagdo das Licitantes:

| — Deverao ser consideradas classificadas as participantes que apresentarem todos

os documentos solicitados no item 4 (quatro) e cujas Propostas Técnicas obtiverem

cumulativamente:

A) Resultado igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total dos pontos

previstos em cada um dos 9 (nove) fatores referidos no sub-item “6.1”.
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B) Resultado igual ou superior a 70% (sessenta por cento) no somatoério das
notas atribuidas pela Comissao aos fatores referidos no sub-item “6.17;

C) A pontuagéo atribuida a um quesito sera reavaliada sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagcdo maxima do quesito, com fim de estabelecer o equilibrio das
pontuagbes atribuidas, conforme dispde o inciso VII, artigo 6° da Lei
12.232/2010;

D) Sera desclassificada a licitante que descumprir o item 4, deste instrumento

convocatério, conforme dispde o inciso X1V, artigo 6° da Lei 12.232/2010.

7 — DA PROPOSTA COMERCIAL — ENVELOPE “B”

7.1 — A Proposta Comercial das empresas classificadas tecnicamente sera apresentada em
uma unica via, digitada, sem emendas, rasuras e entrelinhas devidamente assinada, em
envelope lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2024

ABERTURA DIA: 02 de abril de 2024

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “B” — PROPOSTA COMERCIAL

7.2 — Este envelope devera conter:

7.2.1 — A Proposta de Preco devera conter exclusivamente os seguintes elementos,
em envelope identificado, lacrado e protocolado:
7.2.1.1 — Taxa de Administracdo que sera cobrada pela empresa sobre os
servigcos subcontratados;
7.2.1.2 — O desconto, que sera concedido a CONTRATANTE incidente sobre
os custos internos de producao da empresa, apurados em relacéo a tabela em
vigéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais;
7.2.1.3 — Tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais em original ou copia legivel;
7.2.1.4 — Declaragado de aceitabilidade das condi¢gdes de pagamento impostas

pela Camara Municipal de Ipatinga;
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7.21.5 — O prazo de validade da proposta ndo podera ser inferior a 90

(noventa) dias da data de abertura dos respectivos envelopes.

8 — DO JULGAMENTO DA PROPOSTA COMERCIAL
8.1 — Apods o julgamento das propostas técnicas, serdo abertos os envelopes contendo as
propostas de preco das licitantes que obtiverem a pontuacdo minima, sendo estas rubricadas
pelas licitantes presentes e pelos membros da Comissao de Licitagdo, passando-se entdo aos
atos procedimentais do julgamento do prego.
8.1.1 — Nao sera admitida proposta que apresente precos globais ou unitarios
simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os pregos dos insumos e
salarios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos;
8.1.2 — A avaliacdo das Propostas de Pregos das empresas classificadas
tecnicamente devera ser feita mediante a atribuicdo de um maximo de 100 (cem)
pontos, obedecido ao seguinte:
a) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto
incidente sobre os custos internos de produgdo da empresa, apurados em

relacdo aos previstos na tabela em vigor, do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Minas Gerais, deferindo-se pontos proporcionais as
restantes, conforme férmula a seguir:
P=(100xD)/M

Onde: P = Pontos da Empresa.
D = Desconto Proposto.
M = Maior Desconto Proposto.
8.2 — As empresas concorrentes serao classificadas, em ordem decrescente de pontuacgao,
aferida mediante a aplicagao da formula seguinte:
(pontuagao técnica x 70%) + (pontuagao de precos x 30%), observando-se o art. 36, § 2°,
da Lei Federal n°® 14.123/2021, onde:
- Pontuacgao Técnica obtida conforme o item “6” deste Edital.
- Pontuacgao de Precgo obtida conforme o item “8” deste Edital.
8.3 — Ocorrendo igualdade de condi¢des entre duas ou mais propostas, o desempate se fara
mediante a aplicagdo prevista no art. 60 da Lei Federal n°® 14.133/2021 e, persistindo o
empate, a decisdo se dara por sorteio, em ato publico para qual serdao convocados todos os

concorrentes.
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9 — DA HABILITAGAO - ENVELOPE “C”

9.1 — A Habilitacdo das empresas classificadas sera apresentada, em envelope lacrado e

opaco, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:
CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA

COMISSAO DE CONTRATAGAO

NOME DO LICITANTE:

CONCORRENCIA N°. 01/2024

ENVELOPE “C” — HABILITAGAO

ABERTURA DIA: 02 de abril de 2024

HORARIO: 09h00min

ENVELOPE “C” — HABILITAGAO

9.1.1 — Este envelope devera conter os sequintes documentos:

9.1.1.1 — Documentacao relativa a Habilitagdo Juridica, que consistira em:

a) registro comercial, no caso de firma individual,

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e a ultima
alteracdo contratual, devidamente registrado, em se tratando de
associacdo ou sociedade, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio e, no caso de sociedade por agdes, também o documento de
eleicdo de seus administradores;

c) inscricdo de ato constitutivo no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

d) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e de ato de registro ou
autorizagcdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente,

guando a atividade assim o exigir.

9.1.1.2 — Documentacao relativa a Regularidade Fiscal, que consistira em:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
b) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS);

c) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

d) Prova de regularidade com a Fazenda Federal;

e) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual;

f) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal;
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9.1.1.2.1 — A verificagdo da regularidade fiscal dos documentos
emitidos pela internet sera realizada nos sites dos orgaos
competentes;
9.2 — Qualificagao Econdmica Financeira
a) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacao financeira
da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés)
meses da data da apresentagao da proposta.
Na analise da situacao financeira da empresa, deverao ser considerados os seguintes
quocientes e férmulas:
A - Liquidez corrente (LC) maior que 1,0 (um)
B - Liquidez geral (LG) maior que 1,0 (um)

C - Endividamento (E) menor que 0,85 (oitenta e cinco centésimos)

FORMULAS:
LC=AC/PC

LG = (AC+RLP) / PC+ELP
E = (PC+ELP) / AT

ONDE:
AC = Ativo circulante
PC = Passivo circulante
AT = Ativo Total
ELP = Exigivel a longo prazo
RLP = Realizavel a longo prazo
b) Certiddo Negativa de faléncia ou Concordata OU Certidao Judicial Civel Negativa,
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, com data ndo superior a 90
(noventa) dias da data de entrega e protocolo dos envelopes;
c) Capital minimo ou patriménio liquido correspondente a 4% (quatro por cento) do
valor estimado da contratagéo.
9.3 — Qualificagao Técnica

a) Certificado de qualificagédo técnica de funcionamento em vigor.
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O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto acima podera ser
obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de agéncias de propaganda,
conforme o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

9.4 — Documentos Complementares:

a) Declaragdo de que a empresa nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos,
salvo na condigdo de aprendiz, neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, em

cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicido Federal de 1988;

b) Declaracdo de que suas propostas econémicas compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de
trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das

propostas, devendo utilizar o modelo anexo a este edital;

c) Declaragao de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras

normas,

d) Declaragéo de estar ciente e concordar com as condi¢des do edital e de seus

anexos e de que cumpre plenamente os requisitos de habilitacao;

e) Declaragéo que nao existem fatos impeditivos para a sua habilitagdo no certame,

ciente da obrigatoriedade de declarar alguma ocorréncia que ocorrer posteriormente.

9.5 — Informagdes Complementares:

a) Sob pena de inabilitagdo, os documentos exigidos para habilitacdo deverdo ser
apresentados no original, copia autenticada ou cépia nao autenticada acompanhada
dos respectivos originais, para autenticacdo pela Comissdo de Contratagdo da
Camara Municipal de Ipatinga ou por publicacdo em 6rgao da imprensa oficial, ndo se
aceitando documentos em forma de “FAX” e nem a apresentacdo de protocolo em

substituicdo a documento solicitado;
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b) Sob pena de inabilitagao, todos os documentos apresentados para habilitagao
deverdo estar: em nome do licitante, com nimero do CNPJ e endereco respectivos;
em nome da sede (matriz), se o licitante for a sede (matriz); em nome da filial, se o
licitante for a filial, salvo aqueles documentos que, pela prépria natureza,

comprovadamente forem emitidos somente em nome da sede (matriz);

c) A apresentacao da proposta por parte do licitante significa o pleno conhecimento e

sua integral concordancia com as clausulas deste edital.

10 - DO PROCESSAMENTO
10.1 — O processamento desta CONCORRENCIA estard a cargo da Comissdo de
Contratagao, designada pela Portaria n°. 030/2024.
10.2 — As 09h00min do dia 02 de abril de 2024, no Plenario da Camara Municipal de
Ipatinga, na Praca Trés Poderes, s/n°, Centro — Ipatinga, Minas Gerais, a comissao reunir-se-
a em sessao publica para abertura e exame dos envelopes referentes Proposta Técnica e
Proposta Comercial, todos examinados e rubricados pelos presentes;
10.3 — Seréo abertos na sessao publica, pela Comisséo de Licitagéo, 2 (dois) involucros do
envelope “A”:
a) o que contém a via nao identificada do Plano de Comunicagao;
b) o que contém a Capacidade de Atendimento, examinados e rubricados pela
Comissao e participantes;
10.4 — Os dois elementos da Proposta Técnica, descritos nas alineas “a” e “b”, do item 10.3,
serdo encaminhados a subcomissao técnica para analise e julgamento, conforme incisos lll,
IV,VeVldo §4°-art. 11 da Lei n® 12.232/2010:

a) analise individualizada e julgamento da via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias

legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

b) elaboracao de ata de julgamento da via nao identificada do plano de comunicagao
publicitaria e encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitagao, juntamente com
as propostas, as planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razdes que

as fundamentaram em cada caso;

¢) analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes a capacidade de
atendimento, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias

legais ou estabelecidas neste instrumento convocatorio;
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d) elaboragao de ata de julgamento dos quesitos mencionados na alinea “c” deste item
e encaminhamento a Comissao Permanente de Licitagdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as

fundamentaram em cada caso.

10.5 — Realizacdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas

técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacgéao publicitaria;

b) comparagcdo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de

comunicagao publicitaria, para identificacao de sua autoria;

c) elaboracao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos

de cada proposta técnica;

d) proclamacédo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se

em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

e) publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagao organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no art.
165 da Lei Federal n°® 14.133/2021;

10.6 — Decorridos todos os prazos legais para recursos e seus julgamentos, serdo devolvidos
aos proponentes desclassificados o0s envelopes devidamente lacrados contendo a
PROPOSTA COMERCIAL — ENVELOPE “B”;

10.7 — Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo reunido destinada a abertura dos ENVELOPES “B” —
PROPOSTA COMERCIAL, com indicacao da data, local e hora, ou, no caso da inexisténcia
de propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos, podera a Comissao, se assim o
desejar, prosseguir a sessao com abertura dos envelopes “B” — Proposta Comercial;

10.8 — Abertos os envelopes “B” — PROPOSTA COMERCIAL, todos os documentos neles
contidos serdo rubricados pela comissao e por representantes das empresas participantes e
colocados a disposicao dos presentes para exame e eventuais impugnacdes, apds o que sera
encerrada a reunido para que a comissdo especial proceda a avaliagdo das propostas,

oportunidade em que determinara local, horario e dia para publicagao do resultado;
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10.9 — Inexistindo recursos ou decidindo os interpostos, sera designada, pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagdo a reunido destinada ao RECEBIMENTO E ABERTURA
DOS ENVELOPES “C” — HABILITACAO, dos licitantes classificados, com indicagéo da data,
local e horario, ou, no caso da inexisténcia ou desisténcia de recursos, podera a comissao, a
seu critério, prosseguir a sessao da publicacdo do resultado do julgamento, procedendo, na
mesma sessio, o recebimento e a abertura dos envelopes “C” - HABILITACAO;

10.10 — A Comissao Permanente de Licitagdo lavrara atas circunstanciadas da abertura dos
envelopes das “Propostas Técnicas”, “Propostas de Precos”, da “Habilitacdo” e dos seus
respectivos julgamentos;

10.11 — Reconhecida a habilitagado da(s) licitante(s), sera homologado e adjudicado o objeto

licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010;

11 — DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGOES

11.1 — Até 3 (trés) dias uteis antes da data fixada para a abertura da sessao publica, qualquer
pessoa, fisica ou juridica, podera impugnar o ato convocatério desta concorréncia, por
irregularidade na aplicacdo de lei ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos,
mediante peticao, a ser enviada exclusivamente para 0 endereco

licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br.

11.2 — A Comissao de Contratacado, auxiliada do setor técnico competente, decidira sobre a
impugnacédo do certame.

11.3 — Acolhida a impugnagao do certame, sera designada nova data para sua realizacéo,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo néo afetar a formulagéo das propostas.

11.4 — As impugnacdes serdao conhecidas se dirigidas diretamente a Comissao de
Contratagao e enviadas eletronicamente pela licitante até as 23:59 horas do ultimo dia util do
prazo para impugnacao para o endereco licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br, devendo o
arquivo estar obrigatoriamente no formato PDF (Portable Document Format), com tamanho
maximo de 10 (dez) megabytes.

11.5 — Os pedidos de esclarecimento deverdo ser enviados até o terceiro dia util que
anteceder a data fixada para a abertura da sessao publica exclusivamente via internet, para o

endereco licitacao@camaraipatinga.mg.gov.br.

11.6 — As respostas as impugnacoes e aos esclarecimentos solicitados serao disponibilizadas
no site da Camara Municipal de Ipatinga em até 3 (trés) dias uteis, contados do recebimento

do pedido, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.
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12 —- DOS RECURSOS
12.1 — Cabera recurso em face de:
| - julgamento das propostas;
Il - ato de habilitagdo ou inabilitagdo de licitante;
Il - anulag&o ou revogagao da licitagao;
12.2 — Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitacao ou inabilitacao de
licitante seréo observadas as seguintes disposi¢des:
| - a intencao de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de
preclusdo, e o0 prazo para apresentagdo das razdes recursais de 3 (trés) dias uteis
sera iniciado na data de intimacao ou de lavratura da ata de habilitagao ou inabilitagao
ou, na hipotese de adogao da inversdo de fases prevista no § 1° do art. 17 da Lei
Federal n° 14.133/2021, da ata de julgamento; e
Il - a apreciacao se dara em fase Unica.
12.3 — Declarado o vencedor, a Comissao de Contratagio abrira prazo para qualquer licitante,
de forma motivada, manifestar sua intencao de recurso.
12.4 — A falta de manifestagéo no prazo estabelecido autoriza a Administragéo a adjudicar o
objeto a licitante vencedora.
12.5 — Nao sera admitida intencdo de recurso de carater protelatério, fundada em mera
insatisfagao da licitante, ou baseada em fatos genéricos.
12.6 — A Comissdo de Contratagdo examinara a intencdo de recurso, aceitando-a ou,
motivadamente, rejeitando-a.
12.7 — A licitante que tiver sua intencdo de recurso aceita devera registrar as razdes do
recurso no prazo de até 3 (trés) dias uteis, ficando as demais licitantes, desde logo, intimadas
a apresentar contrarrazdes, em igual prazo, que comecgara a correr a partir do término do
prazo do recorrente.
12.8 — Para justificar sua intencao de recorrer e fundamentar suas razdes ou contrarrazdes de
recurso, a licitante interessada podera solicitar vista dos autos.
12.9 — As intengbes de recurso nao admitidas e os recursos rejeitados pela Comissao de
Contratagao serao a ela dirigidos, que, se nao reconsiderar o ato ou a decisao no prazo de 3
(trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua motivagdo a autoridade superior, a qual
devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento
dos autos.
12.10 — O acolhimento do recurso implicara a invalidagdo apenas dos atos ndo suscetiveis de

aproveitamento.
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13 — DAS SANGOES
13.1 — Comete infragdo administrativa a licitante ou adjudicataria que:
a) deixar de entregar a documentagao exigida para o certame;
b) ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;
c) nado celebrar o contrato ou nao entregar a documentagdo exigida para a
contratagédo, quando convocada dentro do prazo de validade de sua proposta;
d) apresentar declaragao ou documentacgao falsa exigida para o certame;
e) fraudar a licitagao;
f) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
g) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846/2013.
13.1.1 — Considera-se comportamento inidéneo, entre outros, a declaracado falsa
quanto as condi¢des de participacdo, quanto ao enquadramento como ME/EPP ou o
conluio entre as licitantes, em qualquer momento da licitacdo, mesmo apds o
encerramento da fase de lances.
13.2 — A licitante ou adjudicataria que cometer qualquer das infragdes discriminadas no
subitem anterior ficara sujeita as seguintes sangdes, sem prejuizo da responsabilidade civil e
criminal:
a) multa de 0,5% (zero virgula cinco por cento) até 30% (trinta por cento) sobre o valor
total estimado do(s) item(ns) prejudicado(s) pela conduta da licitante;
b) impedimento de licitar e de contratar com o municipio de Belo Horizonte pelo prazo
de até 3 (trés) anos;
c) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.
13.3 — A penalidade de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes.
13.4 — A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas sera feita em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa.
13.5 — As sangdes por atos praticados no decorrer da contratagao estdo previstas no anexo

"Minuta de Contrato" deste edital.

14 — DAS DISPOSICOES GERAIS
14.1 — A presente licitagao podera ser anulada ou revogada, em qualquer de suas fases, nao
cabendo aos licitantes, ou qualquer interessado, indenizagdo ou ressarcimento de qualquer

natureza;
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14.2 — Os proponentes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacao de suas
propostas e a Camara nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio;

14.3 — Os proponentes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase de licitagcéo;

14.4 — Sera desconsiderada a proposta que ndo guardar conformidade com o disposto neste
Edital;

14.5 — Seréao corrigidos automaticamente pela Comissao de Contratagdo quaisquer erros de
soma e/ou multiplicagdo, bem como, ainda, as divergéncias que porventura ocorrerem entre o
preco unitario e o total do item, quando prevalecera sempre o primeiro;

14.6 — Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serao resolvidos pela Comissao
de Contratagao designada para abertura e julgamento da presente Concorréncia;

14.7 — Integra a presente licitagcao o termo contratual celebrado com a licitante vencedora.

15 — JUSTIFICATIVA PELA FORMA PRESENCIAL

15.1 — Considerando as especificidades da apresentagcdo das propostas técnicas, as quais
serdo compostas por Plano de Comunicagdo a ser apresentado de forma apdcrifa, sendo
avaliada e julgada pela Sub Comissao Técnica designada. A realizagdo de tal procedimento
por via eletrénica, prejudica a eficiéncia da analise técnica dos materiais, além da auséncia de
seguranga em manter a nao identificagdo da via nos termos legais, e transcorrer na
invalidagédo do certame.

A Lei Federal n® 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagao e contratagéao
pela administracdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias
de propaganda, estabelece um rito especifico para a realizacdo do processo licitatério de
servicos de publicidade, especialmente nas especificidades da fase externa, que envolve a
aplicagao da técnica e preco. Essa legislacdo prevé quatro fases que demandam atengao
diferenciada. Nesse contexto, a opgao pela forma presencial proporciona maior seguranca,
pois ja estamos habituados a seu formato operacional, o que nao ocorre no caso da forma
eletrbnica, visto que, para essa opg¢ao, é imprescindivel assegurar a auséncia de metadados
nos arquivos apocrifos da proposta, que possam identificar os licitantes, sendo essencial
cuidar da criptografia desses arquivos, devendo-se adequar os formatos digitais dos arquivos
ao exigido pelo edital.

Em pesquisa realizada no PNCP de contratagbes com objetos idénticos a este, obtivemos o
seguinte resultado:

De 12 (doze) processos, 09 (nove) foram definidos pela forma presencial.
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De reto, a adogéo da forma Presencial ndo altera o resultado final do certame, e de acordo
com a legislagdo vigente, as sessdes publicas serdo transmitidas em tempo real e ficardo
registradas em audio e video para compor os autos do processo licitatério. Garantindo assim

total transparéncia e observancia dos principios legais pertinentes.

16 — DAS DISPOSICOES FINAIS
16.1 — Integram este edital:
a) Anexo |: Termo de Referéncia;

b) Anexo Il: Minuta do Contrato;

16.2 — Este edital encontra-se a disposicdo dos interessados no site

www.camaraipatinga.mgqg.qgov.br.

Ipatinga, 07 de fevereiro de 2024.

Assinado de forma digital
por RODRIGO NUNES

RODRIGO NUNES
BERNARDO:03248200626
BERNARDO:03248200626 Dados: 2024.02.07

14:49:09 -03'00'
Rodrigo Nunes Bernardo

Agente de Contrtacao

Assinado de forma digital por
WERLEY GLICERIO WERLEY GLICERIO FURBINO DE

FURBINO DE ARAUJO:00763415693
Dados: 2024.02.07 16:01:59
ARAUJO:00763415693 oo

Werley Glicério F. Araujo

Presidente da Camara M. Ipatinga
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ANEXO | - DO EDITAL
TERMO DE REFERENCIA
1-DO OBJETO

O presente processo licitatério tem por objetivo a contratagdo de empresa
especializada na prestacao de servigos técnicos de projetos de divulgagao de agdes,
programas, servicos e campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos termos do
artigo 37, paragrafo 1° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, para
Prestacao de Servigcos de Comunicagédo por Agéncia de Propaganda, Anunciante e
Veiculos de Comunicagao e suas reciprocas relagdes vigentes, observado o carater
institucional, educativo, informativo e de orientagdo social. Tais projetos
compreenderdao o estudo, concepgao, pesquisa, producdo, execucgdo, veiculacao,
bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse do Poder
Legislativo Municipal.

1.1. A prestacdo dos servicos de Comunicagdo, Propaganda e
Marketingcompreende campanhas de Langamento e Sustentagdo de Comunicagao
institucional, educativas, comunitarias conforme especificagdo a seguir, sempre
levando em consideragdo o Anexo | integrante deste termo.

A) Prestagdo de Servigos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgag&o, comunicagao social, marketing, design, programagao visual
e homepages para divulgagdo por meio da Internet;

B) Criacao, produgdo, veiculagédo e distribuicdo de programas de radio e tv, bem
como campanhas publicitarias;

C) Criacdo, producao, veiculagdo e distribuicdo de anuncios e publicidade
institucional e legal em emissoras de radio, tv, jornais, revistas, internet (YouTube,
Facebook, Instragram e outros), bem como a promogéo de impulsionamentos das
redes sociais da Casa ou das paginas oficiais da Camara Municipal de Ipatinga, nas
redes sociais, podendo cada qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional
e/ou internacional;

D) Realizacdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor
possam difundir as campanhas educativas, servigos prestados pelo Poder
Legislativo, no que se refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de
abrangéncia, audiéncia e as suas caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servicos de elaboracédo, criacdo, edi¢cdo, producao e distribuicdo de publicacdes
impressas diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors,
minidoors, barramentos, empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights,
revistas, panfletos, folders e outros.

F) Assessoria ao “CONTRATANTE” na area de promogao e divulgacao de interesse
da instituicao;

G) Formulagao do Plano de Comunicagao, quando requisitado;
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H) Execucdo do Plano de Comunicagdo apresentado conforme anuéncia da
Assessoria de Comunicagao Social,

I) Intermediacdo na veiculagdo de pecgas publicitarias em todos os meios de
comunicacao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criagéo de identidade Visual e Slogan.

Para tanto, sera levada em consideracdo a analise situacional em relagédo a
populagcdo que se quer atingir, mediante Ordens de Servigos (OS) expedidas pelo
“CONTRATANTE” ao tempo e consoante as suas necessidades.

2 — JUSTIFICATIVA

Esta contratagéo justifica-se diante da necessidade de manutengdo da politica de
comunicagao a ser desenvolvida para a divulgacado das agdes, projetos, servigos e
campanhas educativas do Legislativo Municipal, observado o carater educativo,
informativo e de orientacdo social. Somente uma empresa especializada em
estudos, concepcio, pesquisas, producdo, execucao, veiculacdo, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse socioeducativas tém
condi¢des de auxiliar esta Assessoria de Comunicagao Social a fortalecer a imagem
institucional desta Casa Legislativa, fornecendo ampla publicidade as agbes
realizadas pelo parlamento municipal.

3 - DA HABILITAGAO

3.1. Deverao ser analisados e avaliados os interessados, no que se refere a
Habilitagdo Juridica, Regularidade Fiscal e Qualificagdo Econédmico-Financeira.

3.2 A pessoa juridica participante devera apresentar certificado de que se encontra
inscrita no CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, ou por entidade
equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme o § 1° do Artigo 4° da Lei
12.232 de 29 de abril de 2010.

4 — DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica sera apresentada em 2 (duas) vias, uma sem a identificacao de
sua autoria e outra com a identificagcdo, em envelopes lacrados e protocolados
contendo exclusivamente os seguintes documentos:

4.1. Exemplares, copias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa
e/ou equipe de profissionais (portfélio) - 05 (cinco) pecgas.

4.2. Plano de comunicacao publicitaria conforme o especificado no edital e
pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo II).

4.3. Atestados de experiéncia fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado contendo informagdes quanto ao desempenho da empresa e ou equipe de
profissionais nas relagdes com os veiculos de comunicagao: televisao, jornal e radio.
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4.4. Curriculos dos diretores e principais executivos técnicos da empresa, bem como
apresentacao das equipes de atendimento, criacdo e produ¢do que vao atender a
Camara Municipal de Ipatinga.

4.5. Relacdo dos atuais clientes, comprovada mediante declaracées em papel
timbrado dos mesmos, carimbo do CNPJ, data do corrente ano e assinada pelo
responsavel. As declaragdes devem indicar o més e o ano em que teve inicio o
atendimento e conter informagdes sobre a qualidade e o prazo consumido na
execucao dos servigos.

4.6. Historico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e
organizacdo da matriz, e se for o caso das filiais, além dos equipamentos
disponiveis para atendimento ao contrato.

5-DO PRECO

A Proposta de Prego devera conter exclusivamente os seguintes elementos, em
envelope identificado, lacrado e protocolado:

5.1. Taxa de Administracdo que sera cobrada pela empresa sobre os servicos
subcontratados.

5.2. O desconto que sera concedido a CONTRATANTE, incidente sobre os custos
internos de produgdo da empresa, apurados em relagdo a tabela em vigéncia do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

5.3. Tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais em original ou copia legivel autenticada.

5.4. Declaracdo de aceitabilidade das condicbes de pagamento impostas pela
Camara Municipal de Ipatinga.

5.5. O prazo de validade da proposta ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias da
data de abertura dos respectivos envelopes.

6 — DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO
Para o julgamento, a Comissao de Licitagdo observara os seguintes critérios:

6.1. PROPOSTA TECNICA:

6.1.1. O julgamento da Proposta Técnica estara a cargo da Subcomissao Técnica,

constituida de conformidade com os § 1° a 9° do art. 10 da Lei 12.232 de 29 de abril

de 2010.

6.1.2. Para a selegdo das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas,

avaliando-as por meio dos fatores relacionados abaixo:

I- Pela avaliagdo qualitativa da apresentagcdo do Plano de Comunicagao serdo

atribuidas notas no intervalo de 0 (zero) a 70 (setenta) pontos, considerando-se:

A) Raciocinio basico, sob a forma de texto, com no maximo 02 (duas) laudas, no

qual deve ser apresentado um diagndstico das necessidades de comunicagdo da

Camara Municipal de Ipatinga, a compreensdo do proponente sobre o objeto da

licitacdo e os desafios de comunicagcdo a serem enfrentados. Utilizar papel A4

branco 75g/m2, com impress&o apenas em um dos lados, numeragao sequencial de
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paginas a direita no rodape, formatagdo do texto com fonte Times New Roman,
corpo 12, paragrafo simples com recuo de 2 cm na primeira linha, espagamento de
caracteres simples, alinhamento justificado, entrelinha simples, espagcamento de 3
cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir da borda do papel: 0
(zero) a 10 (dez) pontos;

B) Estratégia de comunicagao, sob a forma de texto, com no maximo 02 (duas)
laudas, na qual deverdo ser indicadas e defendidas as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagado desejadas
pela Camara Municipal de Ipatinga. Utilizar papel A4 branco 75g/m2, com impressao
apenas em um dos lados, numeragdo sequencial de paginas a direita no rodapé,
formatagao do texto com fonte Times New Roman, corpo 12, paragrafo simples com
recuo de 2 cm na primeira linha, espacamento de caracteres simples, alinhamento
justificado, entrelinha simples, espagcamento de 3 cm nas margens direita, esquerda,
superior e inferior a partir da borda do papel: 0 (zero) a 10 (dez) pontos;

C) Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas de comunicagao (no total de
cinco pecas — jornal impresso, spot radio, outdoor, post facebook ou
instagram, storyboard VT para televisao), que corresponderéo a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagdo publicitaria pedida no briefing. A analise das pecgas resultara na
seguinte pontuacao: 0 (zero) a 40 (quarenta) pontos. Cada peca valera 08 (oito)
pontos.

D) Estratégia de midia e ndo midia, na qual o proponente explicitara e justificara as
acdes necessarias para atingir os objetivos de comunicagdo por ela sugerida,
levando em consideragdo a verba disponivel indicada no Briefing. Esta estratégia
podera ser apresentada na forma de textos, tabelas, graficos, planilhas ou quadro de
resumo, identificando as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢cdes e custos nominais de producgao e de veiculagao:
0 (zero) a 10 (dez) pontos.

Conforme o inciso Xll do Artigo 6° da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010, “sera
vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao
do seu proponente”.

Il - Pela avaliagdo do conteudo da Capacidade de Atendimento, serdo atribuidas
notas de intervalo de 0 (zero) a 30 (trinta) pontos, observando-se a distribuigdo a
seqguir:

A) Adequacao do curriculo dos profissionais colocados a disposicdo da Camara
Municipal de lIpatinga: 0 (zero) a 8 (oito) pontos. A pontuacdo variara de acordo
com a formacao académica e experiéncia profissional de cada membro da equipe
que ficara a disposicdao da Camara.
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B) Atestados de experiéncia, em numero minimo de 3 (trés), fornecidos por
pessoas juridicas de direito publico ou privado contendo informagbes quanto ao
desempenho da empresa e ou equipe de profissionais nas relagcdes com os veiculos
de comunicacéo: televisao, jornal e radio: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos.

C) Relagao dos atuais clientes, comprovada mediante declaragdes em papel
timbrado dos mesmos, carimbo do CNPJ, data do corrente ano e assinada pelo
responsavel. Apresentar no minimo 3 (trés) declaragdes. As declaragbes devem
indicar o més e o0 ano em que teve inicio o atendimento e conter informagdes sobre
a qualidade e o prazo consumido na execugdo dos servicos: 0 (zero) a 5 (cinco)
pontos.

D) Histérico da empresa, indicando o seu perfil, com a descricdo da estrutura e
organizagao da matriz, e se for o caso das filiais: 0 (zero) a 5 (cinco) pontos.

Os pontos serdo distribuidos de acordo com a trajetéria de mercado da empresa
licitante, porte e segmentos dos clientes atendidos, estrutura fisica e de
equipamentos para o atendimento a Camara Municipal de Ipatinga.

E) Exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados e produzidos pela empresa
e/ou equipe de profissionais (portfolio) - 05 (cinco) pegas: 0 (zero) a 7 (sete)
pontos.

6.1.3. Da classificagao das Proponentes:

| — Deverdao ser consideradas classificadas as participantes cujas Propostas
Técnicas obtiverem cumulativamente:

A) Resultado igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total dos pontos
previstos em cada um dos 9 (nove) fatores referidos no sub-item “6.1”.

B) Resultado igual ou superior a 70% (sessenta por cento) no somatorio das notas
atribuidas pela Comissao aos fatores referidos no sub-item “6.17;

C) A pontuacgéo atribuida a um quesito sera reavaliada sempre que a diferenca entre
a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo
maxima do quesito, com fim de estabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
conforme dispde o inciso VII, artigo 6°, da Lei 12.232 de 29/04/2010.

D) Sera desclassificada a licitante que descumprir o item 4, deste instrumento
convocatorio, conforme dispde o inciso X1V, artigo 6° da Lei 12.232 de 29/04/2010.

6.2 — PROPOSTA DE PRECO:

6.2.1. A avaliacdo das Propostas de Precos das empresas habilitadas e
classificadas tecnicamente devera ser feita mediante a atribuicdo de um maximo de
100 (cem) pontos, obedecido o seguinte:

A) 100 (cem) pontos a proposta que oferecer maior percentual de desconto
incidente sobre os custos internos de producdao da empresa, apurados em relagao
aos previstos na tabela em vigéncia do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais, deferindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme
férmula a seguir:
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P=(100xD)/M

Onde:

P = Pontos da Empresa.

D = Desconto Proposto.

M = Maior Desconto Proposto.

6.2.2. As empresas concorrentes serdo classificadas, em ordem decrescente de
pontuacgao, aferida mediante a aplicagdo da férmula seguinte:

(pontuagao técnica x 70%) + (pontuagao de precos x 30%), observando- se o art.
46, § 2° 1 e ll, onde:

- Pontuagao Técnica, obtida conforme o item “6.1”.

- Pontuacgao de Prec¢o, obtida conforme o item “6.2”.

6.2.3. Em caso de empate entre duas ou mais concorrentes, o desempate se dara
por sorteio em ato publico, para o qual serdo convocados todos os concorrentes.

7 — OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

7.1. Prestar servicos de acordo com as determinagbes da Assessoria de
Comunicagdo da Camara Municipal de Ipatinga, respondendo as solicitagdes
oficializadas em, no maximo, 48 horas a partir da data do pedido e para servigos que
demandam maior tempo, o mesmo devera ser acordado na Assessoria de
Comunicagao social, da Camara Municipal de Ipatinga, obedecidos os objetos
propostos;

7.2. A responsabilidade exclusiva por atos e omissdes, bem como por danos aos
bens da Camara Municipal de Ipatinga, causados em consequéncia de falhas na
execucao dos servigos, decorrentes de sua culpa ou dolo ou de qualquer de seus
empregados ou prepostos;

7.3. Nao ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa
fisica ou juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servigos dele
decorrente, sem a prévia autorizacdo da Assessoria de Comunicacdo Social da
Camara Municipal de Ipatinga, devidamente formalizada;

7.4. Aceitar a instrucao e fiscalizagcado dos servigos por parte da Camara Municipal de
Ipatinga, especialmente quanto a qualidade e eficiéncia dos mesmos, devendo
fornecer todas as informagdes que lhe forem solicitadas, ndo se eximindo, em
decorréncia da fiscalizagdo, de sua responsabilidade pela prestagdo dos servigcos
contratados;

7.5. Submeter a apreciagdo da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara
Municipal de Ipatinga os servigos a serem subcontratados para decisédo e
autorizacao;

7.6. Subcontratar somente com empresas que tenham certiddes municipais, FGTS,
trabalhista, de tributos federais e estadual em dia.
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7.7. A Contratada devera manter um representante especialista em marketing
domiciliado na Regido Metropolitana do Vale do Ago.

8 — OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

8.1. Orientar a empresa vencedora quanto a execug¢ao dos servicos contratados.
8.2. Acompanhar e fiscalizar a execugao do contrato.

8.3. Efetuar o pagamento de acordo com o prego contratado.

9 — RECURSOS ORCAMENTARIOS
9.1. Os recursos para cobrir as despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta
licitagdo, estdo contemplados no orgamento vigente.

10 - DO VALOR
10.1. R$ 1.200.000,00 (Um milhdo e duzentos mil reais).

11 — VIGENCIA

11.1. O contrato tera vigéncia até 31/12/2024, podendo ser aditado conforme
decisdo da administragdo, nos termos e limites da legislagédo vigente, e sempre por
meio de termo aditivo.

12 — DOS DIREITOS AUTORAIS

12.1. A contratada cede a contratante de forma total e definitiva os direitos
patrimoniais de uso de ideias (estudos, analises, planos), pegas, campanhas e
demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados,
produzidos em decorréncia deste contrato.

13 — CONDIGOES E FORMA DE PAGAMENTO

13.1. Apds a prestacdo do servico e mediante apresentacdo de Nota Fiscal e
comprovagdo da regularidade fiscal, da agéncia e dos veiculos e fornecedores
contratados por meio da agéncia de publicidade, o pagamento sera feito no prazo
minimo de até dez dias e, no maximo de 30 dias, apds o recebimento das notas pela
Geréncia de Comunicagao Social, em conta corrente indicada pela contratada.

13.2. A Assessoria de Comunicagdo nao efetuard o pagamento das notas em
aberto, desde que o processo nao venha com todas as documentagdes exigidas no
manual de comprovagao de pagamento de publicidade, em anexo.

13.3. A Cémara nao efetuara os pagamentos, caso a Agéncia ndo envie para a
Assessoria de Comunicagao Social, todos os comprovantes da quitacdo de
pagamentos anteriores dos veiculos e fornecedores, a cada faturamento, podendo
ser enviado por e-mail (publicidade@camaraipatinga.mg.gov.br).
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14 — DA GESTAO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO

14.1. A Camara Municipal de Ipatinga promovera fiscalizacdo da execugdo dos
servigcos, por meio de sua Assessoria de Comunicacao Social, em todas as suas
fases, tendo como gestor o Gerente de Comunicagao Social, como fiscal a servidora
Elisdngela de Sousa Santiago e como suplente o servidor Juliano Quintdo Ataide,
obrigando-se a CONTRATADA a facilitar o trabalho do encarregado da fiscalizagao,
prestando-lhe informacgdes ou esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as
suas solicitagcdes e determinagdes.

Ipatinga, 12 de janeiro de 2024.

Atenciosamente,

Elisdngela de Sousa Santiago
Analista do Legislativo

Fabiano Pinho
Ger. Comunicagao Social

Edson Rodrigues da Costa
Superintendente Geral
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ANEXO | - DO TERMO DE REFERENCIA

Distribuicdo/Insercoes:

Internet — impulsionamento nas redes sociais da Camara (Facebook, Instagram,
YouTube, Google Ads, Twitter e outros), bem como divulgagdo em portais de
noticias regionais.

Radio AM/FM - preferencialmente em veiculos de maior audiéncia, conforme
pesquisa qualitativa.

Televisdo — preferencialmente em veiculos de maior audiéncia, conforme pesquisa
qualitativa, ou que disponham de minutos em horario nobre, na sua grade de
programacao, para exibicao de eventual programa das agbes da Camara.

Jornais diarios, semanarios e quinzenais — preferencialmente em jornais de maior
tiragem e leitura comprovada, conforme pesquisa qualitativa.

Revistas — preferencialmente em revistas com maior tiragem e em edigbes
especiais.

Outros — publicacdo em outros veiculos e formatos, como outdoors, busdoors, ou
conforme avaliagao técnica sobre a necessidade de participacao da instituicio.
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ANEXO Il - DO TERMO DE REFERENCIA
BRIEFING

As informacgdes a seguir devem ser consideradas para a formulagdo das propostas.
1. Comunicagao com a Sociedade

- Enfatizar a responsabilidade compartilhada entre cidad&dos e politicos na gestéo
municipal, destacando a importancia da participagao ativa da populagéo

- Utilizar uma abordagem que encoraje a reflexdo sobre o papel do cidadado na
politica local, abordando de forma sutil a contradicdo entre reclamar e nao participar.
2. Objetivos Principais

- Incentivar a populagdo a reconhecer a sua parte na construcdo de uma politica
local eficaz, especialmente em um ano eleitoral.

- Enfatizar que a critica construtiva e a participagao ativa sdo fundamentais para o
fortalecimento da democracia local.

3. Objetivos Especificos

- Abordar a incoeréncia de reclamar dos politicos e da politica local sem participar
ativamente dela.

- Motivar a populacdo a se envolver nas decisées politicas municipais, destacando
que o envolvimento é essencial para uma mudancga positiva.

- Encorajar a fiscalizagao e cobrancga sobre o trabalho dos parlamentares.

- Educar sobre as diferentes maneiras de participar na politica local, incluindo
reunides, audiéncias publicas, elaboracdo de projetos de lei e participacdo nas
transmissdes online das sessdes legislativas e em outros eventos importantes.

4. Atual Situagao da Camara Municipal de Ipatinga

- Ressaltar o compromisso da nova Mesa Diretora com a transparéncia e a inclusao
cidada, destacando a importancia da participacao ativa dos cidadaos no processo
politico.

5. Tarefa dos Licitantes

- Criar uma campanha que, de maneira sutil e educada, convide a populacdo a
refletir sobre sua participagdo na politica local, usando como ideia geral o tema de
que sem participacdo ndao ha mudanca, ou “ndo adianta reclamar se vocé nao
participa da politica local".

6. Publico-Alvo

- Focar nos cidadaos que expressam insatisfacdo com a politica local, mas que
ainda nao estao envolvidos ativamente no processo politico.

7. Pontos Positivos a Serem Enfatizados

- As oportunidades disponiveis para a participacao ativa na politica local e como isso
pode resultar em mudancgas positivas.

8. Pontos Negativos a Serem Abordados

- Destacar a incoeréncia entre reclamar da gestao politica e a falta de participagéo
ativa, de forma educada e sem ser confrontativo.
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9. Informagodes Essenciais

- Continuar a divulgar o site e as redes sociais da Camara como fontes de
informacao e canais de participacao.

- Divulgar os direitos do cidadao e os servigos oferecidos pela Camara.

Site - www.camaraipatinga.mg.gov.br.

- Redes sociais: Facebook, Instagram, Twitter, Youtuber: @camaraipatinga - Marca -
A marca a ser aplicada nas pegas de publicidade institucional do Poder Legislativo
Municipal € o brasé&o oficial do Municipio.

10. Conceito da Campanha

- Criar uma narrativa que encoraje a reflexdo e inspire a agdo, mostrando que a
participagdo ativa na politica local € a chave para o direito de reclamar e exigir
melhorias.
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ANEXO Il - DO EDITAL
MINUTA DO CONTRATO

TERMO DE CONTRATO ENTRE A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA E A EMPRESA

A CAMARA MUNICIPAL DE IPATINGA, sediada na Praga Trés Poderes, s/n°, Centro, nesta
cidade de Ipatinga, Minas Gerais, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica sob o
numero 19.871.680/0001-47, representada por seu Presidente, Vereador Werley Glicério
Furbino de Arauvjo, doravante denominada CONTRATANTE e a empresa

, sediada a , ha cidade de

, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica, sob o numero

, representada por , CPF:

doravante denominada CONTRATADA, com fundamento na
Concorréncia n°. 01/2024, Processo de Licitacdo n°. 03/2024, de 02 de abril de 2024, Lei
Federal n® 14.133/2021, Lei Federal n® 12.232/2010 e demais normas pertinentes, celebram o

presente Contrato, mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DAS DISPOSIGOES PRELIMINARES
1.1 - O Contrato sera elaborado com base no Edital de Licitagdo referente a Concorréncia n°.

01/2024, a proposta da Contratada e o Ato de Homologacgao integrantes do procedimento
licitatorio n°. 03/2024.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 - Prestacao de servigos técnicos de projetos de divulgacado de agdes, programas, servigos
e campanhas do Poder Legislativo Municipal, nos termos do artigo 37, paragrafo 1° da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, para Prestacdo de Servicos de Comunicacgdo
por Agéncia de Propaganda, Anunciante e Veiculos de Comunicacdo e suas Reciprocas
relagbes vigentes, observado o carater institucional, educativo, informativo e de orientacao
social. Tais projetos compreenderdo o estudo, concepg¢do, pesquisa, produgdo, execugao,
veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse do Poder

Legislativo Municipal.

34/45



J L2
IPATINGA

di@ Camara Municipal de Ipatinga
g-ﬁ..m.,—.'g Praca Trés Poderes, S/N°, Centro — Ipatinga/MG — CEP 35160-011
Eé‘ﬁm -----

www.camaraipatinga.mg.gov.br (31) 3829-1200

2.2 - A prestagdo dos servicos de Comunicagédo, Propaganda e Marketing compreende
campanhas de Langamento e Sustentacdo de Comunicagdo Institucional, Educativas,
Comunitarias conforme especificagdo a seguir, observando o Anexo |, integrante deste
Contrato.

A) Prestacdo de Servicos de Consultoria e Planejamento na area de publicidade,
propaganda, divulgacdo, comunicagao social, marketing, design, programagéao visual e home
pages para divulgacao através da Internet;

B) Criacao, produgéo, veiculagao e distribuicdo de programas de radio e tv, bem como
campanhas publicitarias;

C) Criacao, producao, veiculagao e distribuicdo de anuncios e publicidade institucional e
legal em emissoras de radio, tv, jornais, revistas, internet e meios alternativos, podendo cada
qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional e/ou internacional;

D) Realizacao de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
difundir as campanhas educativas, servigos prestados pelo Poder Legislativo, no que se
refere a sua natureza, influéncia, eficiéncia, area de abrangéncia, audiéncia e as suas
caracteristicas ao custo da publicidade;

E) Servicos de elaboragdo, criagdo, edicdo, producdo e distribuicdo de publicagdes
impressas diversas para divulgagdo da CONTRATANTE em jornais, outdoors, minidoors,

empenas, backlights, triedros, busdoors, front lights, revistas, panfletos, folders e outros.

F) Assessoria ao “CONTRATANTE” na area de promogao e divulgagao de interesse da
instituicao;

G) Formulagao do Plano de Comunicagao;

H) Execucao do Plano de Comunicagao apresentado conforme anuéncia da Assessoria

de Comunicacao Social;

1) Intermediacdao na veiculacdo de pecas publicitarias em todos os meios de
comunicagao tradicionais e/ou alternativos.

J) Criacao de identidade Visual e Slogan.

2.3 - Para tanto, sera levada em consideragcédo a analise situacional em relacdo a populagao
que se quer atingir, mediante Ordens de Servigos (OS) expedidas pela CONTRATANTE ao

tempo e consoante as suas necessidades.
CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 — O contrato tera vigéncia até 31/12/2024, podendo ser aditado conforme deciséo da

administragdo, nos termos e limites da legislacéo vigente, e sempre por meio de termo aditivo.
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CLAUSULA QUARTA - DO VALOR

4.1 — O valor global estimado é de R$ 1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil reais),
incluidas todas e quaisquer despesas da Contratada, necessarias a execucado dos servigos,
bem como despesas com pessoal, visitas técnicas, materiais, transporte, impostos e
obrigagdes sociais e trabalhistas.

4.2 — O valor dos servigos sera or¢cado pela Contratada em cada caso, em fungao dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os pregcos de mercado. A Contratada devera, ainda, submeter os valores
dos servigos a apreciagdo da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara que decidira
quanto a sua aprovagao.

4.3 — A execucgao desses servigos sera remunerada originalmente da forma abaixo, ainda
levando em consideragao os eventuais descontos e repasses concedidos pela Contratada:

4.3.1 — Pelo desconto de agéncia de sobre a veiculagao efetivada,

incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, nos termos das normas padréao da
Atividade Publicitaria, € pago a agéncia Contratada, pelos veiculos de comunicagao;

4.3.2 — Pela taxa de sobre os custos de producdo realizada por

terceiros fornecedores de bens e ou servigos decorrentes de criagéo intelectual da agéncia
Contratada;

4.3.3 — Pelos valores constantes da tabela Sinapro de custos, vigente;

4.3.3.1 — Fica a Contratada responsavel pela apresentacido da tabela SINAPRO , quando a
mesma sofrer alteragbes, permanecendo inalterado o desconto de _ % ( por

cento) concedido a Contratante na proposta comercial.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGOES

5.1 - DA CONTRATADA

5.1.1 - Prestar servigos de acordo com as determinagdes da Assessoria de Comunicacao da
Camara Municipal de Ipatinga, respondendo as solicitagdes oficializadas em, no maximo, 48
horas a partir da data do pedido e para servicos que demandam maior tempo, 0 mesmo
devera ser acordado na Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga,
obedecidos os objetos propostos;

5.1.2 - A responsabilidade exclusiva por atos e omissdes, bem como por danos aos bens da
Camara Municipal de Ipatinga, causados em consequéncia de falhas na execugdo dos
servicos, decorrentes de sua culpa ou dolo ou de qualquer de seus empregados ou

prepostos;
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5.1.3 - Nao ceder ou transferir o contrato, total ou parcialmente, a qualquer pessoa fisica ou
juridica, nem subcontratar total ou parcialmente os servigos dele decorrente, sem a prévia
autorizagao da Assessoria de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Ipatinga,
devidamente formalizada;

5.1.4 - Aceitar a instrugado e fiscalizacdo dos servigos por parte da Camara Municipal de
Ipatinga, especialmente quanto a qualidade e eficiéncia dos mesmos, devendo fornecer todas
as informacdes que lhe forem solicitadas, ndo se eximindo, em decorréncia da fiscalizacao,
de sua responsabilidade pela prestagdo dos servigos contratados;

5.1.5 - Submeter a apreciacdo da Assessoria de Comunicag¢ao Social da Camara Municipal
de Ipatinga os servigos a serem subcontratados para decisdo e autorizagao;

5.1.6 - Subcontratar somente com empresas que tenham certiddbes municipais, FGTS,
trabalhista, de tributos federais e estadual em dia;

5.1.7 — A Contratada devera manter um representante especialista em marketing domiciliado
na Regido Metropolitana do Vale do Aco;

5.1.8 - Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes junto a
terceiros;

5.1.9 - Contratar somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela
Contratante, para fornecer, ao Contratado, bens ou servigcos especializados relacionados com
as atividades complementares da execugao do objeto do Contrato;

5.1.10 - Fazer cotagao de precos para todos os servigcos de terceiros e apresentar, no minimo,
trés propostas, buscando a mais adequada para sua execugao;

5.1.11 - Proceder a coleta de orgcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre
que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do Contrato;

5.1.12 - Apresentar a Contratante os custos e as despesas de veiculagdo acompanhados da
demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricao dos
descontos negociados e dos pedidos de insergédo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculacado, a cargo de empresa independente, sempre que possivel;

5.1.13 - Orientar a producdo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, malas
diretas etc.) aprovadas pela Contratante;

5.1.13.1 - No caso de necessidade de segunda tiragem, a Contratante podera, a seu critério,
determinar a contratagdo de outra empresa ou fornecedor, caso julgue insatisfatério o servigo

realizado;
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5.1.13.2 - A quantidade de material a ser utilizado na veiculagdo s6 sera definida apds a
aprovacdo da midia pela Contratante, e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no item 5.1.10.

5114 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgbes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
Contratante, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e o0s
honorarios da Contratada pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que
nao causadas pela prépria Contratada ou por terceiros por ela contratados;

5.1.15 - S¢6 divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos, objeto deste Contrato,
que envolvam o nome da Contratante mediante sua prévia e expressa autorizagao;

5.1.16 - Responsabilizar-se pelos 6nus resultantes de quaisquer agbes, demandas, custas e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou subcontratados, bem como obrigar-se a assumir por todas e quaisquer obrigacdes
decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Contrato;

5.1.17 - Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condigdes de habilitacdo e
qualificagao exigidas na Concorréncia n° 01/2024 que deu origem a este Contrato;

5.1.18 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;
5.1.19 - Manter, entre si e seus propostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo da
Contratante;

5.1.19.1 - A infragdo ao dispositivo anterior implicara na rescisdo imediata deste contrato e
sujeitara a Contratada a responsabilizagcao e a indenizacido por perdas e danos prevista na
legislagao ordinaria;

5.1.20 - Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionada
com os servigos objeto deste Contrato;

5.1.21 - A Contratada devera, durante o periodo de, no minimo 05 (cinco) anos apds a
extincdo do Contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e

das pecas publicitarias produzidas, conforme dispde o artigo 17, da Lei n° 12.232/2010.

5.2 - DA CONTRATANTE
5.2.1 — Acompanhar e fiscalizar a execugdao do Contrato, conferindo todos os documentos

encaminhados pela empresa;
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5.2.2 — Orientar a Contratada quanto a execugao dos servigos contratados fornecendo os
elementos indispensaveis a regularizagdo dos servicos;

5.2.3 - Realizar o pagamento dos servicos prestados, obedecendo as condi¢des
estabelecidas na Clausula Nona deste Contrato;

5.2.4 — Divulgar, bimestralmente, no site www.camaraipatinga.mg.gov.br as informacgdes

sobre a execugao do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e

veiculos, garantindo o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

CLAUSULA SEXTA - DO REGIME DE EXECUGAO CONTRATUAL

6.1 — A Contratada cedera a Camara Municipal de Ipatinga, total e definitivamente, todos os
direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do Contrato firmado, sem qualquer remuneragcédo adicional ou
especial, mesmo apos vigéncia do Contrato;

6.2 — Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Contratante
poderdo fornecer a Contratada bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugao do objeto do Contrato;

6.2.1 — O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no
item 6.2 exigira sempre a apresentagao pela Contratada a Contratante de 3 (trés) orgamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

6.2.2 — No caso do subitem 6.2.1, a Contratada procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do Contrato;

6.3 — Os contratos celebrados pela Contratada com terceiros, que envolvam a cessao de
direitos autorais de uso de imagem e de som de voz, deverao ser apresentados a Assessoria
de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Ipatinga, necessariamente antes da
veiculacao e/ou publicagao dos servigos, para aprovagao;

6.4 — Compete a Contratada responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que
executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis, reparando,
corrigindo, removendo, reconstruindo ou substituindo as suas expensas, no total ou em parte,
esses servigos, quando se verificarem vicios, defeitos ou incorregcbes resultantes da ma

execugdo ou de materiais inadequados empregados.
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6.4.1 - A Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga rejeitara, no
todo ou em parte, o servigo ou fornecimento executado em desacordo com o objeto do
Contrato;

6.5 — O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de servigos,
custos ou avaliacdo de resultados deverdao ser previamente submetidos a aprovacao da
Assessoria de Comunicagao Social da Camara Municipal de Ipatinga;

6.6 — A Contratada assumira inteira responsabilidade por danos ou desvios causados ao
patriménio da Camara Municipal de Ipatinga ou de terceiros, por acdo ou omissao de sua
equipe;

6.7 — A Contratada sé podera divulgar as informagbes acerca da prestacdo dos servigos
objeto deste Contrato, se houver expressa autorizagao da Contratante;

6.8 — O pessoal a ser empregado na prestacdo dos servigos objeto deste Contrato nao tera
qualquer vinculo empregaticio com a Camara Municipal de Ipatinga, sendo de
responsabilidade da Contratada os encargos trabalhistas e previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugdo do Contrato, bem como o cumprimento das convengdes
coletivas da categoria e de todos os dispositivos legais pertinentes;

6.9 — A Contratada submeter-se-a as condicOes fixadas pela Assessoria de Comunicagao
Social da Camara Municipal de Ipatinga quanto ao comportamento, discrigdo e urbanidade
em servigos executados em suas dependéncias, sujeitando-se as regras do sigilo em relagéo
a assuntos de que tomem conhecimento em decorréncia da execugao dos servicos, inclusive
apos cessado o Contrato;

6.10 - As informagdes sobre a execugao do Contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas, bimestralmente, no site

www.camaraipatinga.mg.gov.br, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer

interessados.

CLAUSULA SETIMA - DA GESTAO/FISCALIZAGAO:

7.1 - A Camara Municipal de Ipatinga promovera a gestao e fiscalizacao da execugao dos
servicos, através de servidores nomeados pela Mesa Diretoa, em todas as suas fases,
obrigando-se a CONTRATADA a facilitar o trabalho do encarregado da fiscalizacao,
prestando-lhe informacbes ou esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as suas
solicitagbes e determinacdes.

7.2 - A fiscalizagdo compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugdo dos servicos, sempre que a medida for

considerada necessaria;
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b) recusar qualquer servico que apresente incorregdes e/ou nao atenda as especificagdes
contidas neste Contrato, ficando as correcdes as custas da Contratada;

c) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execugao dos servigos.

7.3 — A acao fiscalizadora da Assessoria de Comunicacdo Social da Camara Municipal de
Ipatinga nao fara cessar nem diminuir a responsabilidade da Contratada pelo perfeito
cumprimento das obrigagcdes estipuladas neste Contrato, nem por quaisquer danos, inclusive

quanto a terceiros, ou irregularidades constatadas.

CLAUSULA OITAVA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

8.1 - As despesas decorrentes da execucado do objeto deste edital correrdo por conta da
dotagdo  orgamentaria do  orgamento  vigente: 10.100.001.01.031.0001.2.001
3.3.90.39.68.00.00 — Servicos de Publicidade e Propaganda / Elemento: 1 / Sub-elemento:
34

CLAUSULA NONA - DA LIQUIDAGAO DE DESPESA E DO PAGAMENTO

9.1 - A liquidagao da despesa sera realizada pela area gestora do Contrato, por meio da
aceitagdo formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias contratuais e mediante a
apresentagao das notas fiscais/faturas e comprovagao de regularidade fiscal;

9.2 - Mensalmente, apos a prestacdo do servico e mediante apresentacdo de Nota Fiscal e
comprovacgao da regularidade fiscal, da agéncia e dos veiculos e fornecedores contratados
através da agéncia de publicidade, bem como a apresentagao da quitacdo de pagamento aos
veiculos e fornecedores relativamente ao més anterior. O pagamento sera feito no prazo
minimo de até dez dias, apds o recebimento das notas pela Geréncia de Comunicagao Social,
em conta-corrente indicada pela contratada:

a) Nota fiscal da Contratada, juntamente com prova de inscricdo no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica (CNPJ), de regularidade com o FGTS e as Fazendas Federal, Estadual e
Municipal

b) Nota fiscal dos fornecedores/veiculos subcontratados, juntamente com a comprovagao de
regularidade fiscal destes, nos termos da alinea “a”;

c) Comprovagdo, do més anterior, de quitagdo junto aos fornecedores/veiculos

subcontratados;
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d) no caso de contratagdao de midia: nota fiscal/fatura da Contratada, em primeira via; nota
fiscal/fatura de veiculos de comunicagéo, em primeira via, em nome da CAMARA MUNICIPAL
DE IPATINGA,; plano de midia ou autorizagdo de publicagdo; comprovante de veiculagdo em
duas vias, que pode ser anuncio impresso, “spot”, VT ou registro fotografico; tabela de pregos
do veiculo, em papel timbrado, com carimbo de CNPJ e especificacdo do periodo de vigéncia.
9.3 - A Assessoria de Comunicagao nao efetuara o pagamento das notas em aberto, desde
que o processo nao venha com todas as documentagbes exigidas no Manual de
Comprovacao e Pagamento de Publicidade 2023, disponibilizado juntamente com o edital da

Concorréncia n® 01/2024.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1 - Pela inexecucao total ou parcial da contratacdo, podera a Camara Municipal de
Ipatinga aplicar a CONTRATADA, além das demais cominacbes legais pertinentes, as
seguintes sangoes:

a) adverténcia;

b) multa de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso na execugao do objeto ou
por dia de atraso no cumprimento contratual ou legal, até o 30° (trigésimo) dia, calculada
sobre o preco total contratado, por ocorréncias;

c) multa de 10% (dez por cento) calculada sobre o preco total contratado, no caso de atraso
superior a 30 (trinta) dias na execugao do objeto ou no cumprimento de obrigagéo contratual
ou legal;

d) multa de 30% (trinta por cento) calculada sobre o prego total contratado, na hipétese de a
CONTRATADA, injustificadamente, desistir da contratacdo ou der causa a sua rescisdo, bem
como nos demais casos de descumprimento contratual, quando a CONTRATANTE, em face
da menor gravidade do fato e mediante motivagao da autoridade superior, aplicadas;

e) impedimento de licitar e contratar com a Camara Municipal de Ipatinga ou com o Municipio
de Ipatinga pelo prazo de até 3 (trés) anos;

f) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no ambito da Administracao Publica
direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo
de 6 (seis) anos;

10.2 - Mediante justificativa e fundamentacédo expressa no ato decisorio, a multa podera ter
seu valor reduzido para adequar-se a proporcionalidade da infragao.

10.3 - Os valores das multas aplicadas poderao ser descontados dos pagamentos devidos
pela Camara Municipal de Ipatinga e, na insuficiéncia ou falta desses, poderdo ser

descontados da garantia contratual, quando houver.
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10.3.1 - Se os valores das multas aplicadas forem superiores aos pagamentos devidos pela
Camara Municipal de Ipatinga ou, quando houver, ao valor da garantia contratual, devera a
CONTRATADA pagar a diferenga a Camara Municipal de Ipatinga no prazo maximo de 5
(cinco) dias uteis a contar de notificagao especifica para esse fim.

10.3.2 - Em caso de n&do pagamento no prazo previsto no subitem anterior, o valor da multa
sofrera corregao diaria pelo IPCA-E a partir da data da notificagao.

10.4 - Em face da gravidade da infragio, poderao ser aplicadas as penalidades definidas nas
letras "e", "f" e "g" do subitem 10.1 cumulativamente com a multa cabivel.

10.5 - As penalidades somente serao aplicadas apés regular processo administrativo, em que
se garantira a observancia dos principios do contraditério e da ampla defesa, na forma e nos
prazos previstos em lei.

10.6 - Para os assim indicado fins do subitem 10.1, entende-se por "prego total contratado"

aquele na proposta comercial da CONTRATADA, aceita pela Camara Municipal de Ipatinga.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA ISENGAO DAS PENALIDADES

11.1 - As penalidades previstas nas clausulas décima e décima primeira ndo ser&o aplicadas
caso o descumprimento ocorra por motivo de forga maior ou caso fortuito, devidamente
comprovado.

11.2. Serao considerados motivos de forga maior para isencédo de multa:

a) greve generalizada dos empregados da Contratada;

b) interrupgéo dos meios normais de transportes;

c) acidente que implique em retardamento da execugao do servico sem culpa por parte da

Contratada.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA GARANTIA
12.1 — A Contratada devera apresentar, antes da assinatura do Contrato, garantia no valor de
5% (cinco por cento) do valor deste Contrato.

13.1.1 — A garantia devera ser na forma prevista no art. 96 da Lei Federal n° 14.133/2021.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO

13.1. Na rescisao aplicar-se-a no que couber as disposi¢cdes legais contidas nos artigos 137 a
139 da Lei Federal n°. 14.133/2021.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA ALTERAGAO CONTRATUAL
14.1 - O presente Contrato podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos termos do
art. 124 e seus respectivos incisos e paragrafos da Lei Federal n° 14.133/2021, naquilo que

couber a este Contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSIGOES FINAIS

15.1 - Obrigam-se as partes, por si e sucessores, ao fiel cumprimento do que ora ficou
contratado, elegendo-se o foro da Comarca de Ipatinga, para dirimir quaisquer duvidas
oriundas deste Contrato, com exclusao de qualquer outro.

15.2 - Aplicar-se-4a a execugcdo do Contrato e aos casos omissos a Lei Federal n°.

14.133/2021 e suas alteragdes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO
16.1 - Fica eleito o foro da Comarca de Ipatinga para dirimir questdes porventura advindas do

presente instrumento.
E, por estarem, assim, justas e contratadas, lavrou-se o presente Contrato em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, o qual, depois de lido e achado conforme, sera assinado pelas partes

contratadas e duas testemunhas.

Ipatinga, de de 2024.

Werley Glicério Furbino de Araujo

Presidente da Camara Municipal de Ipatinga

Representante da Empresa

Testemunha Testemunha
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* @] presente Anexo esta disponivel para consulta no link

https://www.camaraipatinga.mg.gov.br/licitacoes/2024 aba “Licitagdes em Andamento”.

*Edital Analisado e Visado:

Gt S

Assessoria Técnica
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